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MALGORZATA GROMNIAK

W dobie rozwijajacego si¢ spoteczenstwa informacyjnego (medialnego, sieciowego) badacze
réznych specjalnosci coraz czesciej zajmuja si¢ problematyka mediow. Wyniki ich pracy mozemy
pozna¢, miedzy innymi, w wydanym w 2011 roku czasopismie ,,Media i Spoteczenstwo: Medio-
znawstwo, Komunikologia, Semiologia, Socjologia Mediéw — Spoteczne i Semiologiczne Aspekty
Komunikacji Medialnej”. Czasopismo zainicjowata grupa naukowcow z Akademii Techniczno-Hu-
manistycznej w Bielsku-Bialej zajmujacych sie tematyka medialng. Periodyk przedstawia si¢ jako
forum do przedstawiania nowo zdobywanej wiedzy o roznych rodzajach mediow, kierunkach ich
rozwoju i metodologiach badawczych, zaréwno w skali mediow ogolnopolskich, jak i regionalnych
i lokalnych, a takze w perspektywie badan w innych krajach (Wstep, s. 9). Ponadto, redakcja rocz-
nika zaznacza, ze ma na celu zbudowanie przestrzeni dla badan nad rozwojem mediéw oraz nad
tym jaka jest sita mediow, w jaki sposob wplywajg one na zmiany w ludzkim mysleniu i odczuwaniu,
w jakim stopniu kreujq wizje rzeczywistosci, wykorzystujgc nowe technologie, strategie perswazyj-
ne i dyskursywne, jak gusta i upodobania odbiorcow, a takze funkcjonowanie swiata mediow jako
zloZonego sektora gospodarki (Wstep, s. 9). Tematyka artykulow ma by¢ gtéwnie zwigzana z szero-
ko rozumianymi mediami, komunikologia, semiologia, socjologia mediéw, problematyka mediéw
w pedagogice, etykg mediow, mediami regionalnymi i lokalnymi.

We wstepie wyrdzniono, jakiego rodzaju materiaty beda publikowane na tamach pisma —
opracowania problemowe i przegladowe, ukazujace stan badan nad dyscypling oraz jej podsta-
wowymi dziedzinami i zagadnieniami, a takze publikacja prac typu studium przypadku i prac
poréwnawczych. Beda publikowane takze recenzje, sprawozdania, noty i prezentacje projek-
tow badawczych.

W sktad Komitetu Redakcyjnego wchodza: Zofia Kowalik-Kaleta (redaktor naczelna),
Tomasz Bielak (zastgpca red. naczelnej), Ewelina Gajewska oraz Jarostaw Pacula (sekreta-
rze redakcji), Marek Bernacki (media regionalne i lokalne), Agnieszka Bedkowska-Kopczyk,
Lana Hudecek (porownawcze badania medioznawcze), Iwona Ktdéska (socjologia mediow),
Iwona Miczka-Pajestka, Mateusz Warchat (media a pedagogika), Robert Pysz, Tomasz St¢pien
(komunikologia), Jolanta Szarlej, Pawet Swigtek (semiologia), ks. Stawomir Zawada (etyka
mediéw) oraz Zuzanna Cegielska.
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W dziale Studia i Rozprawy artykuly zostaty pogrupowane w nastgpujace kategorie te-
matyczne: Funkcjonowanie mediéw w spoteczenstwie, Struktura i strategia semiologicznych
przekazéw medialnych, Wptyw gier komputerowych i sieciowych na odbiorcéw. Tom uzupet-
nia dziat Sprawozdania, Recenzje, Noty.

W czesci poswieconej funkcjonowaniu mediow w spoteczenstwie teksty koncentruja si¢ wokot
takich zagadnien, jak: telewizja, Internet, radio oraz prasa. Problematyke dotyczaca telewizji po-
dejmuja w swoich artykutach: Tomasz Mielczarek (,,Misja-rozrywka-pienigdze. Kierunki ewolucji
programu TVP SA”) i Olga Dabrowska-Cendrowska (,,Telewizja $niadaniowa. Celebryci, pora-
dy i audiotele-przynety na kobieca publicznos$c?”). T. Mielczarek porusza m.in. kwesti¢ powstania
i rozwoju telewizji publicznej TVP SA, ktdra realizuje misj¢ nadawcy publicznego. Bardzo szcze-
golowo opisuje, z jakich kanalow sklada si¢ TVP SA, jaka jest struktura gatunkowa poszczegdlnych
programow, prezentuje ich tematyke oraz przedstawia zmiany zachodzace w telewizji publicznej.
Stwierdza, ze program TVP SA ulegal nieustannej ewolucji, piszac m.in., ze telewizja, nawet w pu-
blicznym, misyjnym wydaniu, musiala ewoluowac w strong plebejskiego srodowiska. Oferowala
niekoherentny program, przy pomocy, ktorego zabiegano o masowq publicznosé¢, a co za tym idzie,
poszukiwano znacznych zyskow plyngcych z reklam. Jednoczesnie program ten, zwlaszcza w war-
stwie informacyjnej i publicystycznej, prezentowat jednowymiarowy obraz swiata odpowiadajgcy
preferencjom ideowym prawej strony polskiej sceny politycznej, czyli znacznie ograniczal wielkos¢
potencjalnego audytorium (s. 27). Z kolei O. Dabrowska-Cendrowska na przyktadzie ,,Dzien Dobry
TVN”1,,Pytania na $niadanie”” podejmuje rozwazania na temat rodzimych programéw nalezacych
do coraz bardziej popularnej telewizji $niadaniowej (tzw. ,,early breakfast morning show”). Przed-
stawia histori¢ gatunku, jego definicj¢ oraz opisuje odbiorcg tego typu programéw. Najistotniejszy
trzon artykuhu stanowi, wedlug mnie, cze$¢, w ktorej autorka prezentuje wyniki analizy zawartosci
porannych magazynow poshugujac si¢ samodzielnie skonstruowanym kluczem kategoryzacyjnym.
W ten sposob udziela odpowiedzi na pytanie, jakie kwestie byly poruszane w omawianych progra-
mach oraz potwierdza ogromny wplyw telewizji $niadaniowej na funkcjonowanie calej telewizji.

Kolejne trzy artykutly poruszaja tematyke zwigzang z Internetem. Tomasz Bielak (,,Pyta-
nie do znafcuf’- komentarz i recenzja on-line w $wietle problemow wspotczesnej krytyki ar-
tystycznej”) podejmuje rozwazania na temat funkcjonowania krytyki w Internecie, recenzji
i wypowiedzi typu ,,z powodu dzieta”. Podkresla wplyw krytyki na wizerunek wspotczesnej
humanistyki. Wg autora, e-recenzje cechuje przede wszystkim informowanie oraz brak opi-
nii o danym dziele. Ponadto, we wspotczesnej recenzji czgsto widoczne sg braki lekturowe
autoréw, niezdolnos¢ do rozumienia metafory, erozja sensu, problemy z pisownig, sktonnosc¢
do naduzywania prefabrykatow jezykowych, fragmentaryczno$¢ czy klopoty z wycigganiem
wnioskow. Nad losami literatury w sieci zastanawia si¢ takze Robert Pysz (,,Publicznos¢ lite-
racka 2.0 — rekonesans”). Jego artykut, jak zaznacza juz we wstepie, jest zapowiedzia projektu
badawczego. Dotyczy on form aktywizowania publicznosci literackiej w sieci. Autor ma tu na
mysli np. zjawisko folksonomii, czyli praktyki, obecnej coraz czgs$ciej w komunikacji interne-
towej, polegajacej na spotecznym indeksowaniu (tagowaniu) wybranych tresci. Odbywa si¢
ono za pomocy arbitralnie dobieranych stéw lub fraz. Wymienia rowniez inne formy promocji
literatury w sieci — pozycjonowanie, konkursy, ksiggarnie internetowe, social shopping czy
social reading.
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W artykule ,,Polskie portale internetowe oraz tygodniki w wersji elektronicznej na Wyspach
Brytyjskich i w Irlandii” Jolanta Chwastyk-Kowalczyk zwraca uwage na wazng rolg porta-
li internetowych oraz e-tygodnikéw dla mlodego pokolenia polskich emigrantow. Wymienia
oraz doktadnie opisuje takie media, jak portale internetowe (,,Expatpol.com”, ,,Goniec.com”,
,,Dublinek.net”, ,,Gazeta.ie”) czy e-wydania polskich czasopism ukazujacych si¢ w Wielkiej
Brytanii i w Irlandii. Autorka opisuje cztery najpopularniejsze polskie tygodniki ukazujace si¢
w wersji tradycyjnej i elektronicznej, tj. wydawane w Anglii: ,,Cooltura”, ,,Polish Express”
i,,Nasza Angli¢” oraz w Irlandii — ,,Polska Gazete”. Wspomniane media maja informowac na
biezaco o wydarzeniach w Polsce i na $wiecie, ale przede wszystkim, jak stusznie podkresla J.
Chwastyk-Kowalczyk, budowaé poczucie wspodlnoty Polakow przebywajacych na emigracji.

Karolina Albinska (,,Kilka uwag o przeobrazeniach §rodowiska medialnego wspotczesnego
radioshuchacza. Szkic przegladowy”) koncentruje si¢ na zmianach, jakie dotkngty radio i przed-
stawia sytuacje wspotczesnego radiostuchacza w dobie konwergencji mediow.

Tatiana Szczyglowska (,,List do redakcji jako pograniczny gatunek literacki”) analizuje
listy do redakcji, w ktorych dopatruje si¢ cech typowych dla gatunkéw informacyjnych. Na
podstawie 100 listéw pochodzacych z polskiej i angielskiej wersji magazynu ,,Newsweek”
autorka doktadnie definiuje, czym jest list do redakcji, jakie sa cechy charakterystyczne tekstu
epistolarnego, jaki jest jego schemat gatunkowy, odnosi go do innych typéw korespondencji,
zastanawia si¢ nad ich autentycznoscia oraz analizuje ich tematyke.

Kolejny artykut przedstawia projekt badawczy Tomasza Stgpnia (,,Projekt badawczy: Gory
1 kultura — aspekt medialny”), ktory obejmuje szeroko rozumiang , literature gorska”, ksiazki,
czasopisma oraz innego rodzaju druki zwarte (albumy, katalogi, foldery), a takze jej przyktady
w przestrzeni audiowizualnej oraz w Sieci.

Druga cze$¢ czasopisma poswigcona jest strukturze i strategiom semiologicznym przeka-
z6w medialnych. Zofia Kowalik-Kaleta (,,Interdyskursywno$¢ w medialnych tekstach perswa-
zyjnych — analiza w ramach KAD”) bada strategie dyskursywne zastosowane w trzech typach
reklam: komercyjnych, politycznych oraz spolecznos$ciowych, ktére stuza przede wszystkim
celom perswazyjnym. Maciej Zaremba (,,Odpowiedni dac rzeczy... tag. Folksonomia jako uni-
wersalny model klasyfikacji tresci w Internecie”) podejmuje tematyke folksonomii i jej zasto-
sowania w porzadkowaniu tresci obecnych w Internecie.

Pawet Swiatek (,,Zjawisko odwroconego product placement, jako rodzaj strategii intertek-
stualnej w grze Fallout 3”) zajat si¢ tzw. product placement jako srodkiem reklamy. Inny aspekt
przekazow reklamowych badata Ewelina Gajewska (,,Jezykowe gry nadawcy z odbiorcg we
wspolczesnym dyskursie reklamy”), ktora postawita tezg ze jezykowe gry nadawcy z odbiorca
staly si¢ przyktadem wzrastajacej kreatywnosci i pomystowosci tworcow reklam oraz formag
aktywnego uczestnictwa odbiorcy w reklamowym akcie komunikacyjnym. Z kolei Jarostaw
Pacuta (,,Jezykowe i pozajezykowe komponenty marki politycznej”) zaprezentowat kwestie
zwigzane z nazwami ugrupowan politycznych, sloganami oraz wizualnej identyfikacji partii
na podstawie logo. Wg autora, odpowiadaja one triadzie kluczowych zagadnien zwigzanych
z identyfikacja ugrupowan politycznych i wystepujacych niemal w kazdym wymiarze promocji
partii. Wszystko to, wg niego, stanowi podstawe do stworzenia wartosciowej marki politycz-
nej, z wykorzystaniem wszelkich dostepnych srodkéw komunikacji.
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Nieco odmienny charakter ma artykul Agnieszki Staneckiej (,,Wizualne zamysly Zadie
Smith — literacka wojna wypowiedziana lenistwu”), ktora przedstawila fenomen najpopular-
niejszej wspolczesnej przedstawicielki literatury postkolonialnej Zadie Smith.

Na trzecig czg$¢ pisma poswigcong wplywowi gier komputerowych i sieciowych na od-
biorcow sktadaja sie dwa artykuty. Tekst Mariusza Jedrzejko (,,Smieré jako zabawa — cztowiek
w $wiecie gier komputerowych i sieciowych (spojrzenie socjopedagogiczne”), podejmuje te-
matyke wplywu gier komputerowych na cztowieka. Autor juz od 2004 roku prowadzi badania
nad zjawiskiem uzaleznienia od gier komputerowych. Przede wszystkim koncentruje si¢ na
obecnej we wspotczesnych grach agresji i ptynacych stad niebezpieczenstwach dla odbiorcy.
Zagrozenia tkwigce w grach przedstawia rowniez Agnieszka E. Taper (,,Gry MMORPG - ce-
chy, mozliwosci, zagrozenia”). Definiuje ona gry typu MMORPG, przybliza ich funkcjonowa-
nie na przyktadzie gry Lineage II, charakteryzuje cechy spotecznosci graczy oraz w konkluzji
udowadnia, ze MMORPG stanowi nowy obszar badawczy.

Ostatni dziat pisma zawiera sprawozdania autorstwa Ryszarda Filasa, ktory zreferowat
wyniki dwoch konferencji po§wigconych funkcjonowaniu mediow regionalnych i lokalnych
(Media regionalne i lokalne - tozsamos¢, podmiotowosé, 9 czerwea 2011 r., Collegium Primum
Panstwowej Wyzszej Szkoty Zawodowej im. rtm. W. Pileckiego w O$wigcimiu; II Forum Pra-
sy Sadeckiej - Rola prasy lokalnej, bibliotek i muzeow w umacnianiu matych ojczyzn na Sqdec-
czyznie - jak usprawnic to partnerstwo?, 1 lipca 2011 r., Nowy Sacz).

Opublikowane teksty dotycza réoznych rodzajow mediow. W publikacjach znalazty odbi-
cie zagadnienia dotyczace prasy, radia, telewizji, jak i wplywu Internetu na funkcjonowanie
dzisiejszego spoteczenstwa. Za interesujace uwazam rowniez podjecie tematyki oddziatywa-
nia gier komputerowych na ich odbiorcow. Pismo, w dobie tak szybko postepujacej ewolucji
mediow, niewatpliwie bedzie przydatnym forum dla badaczy problematyki medialnej i stanie
si¢ waznym zrodlem wiedzy na temat probleméw wspolczesnych mediow oraz metod ich ba-
dania.



