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Wstep

Komiks — odpowiednio zaaranzowany, nieanimowany ukfad rysunkow lub obrazow
1 stowa pisanego (najczesciej umieszczonego w tzw. dymkach) majacy przekazac kon-
kretng histori¢ dramatyczng badz ideg[1] — obecny jest w kulturze polskiej przeszio 150
lat. W XIX w. wydawnictwa komiksowe ukazujace si¢ w Polsce pomagaty w nauce czy-
tania, stuzyly takze rozrywce mieszczan. W dwudziestoleciu migdzywojennym historie
obrazkowe stanowity wazng zawartoS¢ prasy popularnej. Po II wojnie Swiatowej oka-
zaly si¢ one wrogiem ustroju socjalistycznego. W latach 1960-1990 komiks uznawany
byt za medium dla mato wymagajacego odbiorcy. W ostatniej dekadzie XX w. opowiesci
rysunkowe stanowily namiastke ,,amerykanskiego snu”[2].

Dzi$ w Polsce komiks jest coraz czeSciej nazywany sztukg i doceniany za wartoSci
literackie oraz wizualne. Mimo to krajowy rynek komiksowy jest nieduzy, wrecz hobby-
styczny[3]. Drukowane w niewielkich nakfadach historie obrazkowe rzadko docieraja
poza state, waskie grono odbiorcow.

Jednak poczatek XXI w. zwiastowat dla polskiego rynku komiksowego przysztos¢
zgota odmienng od stanu obecnego. Lata 2000-2003 byly dla historii obrazkowych cza-
sem gwattownego rozkwitu inicjatyw wydawniczych, intensyfikacji czytelnictwa, ogrom-
nej popularnosci w mediach oraz poprawy spotecznego postrzegania tego medium.
Trzyletni okres prosperity zyskat miano ,,boomu komiksowego” i byt jedna z najbardziej
interesujacych epok w dziejach polskiego rynku opowiesci rysunkowych.

Warto zaznaczy¢, ze jakakolwiek charakterystyka polskiego rynku komiksowego, za-
réwno holistyczna, jak i fragmentaryczna, ze wzgledu na niedostatek danych, szczegol-
nie tych statystycznych, jest zadaniem niebywale ztozonym. Trzeba mie¢ Swiadomosc,
ze dalsza czeS¢ artykutu ogranicza¢ sie bedzie do najbardziej reprezentatywnych przy-
ktadow inicjatyw majacych miejsce migdzy 2000 a 2003 r.[4]



82 Mateusz Zapata

»Swiat Komiksu” i Klub ,,Swiata Komiksu”

Przed przystgpieniem do charakterystyki ,,boomu komiksowego” nalezy cofna¢ si¢
w czasie do przetfomu lat 1997 i 1998, kiedy to w Polsce ostatecznie zakoficzyla si¢
moda na masowy komiks amerykanski. Na spadek popularnosci ,,superbohaterskich”
seriali obrazkowych wplyw mialy: stale obnizajacy si¢ poziom edytorski, znudzenie
czytelnikow, a przede wszystkim wyczerpanie si¢ koniunktury na produkty wywodzace
si¢ z USA. TM-Semic — gtowny wydawca amerykanskich ,,zeszytowek”, dwczesny lider
polskiego rynku komiksowego — stojgc w obliczu spadku wptywow ze sprzedazy swoich
tytutow, zdecydowat si¢ znacznie zredukowac ich liczbg — z 18 (102 numery) w 1997 .
do 14 (77 numerow) w 1998 1., a nastepnie do zaledwie 8 (46 numerow) w 1999 r.[5]

Luke na rynku, ktorg wytworzyl przezywajacy kryzys TM-Semic, postanowit za-
gospodarowac Egmont Polska (filia skandynawskiego giganta medialnego Egmont).
W maju 1998 r. wydawca ten rozpoczal publikacje ., Swiata Komiksu”. Gléwna zawar-
toS¢ tego magazynu stanowily opowieSci obrazkowe popularnych europejskich twor-
codw, m.in. René Goscinnego, Tadeusza Baranowskiego, ,,Zepa”, ,Midama”. W kazdym
numerze kilka stron przeznaczonych bylo na informaci¢ i publicystyke komiksowa.

Warto nadmienié, ze ,,Swiat Komiksu” byto pierwszym czasopismem z Egmont Pol-
ska skierowanym do starszej mtodziezy i dorostych. Cho¢ wydawca ten dziatat w Polsce
od 1990 r., wezesniej zajmowat si¢ jedynie publikacjg ksigzek i czasopism dziecigcych na
licencjach The Walt Disney Company (np. ,,Mickey Mouse”, ,,Kaczor Donald”) oraz
Warner Brothers Entertainment Inc. (np. ,,Krolik Bugs”). W latach 1990-1997 Egmont
publikowat takze seri¢ komiksowa ,,Asteriks”.

,Swiat Komiksu” radzit sobie na rynku bardzo dobrze. Magazyn nie tylko przejat
dawnych czytelnikow ,,semicowskich zeszytowek”, ale takze, co istotniejsze, przycig-
gnat osoby, ktore wezesniej nie interesowaly sie komiksami. W pofowie 1999 r. ,,.Swiat
Komiksu” byt markg na tyle popularng i rozpoznawalna, ze Egmont zdecydowat si¢
wykorzystac jg w dos¢ ambitnym celu.

Na famach 12. numeru ,,Swiata Komiksu” Tomasz Kolodziejczak (redaktor naczel-
ny magazynu) zaanonsowal powotanie Klubu ,,Swiata Komiksu” — hybrydy programu
lojalnoSciowego, serii wydawniczej i imprintu Wydawnictwa Egmont —— w ktdrego ra-
mach publikowane miaty by¢ albumy z historiami obrazkowymil[6].

Pod szyldem KSK do korica 1999 r. ukazato si¢ 8 woluminéw ——— po dwa tomy
»Lucky Luke’a”, ,,Batmana/Sedziego Dreda”, ,Saline’a” i ,Thorgala”. Pierwsze ,,klubowe
albumy” wylonione zostaty na podstawie ankiety, ktdra dotaczona byta do 10. numeru
Swiata Komiksu”, a takze kwestionariuszy preferencji czytelniczych z numeréw 1-6[7].

Ogot komikséw ukazujacych si¢ pod szyldem KSK charakteryzowat wysoki poziom
edytorski — dobrej jakoSci papier i solidna, broszurowa oprawa. Translacjom takze nie
mozna byto nic zarzuci€ (np. ,,Thorgala” z jezyka francuskiego przetozyt Wojciech Birek
— znany komiksolog). Pierwsze historie obrazkowe z KSK ukazywaly si¢ co dwa miesia-
ce. ,,Klubowe komiksy” dostepne byty w ksiegarniach, salonach prasowych, empikach
i, wtedy jeszcze nielicznych, sklepach specjalistycznych. Trzeba ponadto zaznaczyc, ze
Egmont oferowat mozliwos¢ pakietowej subskrypcji swoich komiksow.
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Formalnie kazda publikacja KSK byta ksiazka ukazujaca si¢ w naktadzie 4000 eg-
zemplarzy i sprzedawang w cenie 14,90 zt. Jesli za$ wierzyC plotkom, zainteresowanie
komiksami Egmontu byto tak wysokie, ze konieczne byly kilkukrotne dodruki[8].

Wsr6d wspomnianej powyzej ,klubowej dsemki” na szczegdlng uwage zastuguja
albumy ,,Pietno wygnancow” i ,,Korona Ogotaia”, ktore wchodzily w sktad serii ,,Thor-
gal” — fantastycznej sagi o przygodach przybysza z gwiazd, wychowanego przez Wikin-
g6w. Komiksy Jeana Van Hamme’a (scenariusz) i Grzegorza Rosifiskiego (rysunek) nie
tylko aktywizowaty dawnych fandw serii, lecz takze przyciagnely ogromna liczbe osob,
ktore uprzednio nie mialy z nimi stycznoSci. Dzi§ powszechnie uwaza sie, ze to wlasnie
20.121. tom przygod Thorgala zainicjowat w Polsce ,,boom komiksowy”[9].

Co ciekawe, w miesigcach poprzedzajacych oficjalng informacjec o wznowieniu
,Thorgala” Egmont nie zorganizowat tej serii silnej promocji. Na tamach ,,Swiata Ko-
miksu” zamieszczono jedynie trzy fragmenty ,,Fantastycznej podrézy” (nr 7, 8 i 10 SK)
ilustrowanej przez Grzegorza Rosinskiego oraz krotki wywiad z tym tworca[10]. Pozo-
stali autorzy pierwszych ,klubowych” komiksow na kartach egmontowskiego miesi¢cz-
nika goscili o wiele czgSciej. Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze wydawca zalozyt, iz
najlepsza reklama , Thorgala” jest renoma marki i ,,marketing szeptany”.

Sukces pierwszej serii albumow Klubu Swiata Komiksu, w szczegdlnosci , Thorga-
la”, zachgcit wydawce do znacznego zwigkszenia liczby tytutéw. W 2000 r. Egmont opu-
blikowat 17 komiksow,— w 2001 r. ukazato si¢ ich 55, w 2002 r. — 97, aw 2003 1. az 147.
W latach 2000-2003 w ramach KSK wydano facznie 317 albumoéw[11].

Wraz ze wzrostem liczby albuméw KSK znacznemu zréznicowaniu ulegly czesto-
tliwos¢ ich ukazywania si¢ oraz cena — w omawianym okresie za najdrozsze historie
obrazkowe Egmontu trzeba bylo zaptacic¢ nawet 69 zi.

Cho¢ informacje na temat sposobdw selekcji pdzniejszych ,,klubowych albumow”
pozostajg tajemnicg Wydawnictwa Egmont, to mozna domniemywac, ze wydawnictwo
decydowato si¢ przede wszystkim na publikacje komiksowych bestsellerow, ktore zbie-
raly najlepsze recenzje w Europie Zachodniej i USA. Ponadto mozna przypuszczac, ze
redakcja KSK, wybierajac tytuly, nie brata pod uwage ich przekazu ideologicznego badz
politycznego.

Na komiksowy katalog Egmont Polska sktadaly si¢ publikacje skierowane do dzieci,
mtodziezy i 0s6b dorostych.

W latach 2000-2003 fundament Klubu Swiata Komiksu stanowily utwory euro-
pejskich tworcow, a wsrod nich popularne serie (wedtug typologii stosowanej przez
Egmont Polska): fantasy, np. wspomniany juz ,Thorgal” — swoiste koto napedowe
wydawnictwa; historyczne, m.in. ,Western” Van Hamme’a i Rosifiskiego; horrory, np.
,Drapiezcy” Jeana Dufauaxa i Enrico Mariniego; humorystyczne, np. ,,Lucky Luke”
Goscinnego; science fiction, m.in. ,Armada” Jeana-Davida Morvana i Philippa Buche-
ta; sensacyjne/kryminalne, np. ,Wayne Shelton” Van Hamme’a i Christiana Denayera.

W czasie ,,boomu komiksowego” Egmont wydawat rowniez komiksy amerykanskie.
W tym segmencie na uwage zastugujg zwlaszcza serie powiesci graficznych wywodza-
cych sie z komiksu zeszytowego, np. postmodernistyczny ,,Sandman” ze scenariuszem
Neila Gaimana. Ponadto w 2002 r. Egmont rozpoczat publikacje albumow z przygoda-
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mi superbohaterow, m.in. Batmana (np. ,,Powrot Mrocznego Rycerza” Franka Millera
1 Lynn Varley).

W omawianym okresie posrod tytuléw KSK znalazly sie takze prace Polakow. Eg-
mont proponowat swoim czytelnikom dzieta mfodych polskich tworcow (m.in. Michata
_Sledzia” Sledziﬁskiego, duetu Tomasz Les$niak — Rafat Skarzycki, Piotra Kowalskie-
g0). Klub Swiata Komiksu byt takze zrodlem przedrukéw prac uznanych autoréw, ktore
wydawane byty w ramach cyklu ,,Klasyka polskiego komiksu” (np. ,, Tytus Romek i ATo-
mek” Jerzego ,,Papcia Chmiela” Chmielewskiego)[12].

Warto takze wspomnie¢ o albumie ,, Komiks. Antologia komiksu polskiego” z grud-
nia 2000 r. W 160-stronicowym tomie znalazly sie utwory najzdolniejszych mtodych
polskich ,komiksiarzy”, m.in. Tomasza LeSniaka, Jakuba Rebelki, Rafata Skarzyckiego,
Michata Sledzifiskiego, Przemysiawa Truscifiskiego. Antologia wprawdzie nie byta wy-
dawnictwem stricte komercyjnym, ale spotkata si¢ ze znacznym zainteresowaniem me-
diow i czytelnikdw[13]. Na tle bwczesnych publikacji Egmontu album ten wyrdzniat sie
twarda, lakierowang oprawg i kredowym papierem o wysokiej gramaturze. Cena tomu,
jak na tamte czasy, byta doS¢ wysoka — wynosita 39,90 zt.

Warto zaznaczyé, ze ,,albumy klubowe” byty reklamowane, m.in. w ,,Swiecie Komik-
su”, ,AQQ?”, ,Produkcie”, a takze w prasie komputerowej (np. w ,, Swiecie Gier Kompu-
terowych”) i fantastycznej (np. w ,,Nowej Fantastyce”).

Nalezy podkresli¢, ze ,,Swiat Komiksu” niedtugo po debiucie KSK powoli zaczat
przeistaczac si¢ w platny prospekt reklamowy Wydawnictwa Egmont. Na przefomie lat
2001 i 2002 prawie 100% zawartosci czasopisma stanowily fragmenty albumow KSK
oraz omawiajace je teksty[14].

Trzeba wspomnieé, ze Egmont Polska w czasie inwestycji w ,,Swiat Komiksu” i Klub
Swiata Komiksu” nie zrezygnowat z publikacji ,Asteriksa”. Druga edycja (tzw. grana-
towa) opowiesci o dzielnym Gallu ukazywata si¢ do kofica 2005 r. Naktad serii wynosit
okoto 20 000 egzemplarzy[15].

Wydawnictwo Egmont, dzigki trafnej selekeji tytutow, profesjonalnemu podejsciu do
edycji oraz dystrybucji, w latach 2000-2003 wypracowato sobie pozycje lidera polskie-
go rynku komiksowego. Natomiast Tomasz Kolodziejczak — redaktor naczelny ,,Swiata
Komiksu” - przez wielu uznawany jest za ojca ,,komiksowego renesansu”[16].

Nowi wydawcy na komiksowym rynku

Niediugo po wydawniczym sukcesie pierwszych albuméw Klubu ,Swiata Komiksu”
regaly w ksiggarniach i empikach zaczety zapetnia¢ historie obrazkowe od innych edyto-
row[17]. Ogot nowych wydawcow na komiksowym rynku miaf wyraznie dychotomicz-
ny charakter. Pierwszg grupe stanowili edytorzy, ktorzy wezesniej publikowali jedynie
ksiazki. Drugi zbior tworzyly oficyny stricte komiksowe.

Wydawcom ksigzek opowiesci obrazkowe jawity si¢ jako potencjalne Zrodto wyso-
kich dochod6w oraz szansa na dywersyfikacj¢ kapitatu. Warto zaznaczy¢, ze edytorzy
ci wkraczajac na komiksowy rynek, zaktadali, wzorem Egmontu, publikacje jedynie
utworOw znanych polskiemu czytelnikowi. Nalezy rowniez podkresli¢, ze migdzy du-
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zymi wydawnictwami czesto dochodzito do walki o licencje na najbardziej dochodowe
serie[18].

Pierwszym edytorem ksigzkowym, ktéry w czasie ,,boomu” wkroczyt na rynek ko-
miksowy, byt wroctawski Siedmiordg. Chociaz wydawca ten publikowat ksigzki dziecie-
ce, wirtualnymi odbiorcami jego komiksoéw byly osoby doroste badz starsza mtodziez.

Siedmiorog swoja ,.komiksowa dziatalno$¢” rozpoczat w 2000 r. od stworzonej przez
J. Van Hamme’a i W. Vance’a , XIII (Trzynastki)” — wielotomowej szpiegowskiej opo-
wieSci 0 m¢zcezyznie cierpigcym na amnezje, ktorej doznat w wyniku postrzatu w gtowe.
Wroctawska oficyna publikacje tej serii zakoficzyta po 13 tomach w 2003 .

Innym wartym uwagi komiksem, ktory ukazywat si¢ pod szyldem Siedmioroga, jest
»Blacksad” — doskonata, zar6wno pod wzgledem wizualnym, jak i treSciowym, opo-
wieS¢ o przygodach antropomorficznego kota detektywa.

Katalog europejskich komiksow Siedmioroga uzupetnialy serie: ,,Abdebaran”, ,,Alvin
Norge”, ,,Niklos Koda” oraz ,,Detektyw Kaczor na tropie”.

Wroctawska oficyna publikowata takze komiksy polskie: seri¢ ,Wiezie” autorstwa
Jarostawa Zukowskiego oraz antologie paska komiksowego ., Mikropolis” Dennisa Woj-
dy i Krzysztofa Gawronkiewicza, ktdry pierwotnie drukowany byl m.in. w ,,Gazecie Wy-
borczej”, ,,Nowej Fantastyce”, ,AQQ”.

Komiksowe serie Siedmioroga ukazywaly si¢ w naktadzie okoto 7000 egzempla-
rzy[19]. Ich cena na ogot nie przekraczata 25 zi. Wroctawskie wydawnictwo w latach
2000-2003 opublikowato w sumie 25 albumdw z historiami obrazkowymi.

Podkresli¢ trzeba, ze Siedmiorog byt wydawca, ktory starat sie dostarczy¢ czytelni-
kom produkty wysokiej jakoSci w dobrej cenie. WigkszoS¢ komiksow tego edytora cha-
rakteryzowata si¢ luksusowa edycja — twarda lakierowang oprawa i kredowym papierem.
Historie obrazkowe ukazujace si¢ pod szyldem wroctawskiego wydawcy zyskaly miano
»hajlepiej wydanych komikséw w Polsce”[20]. Warto takze zaznaczyC, ze Siedmiorog
nie promowal wystarczajaco swoich komiksow.

Innym wartym wspomnienia wydawnictwem ksigzkowym, ktore na komiksowy rynek
wkroczyto po 2000 r., jest warszawski Amber. Oficyna ta pierwotnie zajmowala si¢ pu-
blikacja literatury fantastycznej. Komiksy wiaczone do oferty tego edytora tematycznie
pokrywaly si¢ z jego profilem i kierowane byly przede wszystkim do mtodziezy[21].
Podstawg ,.komiksowej linii” Wydawnictwa Amber byly przede wszystkim albumy na
licencji Star Wars. Oficyna opublikowata ich w sumie 19.

Do najciekawszych komiksow tego edytora nalezaly takze: dwa tomy postapokalip-
tycznej serii ,Jeremiah” oraz, wykorzystujacy sentyment czytelnikow do ,,Komiksu-Fan-
tastyki”, album ,Valerian: Gigbiny Nowego Jorku™[22].

Amber do kofica 2003 r. wydat 48 komiksow. Natomiast w ciggu swojej komiksowe;j
dziatalnosci, to jest do kofica 2004 r., wydat tacznie 54 albumy z historiami obrazko-
wymi[23]. Cena opowiesci rysunkowych tego edytora wahata si¢ od 19,90 do 29,90 zt.
Publikacji komiksow z Wydawnictwa Amber towarzyszyla agresywna promocja, m.in.
w Internecie oraz magazynach komiksowych (np. w Swiecie Komiksu”, ,AQQ”)[24].

Nalezy podkreslic, ze historie obrazkowe Amberu charakteryzowaty si¢ wyjatkowym
brakordbstwem edytorskim (nieczytelne, Zle zeskanowane plansze i biedy w kolorysty-
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ce). Liczne wpadki poligraficzne daja podstawy, aby przypuszczaé, ze wydawnictwo
oceniato mitoSnikdw komiksow jako mato wymagajacych[25].

MUZA SA jest kolejnym interesujacym przyktadem edytora ksigzek, ktory w latach
2000-2003 publikowat opowiesci rysunkowe. W czasie ,,boomu komiksowego” MUZA
wydawala jedynie przedruki najpopularniejszych peerelowskich historii obrazkowych:
»Kapitana Klosa” (20 zeszytow)[26], ,Kapitana Zbika” (7 zeszytow)[27] oraz 2 albu-
my fantastycznonaukowej sagi ,,Ekspedycja”[28].

Komiksy z Wydawnictwa MUZA SA wydrukowane byly na szorstkim, przypomi-
najacym brystol, papierze oraz oprawione w lakierowane oktadki broszurowe. Wyjatek
stanowily dwa tomy ,,Ekspedycji”, ktore wydane byly w twardej oprawie. Za pojedynczy
zeszyt od MUZY trzeba bylo zaptaci¢ od 7,50 zt do 8,90 zt, a za album ,,Ekspedycji” -
49,90 zt.

Nalezy mie¢ SwiadomosS¢, ze latach 2000-2003 komiksy znalazly si¢ w ofertach in-
nych wydawnictw ksigzkowych, m.in. Jednosci, Oficyny Naukowej, Wydawnictwa Ja-
worski, Wydawnictwa Diecezjalnego Sandomierz, Zielonej Sowy oraz Podsiedlika-Ra-
niowskiego i S-ki — wydawnictwo to w serii ,,Ale Komiks” opublikowato 34 albumy,
ktore, mimo dos$¢ wysokiego poziomu artystycznego i edytorskiego, nie spotkaty si¢
7z zainteresowaniem masowego odbiorcy.

Sukees ,,Swiata Komiksu” i Klubu ,,Swiata Komiksu” miat takze bezposSredni wplyw
na aktywizacj¢ wydawniczg fanéw historii obrazkowych. Podkresli¢ nalezy, ze oficyny
prowadzone przez mifosnikow graficznego medium przewaznie nie probowaly nasla-
dowac polityki wydawniczej Egmontu.

Niezwykle ciekawym przyktadem stricte komiksowego wydawcy jest krakowski Post.
W ofercie tego edytora znajdowaty si¢ historie obrazkowe o silnym oddziatywaniu spotecz-
nym. Kazdy tytut miaf szerzy¢ pewne idee i wywolywac skrajne reakcje u odbiorcow([29].

Post debiutowal w 2001 r. nagrodzong Pulitzerem powiescig graficzng ,,Maus” —
wielowatkowa historig Wiadka, polskiego Zyda ocalatego z Holokaustu. W komiksie
tym rolg¢ Izraelitow odgrywaty myszy, Niemcow — koty, Polakow — Swinie. Antropomor-
ficzny aspekt powiesci Arta Spiegelmana wywotat w Polsce silng publiczng dyspute, in-
spirowang gtdéwnie przez Srodowiska skrajnie prawicowe — stworzyly nawet one slogan
»tylko Swinie czytaja Mausa”[30].

Jak si¢ jednak p6Zniej okazato, prasa opiniotworcza (m.in. ,,Polityka”, ., Przekr6j”,
»Gazeta Wyborcza”, ,Rzeczpospolita” oraz ,, Tygodnik Powszechny”) oraz Srodowisko
komiksowe przyjely ja z uznaniem[31]. Dzieto Spiegelmana udowodnito polskiej opinii
publicznej, ze historie obrazkowe moga z powodzeniem wigza¢ w sobie elementy me-
dium masowego i sztuki wysokiej.

Niediugo po publikacji ,Mausa” katalog Wydawnictwa Post zaczety uzupetniac ko-
lejne komiksy skierowane gtownie do inteligencji, m.in. ,,Podréze z Fellinim” — album,
do ktorego scenariusze napisat wybitny wioski rezyser Frederico Fellini; .V jak Ven-
detta” — gloryfikujaca wolnoS¢, antytotalitarna i lekko anarchizujaca powies¢ graficzna
Alana Moore’a[32].

Kolejnym waznym momentem ,,boomu komiksowego” bylo pojawienie si¢ Wydaw-
nictwa Mandragora. Oficyna zadebiutowata w marcu 2002 r. dwoma amerykafskimi al-
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bumami: ,Egonem” Tatjany i Alberto Ponticelliego oraz ,,Pielgrzymem” Gartha Ennisa
i Carlosa Ezquerry. Niedtugo p6Zniej Mandragora opublikowata kolejne komiksy z USA
przeznaczone dla dojrzatych czytelnikdw (np. ,,100 naboi”, , Transmetropolitan”).

Momentem przefomowym byto wprowadzenie do oferty Mandragory serii ,,Wolve-
rine: Origin” autorstwa Paula Jenkinsa i Andy’ego Kuberta. Byt to pierwszy w Polsce
od lat nowy tytut zeszytowy (24 strony). Warto zaznaczy¢, ze komiks ten z punktu wi-
dzenia prawa nie byt wydawnictwem ciagtym, tylko serig broszur. Mandragora omingta
w ten sposOb VAT na czasopisma. Procz ,Wolverine: Origin” w formie ,,niby-zeszytow”
ukazaly si¢, m.in. ,AbraMakabra”, ,,Spawn” (kontynuacja serii rozpoczetej przez TM-
Semic), ,Wolverine/Hulk”[33].

Mandragora byta otwarta takze na polskich tworcow. W ofercie wroctawskiej oficyny
znalazly si¢ np. doskonata polska campowa seria ,,48 stron” autorstwa Roberta Adlera
i Tobiasza Pigtkowskiego, ,,Eryk. Ostatni Szrama” Filipa Myszkowskiego[34].

Komiksy Mandragory wyrozniata doskonata edycja (drogi kredowy papier, lakiero-
wane broszurowe oprawy). Warto zaznaczy¢, ze wydawnictwo przygotowujac komiksy
do druku, stosowato nowoczesng cyfrowg obrobke.

Poczatkowo Mandragora, w przeciwienstwie do innych edytordw, chetnie dzielita si¢
informacjami o nakfadach i sprzedazy swoich tytutow. Stad m.in. wiadomo, ze w 2002
r. przychdd wydawnictwa wynosit 394 000 z1, Sredni naktad tytutéw to 3000 egzempla-
rzy, a najpopularniejsze tytuly sprzedawaly si¢ w liczbie ok. 2500 egz. (np. ,Wolverine:
Origin” cz. 2)[35]

Ciekawym przyktadem wydawcy, ktory swa dziatalnoS¢ rozpoczat po 2000 r., jest war-
szawska Kultura Gniewu. W latach 2000-2004 oficyna ta byta jednoosobowa dziatalno-
Scig gospodarczg Jarostawa Sktadanka. Do kofica 2003 r. edytor ten zajmowat si¢ jedynie
publikacja polskich komiksow, ktore skierowane byly glownie do osob dorostych[36].

Na ofert¢ wydawcy skiadaly si¢ historie obrazkowe autorow niegdy$ undergroundo-
wych[37], m.in. Krzysztofa Owedyka (np. ,,Bajki urtackie stare i nowe”) oraz ,,nowofa-
lowcow”, m.in. Jakuba Rebelki (np. ,,Doktor Bryan”).

Ponadto Kultura Gniewu do kofica 2003 r. opublikowata takze ,,Pi¢¢ biekitnych
Gozdzikow” (album z przedrukami ,,Kapitana Zbika” z ,Wieczoru Wroclawia” i ,,Gaze-
ty Biafostockiej”) oraz trzy antologie: dwa tomy w hotdzie Kapitanowi Zbikowi — I co
dalej Kapitanie?” oraz ,Wesoly Final”, a takze zbior inspirowany komiksem daleko-
wschodnim - ,Manga po polsku”. Kultura Gniewu najwi¢cej publikowata bezposrednio
przed najwickszymi polskim festiwalami komiksowymi (Mi¢dzynarodowym Festiwalem
Komiksowym w Lodzi i Warszawskimi Spotkaniami Komiksowymi). Do kofica 2003 r.
ofert¢ Kultury Gniewu stanowifo 15 komiksowych albumow[38]. Wszystkie publikacje
tego wydawnictwa prezentowaly wysoki poziom edytorski.

Warto takze wspomnie¢ inne oficyny komiksowe, ktore funkcjonowaly w latach
2000-2003, np. Wydawnictwo Twoj Komiks, bedace wtasnoscig warsztatu samochodo-
wego Motopol, publikujace duze ilosci popularnych frankofofiskich komiksow z lat 70.
1 80. (m.in. seri¢ ,,Papirus”); Wydawnictwo Graficon, w ktdrego ofercie znalazt si¢ m.in.
magazyn ,Arena Komiks”; Studio Domino odpowiadajace za publikacje czasopisma
,,Znak/Znakomiks”.
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Oficyny te, z wyjatkiem Twojego Komiksu, publikowaty swoje komiksy w naktadach
rzadko przekraczajacych 1000 egz.

Czasopismiennictwo komiksowe

Periodyki, ktorych zasadniczy trzon stanowity historie obrazkowe, na polskim rynku
obecne byly od 1989 r. W latach 90. ogoét czasopism komiksowych dzielit si¢ na dwa
wyrazne segmenty. Pierwsza — obszerniejszg — grupe stanowily periodyki na amery-
kafiskich licencjach (np. ,,Batman”, ,The Amazing Spider-man”, ,X-men”, ,,Donald
Duck”, ,Mickey Mouse”). Ich wydawcami byli przewaznie TM-Semic i Egmont. Na
drugg grupe sktadaty si¢ niskonaktadowe polskie magazyny komiksowe (np. ,AQQ?”,
»Krakers”, ,KKK”, ,Ziniol”). Czasopismom tym, mimo ich lokalnego i niemal under-
groundowego charakteru, nie mozna byto odmowic profesjonalizmu.

»,Boom komiksowy” doprowadzit do znacznych zmian w strukturze rynku perio-
dycznych historii obrazkowych. W 2001 r. TM-Semic stracit reszt¢ swych odbiorcow.
Wydawnictwo przeksztalcito si¢ w Fun-Media w 2002 r.[39] Oficyna ta, mimo popra-
wienia jakosci edytorskiej i wprowadzenia nowych tytutéw (np. ,,The Ultimate Spider-
man”), nie poradzita sobie na rynku. TM-Semic/Fun-Media zakoficzyto dziatalno$¢
w czerweu 2003 1.[40]

Natomiast wydawcy polskich magazynow komiksowych, inspirowani sukcesem
Egmontu, zdecydowali si¢ zawalczyC o szersze grono odbiorcdw. Pierwszym krokiem
w tym celu bylo zwigkszenie naktadu (Srednio z 200 do nawet 3000 egzemplarzy) i obje-
tosci magazynow([41]. Ponadto znaczng cz¢S¢ czasopism zaczely stanowic teksty o na-
ukowym zacigciu.

Nowych odbiorcow redakcje magazyndéw komiksowych probowaty pozyskac, wyko-
rzystujac te same kanaty dystrybucji co Egmont. Niskonaktadowe czasopisma komik-
sowe zaczely gosci¢ w salonach Empik, salonikach prasowych i ksi¢garniach na terenie
cafego kraju, tam zgodnie z przewidywaniami ich wydawcow zwrdcity one uwage od-
bioréw ,,Swiata Komiksu”.

Miegdzy edytorami magazynow komiksowych nie dochodzito do wigkszych kon-
fliktow. Periodyki te reklamowaly si¢ wzajemnie (np. ogloszenia o nowych numerach
,AQQ” pojawialy sie w Swiecie Komiksu” i odwrotnie). Rownie czesto zdarzalo sig, ze
jeden magazyn po informacje odsyfat do drugiego.

Sukces ,,Swiata Komiksu” zainspirowat takze niektorych wydawcow i tworcow do
uruchomienia nowych czasopism traktujacych o historiach obrazkowych. Pod koniec
1999 r. ruszyt ,,Produkt”. Redakcja tego czarno-biatego magazynu miescita si¢ w miesz-
kaniu na poznanskim osiedlu Bonin wynajmowanym przez Michata ,,Sledzia” Sledzifi-
skiego (redaktora naczelnego). Wydawcg magazynu byl bydgoski Independent Press
(Prasa Niezalezna)[42].

Nakartach ,,Produktu” czytelnik mogt znalez¢ peten przekroj stylistyk komiksowych:
od kreskowkowych prac duetu Les$niak-Skarzycki (,Jez Jerzy”), przez komiksy w kon-
wengcji buffo M. Sledzir’lskiego (,,Osiedle Swoboda”) i E Myszkowskiego (,,Emilia,
Tank & Profesor”), prymitywistyczne prace Bartosza i Tomasza Minkiewiczow (,Wilq™)
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i,,Bizona” (,Pokolenia. Saga gangsterska”) po surrealistyczne dzieta Piotra Kowalskie-
go i Rafata Gosienieckiego (,Phantasmata”).

Utwory ekipy ,,Produktu” petne byly odniesiefi do polskiej codziennosci (osiedlowej
egzystencji miodych ludzi, bezrobocia, natogow, religii i polityki) i kultury popularne;j
(muzyki, literatury, gwiazd kina i telewizji, a w szczegolnoSci rodzacej si¢ w Polsce w tym
okresie kultury celebrytow)[43].

W magazynie nie brakowato takze stron poSwieconych informacji i publicystyce
komiksowej. Przyznac nalezy, ze artykuly zamieszczane na tamach ,,Produktu”, cho¢
petne wulgaryzmow, byt uczciwe i do bolu szczere.

Produkt Crew (ang. Zafoga Produktu —- tak nazywali siebie redaktorzy magazynu)
zyskat uznanie mitoSnikdw graficznego medium, doprowadzit réwniez do wzmocnienia
koniunktury na komiks polski, w szczegoInoSci ten satyryczny i spotecznie zaangazo-
wany.

Paradoksalnie to wtasnie wzrost popularnoSci komiksu polskiego przyczynit si¢ do
upadtosci ,,Produktu”. Mitosnicy historii obrazkowych woleli, zamiast magazynu, zaku-
pi€ ,,petnometrazowe” albumy z pracami ,,producentow”. Wydawane byt one wtasnym
sumptem (np. ,Wilq” braci Minkiewiczow) albo ukazywatly si¢ naktadem wigkszych wy-
dawcow (np. Egmontu).

Poznafski magazyn pograzaly takze rosnace koszty produkcji. Sledziniski za wszelka
cen¢ chciat zadowoli¢ czytelnikow, dlatego stale zwigkszat liczbe stron i jakos¢ edycji
magazynu. Dodatkowo cz¢$¢ autorow publikujacych w ,,Produkcie” zazadata od re-
dakcji wyptacania wysokich honorariéw (poczatkowo publikacja w magazynie byta nie-
odptatna)[44].

Warto wspomnie¢, ze Producenci probowali swoich sif takze w komiksie wysokoar-
tystycznym. W marcu 2002 r. naktadem Independent Press ukazat si¢ ,,P-Lux”. Poczat-
kowo magazyn ten miat nazywac si¢ ,,D-Lux”, okazalo si¢ jednak, ze prawa do takiego
tytutu posiadato juz inne wydawnictwo. Czasopismo to kosztowato 9,99 7t i liczyto 85
stron. ,,P-Lux”, ku zaskoczeniu Producentow, nie trafit w gust komiksowej publicznoSci.
Magazyn zniknat z rynku po zaledwie dwoch numerach[45].

,Gwiezdne Wojny: Komiks™ to kolejny interesujacy periodyk, ktory — podobnie do
wProduktu” — debiutowal pod koniec 1999 r. Byt to pierwszy franczyzowy magazyn
Egmontu nieprzeznaczony dla dzieci. Poza promowaniem komiksu pod marka Star
Wars, periodyk probowat przyjac role przewodnika i oficjalnego informatora dla fanéw
,Gwiezdnych Wojen”[46].

Wydaweca liczyt, Ze magazynowi w dotarciu do szerokiego grona odbiorcéw pomoze
popularnos¢ ,,Mrocznego Widma” — debiutujacej w tym samym czasie najnowszej cz¢-
Sci filmowej sagi Georga Lucasa. Okazato si¢ jednak, ze po ,,Gwiezdne Wojny: Komiks”
siegneli jedynie zagorzali fani ,,Star Wars”. Magazyn zniknat z rynku po zaledwie 11
numerach w czerwcu 2000 r.

Najciekawsze nie znaczy najlepsze — w my¢l tej zasady posrod przeanalizowanych
magazynow komiksowych nie moze zabrakng¢ ,, KRON-a: komiksu prawdziwych mez-
czyzn”. Periodyk ten zadebiutowal na rynku w 1999 r. Funkcje redaktora naczelnego
piastowat Bogustaw Polch (rysownik znany m.in. z ,,Funky-Kovala” tudziez komiksowe;j
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adaptacji ,WiedZmina”). Magazyn wspottworzyli takze Skarzycki, TrusScifiski i LeSniak.
Pomimo znanych nazwisk komiksy zamieszczane w czasopiSmie prezentowaly zenujacy
poziom graficzny i literacki[47].

Jednak to nie porazka wybitnych polskich , komiksiarzy” wyrdzniata ,,KRON: ko-
miks...”. O wiele bardziej interesujacy byt fakt, ze ukazujacy si¢ w 60-tysi¢czny nakta-
dzie, sprzedawany w cenie 4,50 zI, zaledwie szesnastostronicowy magazyn byt de facto
elementem kampanii reklamowej wodki KRON.

Proby ominigcia zakazu reklamowania alkoholu wysokoprocentowego byly w owym
czasie praktyka doS¢ czesta, wystarczy choCby wspomniec telewizyjne spoty ,f.odka
Bols” i ,WTK Soplica”. Komiksowg reklam¢ wodki KRON wyr6zniat fakt, ze za do-
step do niej musiat zaptaci¢ adresat. Do dzi$ nie wiadomo, czy kampania byta udana.
»KRON: komiks...” zniknat z rynku zaledwie po dwdch numerach[48].

Lacznie w latach 2000-2003 wydawanych byto 9 niefranczyzowych, profesjonalnych
czasopism komiksowych, z czego 5 publikowalo wytacznie komiksy polskie (,,Arena Ko-
miks”, ,,P-Lux”, ,,Produkt”, ,Znak/Znakomiks”,), 3 gtéwnie polskie (,AQQ”, ,KKK”,
,Krakers”,) dwa przewaznie zagraniczne (,Swiat Komiksu”, ,MangaMix”). Warto za-
znaczyC, ze wigkszo$¢ z wymienionych periodykow probowata trafic do tego samego
czytelnika.

Komiks dalekowschodni

W pierwszej fazie ,boomu komiksowego”, w latach 2000-2001, za wigkszos¢
mang[49] wydanych w Polsce odpowiadali zaledwie dwaj wydawcy — Japonica Poloni-
ca Fantastica i Waneko (odpowiednio 69 121 pozycji). Pozostate 2 albumy na japonskiej
licencji, ktore ukazaly si¢ w owym czasie, opublikowat TM-Semic.

W latach 2000-2001 w ofertach dwoch najwigkszych wydawcow komiksu daleko-
wschodniego znajdowaly si¢ zaréwno serie rozpoczete w latach poprzednich, m.in. ,,Dr
Slump”, ,,Akira”, ,,Cze$¢ Michael!”, jak i zupetnie nowe: JPF np. ,,Dragon Ball”, ,,Ha-
sto brzmi: Sailor V”, ,,Oh! My Goddess”, ,.X”; u Waneko np. ,,Tu detektyw Jez”.

Warto zaznaczy¢, ze przez caly ,komisowy boom” zmianie nie ulegta polityka wy-
dawnicza dwoch giownych edytorow mang. JPF nadal publikowato przede wszystkim
komiksowe pierwowzory popularnych w Polsce japoniskich seriali i filméw animowa-
nych. Waneko natomiast skupiafo si¢ na tytutach doskonale znanych w Kraju Kwitnace;j
Wisni, ale zupetnie obcych europejskiemu czytelnikowi[50].

Po 2001 r. rosngca popularno$¢ mangi zwrocita uwage polskich wydawcow komiksu
tradycyjnego. Na rynek dalekowschodnich historii obrazkowych pierwszy wkroczyt Eg-
mont. Edytor ten uruchomit Klub Mangi (KM), ktéry w zafozeniu miat funkcjonowac
analogicznie do Klubu Swiata Komiksu”.

Pod szyldem KM w 2002 r. ukazato si¢ 9, a rok p6zniej — 21 tomikow. Na mangowa
ofert¢ Egmontu sktadaly si¢ m.in. obyczajowe serie dla dziewczat np. ,,Brzoskwinia”;
sensacyjno-komediowe mangi adresowane do dojrzatego czytelnika, np. ,,Gunsmith
Cats”; cyberpunkowy thriller ,,Eden”; przygodowe serie dla mtodziezy ,,Exaxxion: Bog
wojny” i ,Kombinezon bojowy Gundam Wing”. Nabywcy mang Egmontu narzekali na
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ich staba edycje, przede wszystkim na brak obwoluty i kolorowych plansz, tani papier,
a takze zbyt ciemny druk[51].

Drugim wydawcg komiksu tradycyjnego, ktory zdecydowat si¢ wkroczy¢ na mango-
wy rynek byta Mandragora. W 2003 r. dalekowschodnig ofert¢ tego edytora stanowit
jeden tom z przygodami Usagiego Yojimbo[52] — antropomorficznego krolika-samura-
ja, podrdzujacego przez siedemnastowieczng Japoni¢. Warto wyjasnic, ze tak naprawdg
nie byta to manga tylko amerykanski komiks, ktory silnie trawestowat japonskie tradycje
rysunku i narracji. Podkresli¢ nalezy, ze albumy z przygodami krolika-samuraja ukazy-
waly sie rowniez naktadem Klubu Swiata Komiksu”.

W 2003 r. wzrastajace zainteresowanie historiami obrazkowymi, podobnie jak
w przypadku rynku komiksu tradycyjnego, doprowadzito do powstania nowych oficyn.
Byty to Kasen Comics i Saisha. Pierwszy wydawca oferowat przede wszystkim mangi
wywodzace si¢ z Korei, Chin i, co wazniejsze, Polski (np. ,,Squir” ze scenariuszem i ry-
sunkami Tomasza Rozkoszy). Drugi edytor zakfadat publikacj¢ japoniskich komiksow
Yaoi (homoseksualnych), np. ,,Cutlass - The times of Boys™ autorstwa You Higuri.

Warto wspomnie¢, ze sporg czegS¢ komiksow dalekowschodnich, ktore ukazaly sie
w Polsce nalezato czyta¢ zgodnie z japonska regutg — od strony prawej do lewe;.

W latach 2000-2003 ukazafo si¢ w Polsce w sumie 271 mang. Liderem tego segmentu
niezaprzeczalnie byto Wydawnictwo Japonica Polonica Fantastica. Edytor z Olecka od-
powiadat za ok. 63% komiksow dalekowschodnich (172 albumy), ktore w omawianym
okresie ukazaty si¢ w Polsce. Na kolejnych miejscach plasuja si¢: Waneko, ktore wydato
61 tomow, Egmont z 30 mangami, Kasen z 4 oraz TM-Semic z 2. Natomiast Saisha
i Mandragora w latach 2000-2003 opublikowaty po 1 mangowym albumie[53].

Komiks dzieciecy

W czasie inwestycji w Swiat Komiksu” i Klub ,Swiata Komiksu” Egmont nie za-
przestat publikacji komiksow na licencji The Walt Disney Company.

,Kaczor Donald”, magazyn ukazujacy si¢ nieprzerwanie od 1994 r., funkcjonowat
przede wszystkim na rynku prasowym, dlatego w latach 2000-2003 okazat si¢ o wiele
bardziej podatny na kryzys tegoz niz pozostate komiksowe publikacje Egmontu. Wydaw-
nictwo, stojgc w obliczu duzego spadku wptywow ze sprzedazy tygodnika, zdecydowato
si¢ na podwyzke jego ceny — z 3,95 na 4,5 zt. . Kaczor Donald” okazat si¢ jednak tytutem
o0 wysokiej elastycznosci cenowej popytu. Wydawca nie wycofat si¢ jednak z nowej, wyz-
szej ceny tygodnika, zaczal natomiast ograniczac jego naktad — z 255 170 egz. w 1999 r.
(sprzedaz — 175 897 egz.) do 109 073 egz. w 2004 r. (sprzedaz — 75 593 egz.)[54].

Ponowne zainteresowanie czytelnikow ,Kaczorem Donaldem” zagwarantowac
miato dotaczenie do niego atrakcyjniejszych gadzetow. Plakaty i tekturowe gry zostaty
zastgpione plastikowymi zabawkami. Takie rozwigzanie moze sugerowac, ze, wediug
danych dostgpnych Wydawnictwu Egmont, gtéwnym motywem zakupu ,,Kaczora Do-
nalda” byt dofaczony do niego prezent[55].

Kolejnym etapem ,,programu ratowania” tygodnika byta modyfikacja jego wnetrza.
Tres¢ artykuldow ulegta znacznemu uproszczeniu, znikneta krzyzowka z nagrodami.
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Zmiany te nie spotkaty si¢ z cieplym przyjeciem — padaty oskarzenia o nadmierng infan-
tylizacje czasopisma. Krytykowano takze powtarzajace si¢ na tamach ,,Kaczora Donal-
da” komiksy[56]. Nalezy podkreslic, ze za dyskusje¢ na temat jakoSci ,,Kaczora Donalda”
nie odpowiadali ani jego dziecigcy czytelnicy, ani ich rodzice, tylko Srodowisko fanow
Disneya skfadajace si¢ glownie ze starszej miodziezy oraz osob petnoletnich[S7].

»,Komiks Gigant”, drugi egmontowski periodyk z przygodami klasycznych bohate-
row z Wytworni Walta Disneya, ukazywat sie do kofica 2000 r. Numery ostatniej, piatej
serii tego czasopisma sprzedawane byly w cenie 7,50 zt. ,,Gigant”, jak w latach po-
przednich, ukazywat si¢ co miesigc w formie 256-stronicowych tomikow drukowanych
offsetem.

W 2001 r. ,Komis Gigant” zastapiono cyklem ,,Gigant Poleca”. Na wydrukowany
wezesniej ,,KG” przyklejono logotyp z nowym tytutem i kodem kreskowym z ISBN. Od
tego momentu kazdy numer ,,Giganta” z punktu widzenia prawa byt ksigzka, w owych
czasach zwolniong z VAT. Poza statusem prawnym ,,Gigant Poleca” nie r0znit si¢ ni-
czym od swojego poprzednika.

»Czarodziejki WI.T.C.H.” to kolejna wazna publikacja, ktora debiutowata na rynku
w czasie ,,boomu komiksowego”. Miesi¢cznik ten ukazywat si¢ naktadem Wydawnictwa
Egmont od 2002 r. Czasopismo skierowane bylo do dziewczat w wieku 7-12 lat. Perio-
dyk ten oparty byt na disneyowskiej licencji opracowanej we Wioszech. Podstawowg
zawarto$¢ kazdego numeru tego pisma stanowit komiks opowiadajacy o przygodach
pigciu czarodziejek umiejacych wladac zywiofami.

Oprocz historii obrazkowych w ,,Czarodziejkach: W.I'T.C.H.” publikowane byty tre-
Sci o charakterze poradnikowym. Nie brakowalo rowniez artykutow konstytuujacych
fandom Czarodziejek. Do kazdego numeru miesigcznika dotaczony byt gadzet np. arty-
kuly piSmiennicze, bizuteria, galanteria, karty tarota[58].

W 2000 r. szczegOlnie ciekawe posuniecie w dziecigcym segmencie rynku komiksowe-
go wykonata Agora SA. Spotka z Czerskiej, stojac w obliczu kryzysu gospodarczego na
poczatku XXI w., przy pomocy historii obrazkowych skierowanych do dzieci prébowata
uatrakcyjni¢ oferte ,,Gazety Wyborczej”. 25 lutego 2000 r. zadebiutowato ,,Komiksowo”
— bezptatny dodatek do pigtkowego wydania ,,GW”. W insercie tym zamieszczano m.in.
komiksy z Kaczorem Donaldem, Myszka Miki oraz seri¢ ,,Tymek i Mistrz” autorstwa
duetu LeSniak — Skarzycki. Procz funkcji rozrywkowej ,,Komiksowo” miato ogrywac
role edukacyjng — w kazdym numerze znajdowat si¢ jeden komiks w jezyku angielskim
wraz z ttumaczeniem. Ponadto statg kolumng w ,,Komiksowie” miat Adam Wajrak, kto-
ry publikowal informacje o zwierzetach zyjacych w Polsce[59].

Nalezy zaznaczy¢, ze w latach 2000-2003 wtasciwie jedyng konkurencjg dla domi-
nujgcej w segmencie komiksu dziecigcego oferty Egmontu, procz ,,Komiksowa”, byty:
»Cartoon Network” — magazyn wydawany przez Polskie Media Amercom na licencji
kanatu telewizyjnego emitujgcego filmy i seriale animowane, ,,Mix Komiks” zamiesz-
czajacy historie obrazkowe na podstawie popularnych seriali dziecigcych np. ,,Spider-
man”, ,Digimon”, .. Zefir”, jego wydawcg byta XXL Grupa Medialna.
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Podsumowanie

W 2000 r. ukazato si¢ w Polsce: 80 albumdw komiksowych, 9 tytutow komiksow pe-
riodycznych, czyli 74 numery oraz 9 magazynow komiksowych — tacznie 27 numerdow.
Natomiast w 2001 r. liczba albumow wzrosta do 133, a zeszytow do 41. Opublikowano
takze 80 numerdw czasopism komiksowych dla dzieci, a takze 8 tytulow magazynow
komiksowych — facznie 32 numery[60]. Nalezy pamigtac, ze wykazane przez autora
dane mogg rozni€ si¢ od faktycznej liczby komiksow opublikowanych w Polsce w latach
2000-2001.

Poczawszy od 2002 1., na kanwie rosngcego zainteresowania komiksem, portale spe-
cjalistyczne zaczety prowadzi€ statystyki wydawnicze. Do najdoktadniejszych nalezg te
przygotowane na potrzeby WRAK Komiksowej Agencji Informacyjnej przez Jarostawa
~Jarka Obwazanka” Machafg.

Wedtug danych, ktore zebrat ,,Obwazanek”, w 2002 r. ukazato si¢ w Polsce 445 wy-
dawnictw komiksowych (288 albumdw, 41 zeszytow, 82 numery komiksowych czaso-
pism dla dzieci, 34 mangi), natomiast w 2003 . opublikowano 520 historii obrazkowych
(382 albumy, 34 zeszyty, 72 nr pism dzieci¢cych, 32 tomy komikséw dalekowschodnich)
[61].

W sumie w latach 2000-2003 ukazalo si¢ w Polsce 1455 pozycji komiksowych, czyli
prawie o jedng czwartg wiecej niz w ciagu catych lat 90[62].

Gwattownie rozwijajacy si¢ rynek komiksowy szybko zauwazyly media, szczegOlnie
prasa opiniotwoércza. Na tamach ,,Gazety Wyborczej”, ,,Rzeczpospolitej”, ,,Przekroju”,
wPolityki” czy ,Wprost” zaczely pojawiac sie artykuly poswiecone najciekawszym hi-
storiom obrazkowym. Rysownicy oraz scenarzysci komiksowi, polscy i zagraniczni, za-
czeli byC uznawani za pelnoprawnych tworcow kultury. WartoS¢ komiksu jako medium
masowego dostrzegli takze reklamodawcy. W prasie i telewizji zamieszczano reklamy
w komiksowej formie i stylu.

Srodowisko komiksowe przewaznie z entuzjazmem przyjmowalo zainteresowanie
komiksem. Potwierdza to m.in. wypowiedz Piotra Muszyca z warszawskiej ksiggarni
komiksowej Centrum Komiksu: Jeszcze do niedawna na rynku ukazywato si¢ tylko kilka
nowych tytutéw. Dzi§ czytelnik ma duzy wybdr i moze znalezé co§ odpowiadajacego
jego oczekiwaniom[63].

Przyczyn sukcesu upatrywano takze w rosnacej profesjonalizacji wydawnictw, od-
powiednim doborze materiatu i sumiennej pracy na rzecz popularyzacji komiksow. Tak
opiniowal np. Witold Tkaczyk z magazynu ,,AQQ”: Sekret nie tylko w tym, ze zacz¢to
wydawac dobre komiksy. [...]To, ze czytelnicy, media, wydawcy znow zainteresowali
si¢ takg literaturg, to efekt wieloletniej pracy tworcow i organizatorow imprez: w f.o-
dzi, Krakowie, Gdansku, a takze zastuga wydawcow fanzindw (pism alternatywnych),
w ktorych komiks przetrwat chude lata[64].

Wydawcy utwierdzani przez media w przekonaniu, ze publikacja komiksow jest
optacalna, podejmowali coraz Smielsze kroki. Gwaltownie zaczety powstawac nowe
oficyny. Mniej wigcej w potowie komiksowego ,,boomu” pojawily si¢ jednak pierwsze
glosy ostrzegajace rozentuzjazmowanych komiksiarzy. W 2001 r. Michat Sledzifiski
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z magazynu ,,Produkt” w rozkwicie komiksowego rynku dostrzegt podobiefistwo do
boomu wydawniczego” z poczatkow lat 90. Sledzifiski ostrzegat takze przed kryzysem
gospodarczym: To, co si¢ teraz wyprawia, przypomina boom komiksowy z poczatku lat
90. Miejmy nadzieje, ze tym razem wydawnictwa si¢ nie wykrwawia, jak to si¢ wtedy
przydarzyto. Bo to zndéw niedobry czas na wszelakie boomy. Mamy globalne ochtodze-
nie gospodarki, Japonia stoi na krawedzi kryzysu i takie tam... Ble[65].

W 2003 r. dr Wojciech Birek na tamach ,,Rzeczpospolitej” ,,komiksowy boom”™ okre-
Slit mianem kleski urodzaju: Komiks w Polsce przezywa dzi§ nienotowany w historii
boom wydawniczy. Co miesigc ukazuje si¢ u nas 20-30 nowych, efektownie wydanych
tomow, wsrdd ktorych coraz czgSciej pojawiaja si¢ dzieta polskich tworcow. Ta komik-
sowa kleska urodzaju, ktorej rozmiary doprowadzajg do rozpaczy najwickszych fana-
tykow gatunku — zakup wszystkich wydawanych w naszym kraju komiksow przerasta
mozliwoSci kieszeni Srednio zamoznego czytelnika [66].

Natomiast Przemystaw Wrobel (prezes wydawnictwa Mandragora) rezonowat:
»Komiksowy boom« w Polsce jest bardziej faktem medialnym niz rynkowym[67]. Zda-
niem pesymistow ,,Klatwa Marciniaka”[68] znowu miafa o sobie da¢ znac. Brak jakich-
kolwiek badan rynku i preferencji czytelniczych miaty zaowocowac znacznym niedo-
szacowaniem popytu na komiks. To z kolei miato wywota¢ rychig falg bankructw wsrod
wydawcow([69].

Jak si¢ pdzniej okazato, to wtasnie czarnowidze mieli racj¢ — ,,boom komiksowy” byt
przede wszystkim boomem wydawniczym. Rok 2004 byt dla polskiego rynku komik-
sowego czasem weryfikacji euforycznego stanu, w jakim znaleZli si¢ wydawcy w dobie
,boomu”. Wiele inicjatyw wydawniczych upadio (w 2003 r. byto ich 46, w 2004 — 37).
Poktadajace wielkie nadzieje w publikacji historii obrazkowych duze domy prasy i ksigz-
ki, zmuszone byly ograniczy¢ swoja dziatalno$¢ (np. Amber) badZ w ogole wycofac si¢
z komiksowego rynku (m.in. Siedmior6g, Muza, Podsiedlik-Raniowski i S-ka, Agora,
ktora zakonczyta publikacje ,,Komiksowa”)[70].

Rok 2004 byt ostatnim dla wigkszosci polskich magazynéw komiksowych, z rynku
zniknely muin. ,AQQ”, ,,KKK”, , Produkt”, ,,Ziniol”, ,Krakers”. Czasopisma te okazaty
sie niewystarczajaco konkurencyjne w stosunku do komikséw nieperiodycznych. W tym
samym roku zaczely si¢ takze problemy ,,Swiata Komiksu” z utrzymaniem czytelnikow.
To wtasnie zbyt mata liczba odbiorcoéw byta przyczyna likwidaciji tego magazynu w maju
2005 r. Krach czasopiSmiennictwa komiksowego mogt by¢ spdznionym objawem kryzy-
su polskiego rynku prasy w pierwszych latach XXI w.

Skurczenie si¢ rynku komiksowego nie miafo jednak wptywu na spadek jakosci arty-
stycznej publikowanych historii obrazkowych. Polscy edytorzy od 2004 r. zaczgli dostar-
czac wigcej krajowych komiksow na wysokim poziomie — niejeden album zostat zauwa-
zony przez dziennikarzy spoza komiksowej branzy (np. ,Achtung Zelig! Druga Wojna”
Krystiana Rosenberga i Krzysztofa Gawronkiewicz). W tym samym roku zakoficzyla si¢
takze era masowych reprintdw peerelowskich historii obrazkowych[71].

W 2004 r. unormowata si¢ w Polsce koniunktura na komiks, a tym samym wyznaczo-
ny zostat tok dziatania wydawcdw na koleje lata.
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