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Dziennikarstwo muzyczne na wybranych przykladach. Rola i funkcje
dziennikarza muzycznego w radiu sformatowanym

Radio jest jednym z najwazniejszych popularyzatoréw muzyki. Zazwyczaj stanowi
ona najwigksza czg¢$¢ jego przekazu — na niej opiera si¢ format wielu stacji. To medium
dociera ze swg muzyka do dwoch rodzajéow odbiorcow — do o0sob, ktore traktuja ja jako
tlo dla czynnosci dnia codziennego oraz do osob, dla ktdorych ma ona wigksze znaczenie
(jest rodzajem hobby). Celem artykutu jest zbadanie, czy radio jest potrzebne w obec-
nych czasach, w ktorych dominuje Internet i serwisy streamingowe. Chciano rowniez
wykaza¢ jaka rolg odgrywaja audycje muzyczne w opinii ich odbiorcow. Artykul ma po-
nadto na celu scharakteryzowanie dziennikarza muzycznego w publicznych oraz komer-
cyjnych stacjach radiowych z uwzglednieniem zmian zachodzacych w dziennikarstwie
muzycznym, a takze w zakresie preferencji i przyzwyczajen stuchaczy. Wyniki badan
ukazuja, iz radio nadal jest waznym i potrzebnym medium, ale nie odgrywa juz takiej roli
przewodnika jak niegdys i jest przede wszystkim medium towarzyszgcym. Komercyjne
stacje radiowe rezygnujg z audycji autorskich na rzecz muzyki mainstreamowej, ktora
jest jedynie ,,ttem” do codziennych czynnos$ci. Osoby pasjonujace si¢ muzyka i interesu-
jace si¢ jakims$ konkretnym gatunkiem wiedz¢ muzyczng pozyskuja z Internetu badz tez
stuchaja waskosformatowanych stacji przeznaczonych dla niewielkiej grupy odbiorcow,
gdzie nadal funkcjonujg audycje autorskie. Obecnie dziennikarze muzyczni maja dwie
grupy odbiorcow — stuchaczy radiowych oraz internautdéw, ktoérzy niekoniecznie stuchaja
radia a wiedz¢ muzyczng pozyskujg z Internetu. Dziennikarstwo muzyczne jest wigc na-
dal potrzebne, ale ulega ewolucji zgodnej z preferencjami stuchaczy.
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