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Projekt medialnej kampanii spolecznej pt. Niestereotypowi. Czes¢ 1.
Diagnoza problemu

Stereotypy plciowe to twierdzenia (krzywdzace przekonania) rozpowszechniane na
szerokg skale przez spoleczenstwa (grupy spoteczne), ktore przypisuja do pici role spo-
teczne. Stereotypy zwigzane z picig z ogromng sitg oddziatujg na zachowania spoteczne.
Przeprowadzone badanie miato na celu sprawdzenie obecnego stanu wiedzy Polakow
na temat stereotypizacji oraz sktonnosci do stereotypowego postrzegania ze wzgledu na
pteé. W artykule przedstawiono roéwniez zrodta powstawania stereotypow oraz mozliwe
konsekwencje, jakie mogg powodowac stereotypy.
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