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Projekt medialnej kampanii spolecznej pt. Niestereotypowi

Czes¢ 1. Diagnoza problemu

Wprowadzenie

Punktem wyjscia do zaprojektowania kampanii spotecznej jest zdefiniowa-
nie oraz analiza problemu spotecznego, na ktory chcemy zwrdci¢ uwagg. Jedynie
cato$ciowa (holistyczna) charakterystyka stanu wyj$ciowego pozwala na odpo-
wiednie dopasowanie technik, narzgdzi oraz przekazow kampanii do grupy do-
celowej, czyli do odbiorcow przekazu. Krytyczna analiza literatury przedmiotu
oraz wyniki badan wtasnych (diagnoza problemu) pozwolity na zaprojektowanie
ogoblnopolskiej kampanii spolecznej na temat przeciwdziatania stereotypizacji
plciowej dzieci. Z tego wzgledu zebrany materiat zdecydowano si¢ zaprezento-
wac¢ w dwoch artykutach. W pierwszym skoncentrowano si¢ na analizie stereo-
typow dotyczacych dzieci, ktore funkcjonuja we wspotczesnym spoteczenstwie.
W drugiej czgsci artykutu przedstawiono autorski projekt kampanii spotecznej pt.
Niestereotypowi, ktory jest gotowy do wdrozenia!. Przedstawione badania maja
zatem aspekt praktyczny, gdyz przektadajg si¢ na realne dziatania, zastosowane
w procesie tworzenia wszystkich elementow kampanii.

Celem artykutu byto zaprezentowanie stereotypow obecnych w $§wiadomo-
sci spotecznej Polakow, obecnego stanu wiedzy na temat stereotypizacji oraz
sktonnosci do stereotypowego postrzegania ze wzgledu na pte¢, w oparciu o ba-
dania wlasne. Przeprowadzenie badania bylo poprzedzone zaobserwowaniem
w spoteczenstwie sktonnosci do stereotypizacji piciowej (badanie miato na celu
okresli¢ stusznos¢ przyjetej tezy oraz skale badanego problemu spotecznego).

! Druga cz¢$¢ — Projekt kampanii — zostanie opublikowana w kolejnym numerze ,,Infotez”.
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Przyjeta teza badawcza zaktadata, ze stereotypy piciowe, takze te dotyczace
dzieci, funkcjonuja we wspotczesnym spoleczenstwie. W celu weryfikacji tezy
sformutowano trzy pytania badawcze: 1) Czy wspodltczesne spoteczenstwo postu-
guje si¢ stereotypami ptciowymi?; 2) Czy jest ono $wiadome procesu stereotypi-
zacji?; 3) Jakie stereotypy sa powielane najczesciej? Zastosowano metodg badan
sondazowych, bazujac na kwestionariuszu ankiety, jako narzedziu badawczym.
Podjety problem dotyczyt sktonnosci do stereotypizowania ze wzglgdu na ptec
w przypadku dzieci. Przeprowadzone badania pozwolity na okreslenie roli ste-
reotypoéw piciowych w wychowaniu dzieci — z perspektywy rodzicéw oraz osob
mtodych (uczniow/studentow) nieposiadajacych dzieci.

Stereotypy plciowe — definicje i funkcje

Stereotypy zwigzane z plcig, inaczej stereotypy piciowe lub stereotypy pici
socjokulturowej® to opinie, informacje (twierdzenia) popularyzowane i rozpo-
wszechniane na szeroka skalg przez ,,reprezentacje zbiorowe”, ktdre przypisuja
do pfci (np. mezczyzna/kobieta) role spoteczne oraz atrybuty spoteczne (np. ka-
riera/rodzina, nauka/sport/sztuka)®. Stereotypy zwigzane z plcig stanowig zrodto
odmiennych, z géry narzuconych, oczekiwan spotecznych wobec przedstawicie-
li danej pici*. Tego rodzaju wymagania w przypadku dzieci najczesciej dotycza
osiggni¢¢ szkolnych oraz zachowan spotecznych. Od dziewczat spoleczenstwo
objete stereotypem oczekuje mocniej rozwinigtych umiejetnosci spotecznych
oraz kompetencji emocjonalnych. Natomiast od chtopcoOw wymaga si¢ umiejet-
nosci przywodczych oraz przebojowosci. Stereotypy zwigzane z ptcig mogg skta-
nia¢ nie tylko nauczycieli do odmiennego, a zarazem schematycznego i nasla-
dowczego traktowania uczniow oraz uczennic, ale rowniez rodzicow/opiekunow
— do stereotypowego postrzegania i traktowania swoich synoéw i corek®.

Wyznaczanie oraz funkcjonowanie rol spolecznych zwigzanych ze stereo-
typem plci ma miejsce podczas procesu socjalizacji w naturalnym dla dziecka
srodowisku, m.in. rodzinnym lub przedszkolnym/szkolnym. Osoby aktywnie
uczestniczace w rozwoju 1 wychowaniu dzieci (rodzice, rodzina, nauczyciele,
najblizsze otoczenie spoteczne), poprzez specyfike wzajemnych interakcji, gtos,
gesty, a takze wybor ubran oraz zabawek, sygnalizujg dziecku pte¢, do ktorej
nalezy oraz zwigzane z tym konsekwencje spoteczne i oczekiwania®.

2 S. Krolikowska, Rola stereotypow pilci w ksztaltowaniu postaw kobiet i mezczyzn wobec
zdrowia, ,,Nowiny Lekarskie” 2011, nr 5, s. 388.

* T.E.S. Charlesworth, M.R. Banaji, Patterns of Implicit and Explicit Stereotypes IlI:
Long-Term Change in Gender Stereotypes, “Social Psychological and Personality Science” 2022,
vol. 13, s. 14-26.

+ S. Trusz, Kulturowa transmisja stereotypu pici. Co sprawia, ze mezczyzni studiujg na
kierunkach Scistych lub technicznych, a kobiety na kierunkach humanistycznych lub spotecznych?,
,.Labor et Educatio” 2015, nr 3, s. 266.

5 Tamze, s. 266-267.

¢ J.M. Garbula, Dzieci wobec stereotypow pici, ,,Forum O$wiatowe” 2009, nr 1, s. 54.
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W kolejnej definicji pojecie stereotypu piciowego zostato wyjasnione jako
przekonania (opisowe, nakazowe, zakazowe), ktore odrdzniaja kobiety od mez-
czyzn. Opierajg si¢ one na atrybutach danej ptci 1 odnosza si¢ do konkretnych
zachowan, cech fizycznych, psychicznych lub predyspozycji zawodowych’. Ste-
reotypy zwigzane z plcia sa rowniez rozumiane jako uogolnienia na temat tego,
jakie sg kobiety oraz jacy sa m¢zczyzni. Definicja ta zostata oparta o teorig¢ rol
spotecznych, gdzie rola spoleczna jest rozumiana jako zbior oczekiwan oraz obo-
wigzkow zwigzanych z pozycjg lub stanowiskiem, zajmowanym w strukturze
spotecznej®.

Stereotypy piciowe maja duzg site oddziatywania na zachowania spotecz-
ne, w tym codzienne funkcjonowanie oraz percepcje¢ rzeczywistosci’. Umow-
nie przyjete (normatywne) stereotypy ptciowe w sposob naturalny funkcjonuja
w spoleczenstwie, ewoluuja oraz 3acza si¢ ze sobg — tworzac tym samym ide-
ologi¢ pfci. Pojecie wspomnianej ideologii zostato zdefiniowane jako filozofia
danej ptci. Odnosi si¢ ona do wyobrazen, jak dana pte¢ postrzegana jest przez
spoteczenstwo (kategorie, do ktorych jest przypisywana oraz miejsce zajmowane
w hierarchii)'.

Stereotypizacja plciowa — zrédla oraz mozliwe konsekwencje

Ewelina Biatopiotrowicz oraz Jerzy Kojkot jako Zrodta stereotypizacji wska-
zuja trzy dominujgce mechanizmy, sklasyfikowane jako: poznawczy — opiera-
jacy si¢ na kategoryzacji oraz tworzeniu reprezentacji grupowych i afektywny
— powstajacy w wyniku zderzenia si¢ (konfrontacji) przekonan, jakie posiada na
dany temat lub o danej osobie jednostka — z emocjami, ktore nig kieruja. Kolej-
ny mechanizm, nazwany spoleczno-motywacyjnym, bazuje na procesach przy-
naleznosci spotecznej (tozsamosci spotecznej). Motywacja dla danej grupy jest
interpretacja, postrzeganie swojej spotecznosci (grupy spolecznej) jako lepsze;j,
bardziej wartosciowej wzgledem pozostatych grup. Poza wyzej wspomnianymi
mechanizmami ksztattowania si¢ stereotypow (w tym stereotypow pitciowych),
istotny aspekt to uwarunkowania kulturowe danej jednostki lub grupy. Rzeczywi-
sto$¢ kulturowa przyczynia si¢ do okreslania i wyznaczania spotecznych stereo-
typow za pomoca: przyjetych rél spotecznych, konformizmu (dostosowywania
si¢ do norm spotecznych) oraz poprzez proces socjalizacji''.

7 L.M. Ward, P. Grower, Media and the development of gender role stereotypes, ‘“Annual
Review of Developmental Psychology” 2020, vol. 2, s. 177-199.

¢ M. Chodkowska, Teoria rol spotecznych a badania socjopedagogicznych problemow zdrowia
i choroby, ,,Chowanna” 2002, nr 1, s. 39-56.

° L.M. Ward, P. Grower, s. 177-199.

1 D. Scheller-Boltz, Ideologia pici w jednojezycznych stownikach jezyka polskiego,
,Postscriptum Polonistyczne” 2017, nr 1, s. 165-166.

' E. Bialopiotrowicz, J. Kojkol, Stereotypy i uprzedzenia w srodowisku studentow Aka-
demii Marynarki Wojennej, ,,Zeszyty Naukowe Akademii Marynarki Wojennej” 2010, nr 4,
s. 185, 188-189.
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Anna Majda i Joanna Zalewska-Puchata w publikacji Stereotypy urucha-
miane w kontaktach miedzykulturowych, jako jeden z bodzcoéw aktywizujacych
stereotypy wskazuja brak wiedzy (niewiedza lub niedostateczna $wiadomos¢ na
temat danej osoby czy grupy osob), wynikajacy z braku kontaktu lub zaintereso-
wania; jest on uzupetiany uproszczonym przekonaniem. Nastepny aspekt, wy-
wolujacy oraz wzmacniajacy stereotypy, to dostrzeganie (obserwowanie) réznic
miedzy grupami, dotyczacych m.in. sfer zycia, takich jak: wyznawane normy
i wartosci, komunikaty niewerbalne oraz werbalne, w tym: wyglad zewnetrzny,
sposob wypowiedzi, sposoby radzenia sobie z emocjami, relacje z innymi — naj-
czesciej z rodzing, rowiesnikami, osobami starszymi oraz kontakty, relacje dam-
sko-meskie'?.

Definiujac zrédla stereotypow 1 stereotypizacji nalezy zwrocié¢ szczegdlng
uwage na indywidualne cechy osob i jednostek, w tym sktonnosci do czgste-
go postugiwania si¢ uproszczonymi, niedoktadnymi i schematycznymi przeko-
naniami. Przejawiajg si¢ one poprzez: spolegliwosc¢, bezrefleksyjnos¢, zanizong
samooceng jednostki, konformizm oraz cechy osobowosci autorytarnej lub czto-
wieka zamknigtego na postep, wszystko, co nowe, aktualny stan wiedzy, nauki,
odmienne zdanie czy odmienne postrzeganie rzeczywistosci'>.

Istotnym aspektem dyskusji nad tematem stereotypow, w tym przypadku ste-
reotypow dotyczacych dzieci, a szczegdlnie stereotypow zwigzanych z picia, sa
konsekwencje (nastgpstwa) procesu stereotypizacji. W przypadku osoby podda-
wanej procesowi stereotypizacji (stereotypizowanej), nadrzednym nastepstwem
jest trudno$¢ w zaprezentowaniu swojej osoby, czyli siebie, swoich cech indywi-
dualnych, a szczegolnie tych ,,nietypowych” swego ,,prawdziwego ja”” — swojej
indywidualnos$ci i przetamanie z gory zatozonego wzorca. Kolejne nastepstwa,
skutki stereotypow wzgledem osoby stereotypizowanej to m.in.: brak obiektyw-
nej oceny, stygmatyzacja (przyklejanie etykiet), utrudniona droga do zdobycia
awansu spotecznego badz rownej pozycji w spoteczenstwie wzgledem innych
cztonkow spoteczenstwa, obnizone poczucie wlasnej wartosci, brak zaufania do
innych jako mechanizm obronny przed stereotypowym postrzeganiem oraz izo-
lacja i1 unikanie innych. Stereotypizacja jednak to nie tylko negatywne konse-
kwencje, lecz rowniez te pozytywne, poniewaz stereotypy wzmacniajg poczucie
tozsamosci grupowej (przynaleznosci) oraz umacniajg pozytywne stereotypowe
umiejetnosei i cechy (kompetencije)™.

Clark McKown oraz Rhona S. Weinstein w artykule The development and
consequences of stereotype consciousness in middle childhood zwracaja szcze-
g6lng uwage na skutki, jakie moze powodowaé postugiwanie si¢ stereotypami,
a jest to niezwykle istotne w przypadku najmtodszych. Zdaniem autoréw, w mo-
mencie, w ktorym dzieci stajg si¢ §wiadome spolecznej aprobaty (uznania) stereo-

12°A. Majda, J. Zalewska-Puchata, Stereotypy uruchamiane w kontaktach miedzykulturowych,
,Problemy Pielggniarstwa” 2013, nr 2, s. 245.

13 Tamze.

14 Tamze.
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typow, uzyskujg wzorce motywow spotecznych innych oséb. Natomiast wzorce
zakorzenione w cztowieku od dziecinstwa i dodatkowo uznawane za sluszne,
gleboko oddziatujg na relacje z innymi uczestnikami zycia spotecznego oraz oto-
czeniem spotecznym'®. Swiadomo$¢ aprobaty (uznania) stereotypéw (nazywana
dalej $wiadomoscig stereotypow), oznacza bezwzgledng zmiang w postrzeganiu
rzeczywistosci spolecznej przez dzieci; informacje dotyczace cech stereotypo-
wych sg utrwalone juz ok. 8 roku zycia dziecka'®. Konsekwencje tego stanu rze-
czy sa zauwazalne zwlaszcza w kontekscie sytuacji szkolnych. Przykladem sa
sytuacje, w ktorych dzieci przystepujace np. do testu moga obawiaé si¢, ze ich
wyniki bedg oceniane przez pryzmat stereotypu odnoszacego si¢ do zdolnosci
intelektualnych. Swiadomosé¢ funkcjonowania tego stereotypu w spoleczenstwie
oraz zwigzana z tym presja moze by¢ przyczyng utrudnionej wydajnosci dziecka.
Przyktad ten potwierdza, ze $wiadomo$¢ dzieci na temat istnienia stereotypow
odgrywa istotng rolg w tym, w jaki sposdb reagujg na stereotypy oraz je ocenia-
ja'.

Stereotypy posiadaja dlugotrwaty oraz problematyczny charakter i sa w glow-
nej mierze nabywane w dziecinstwie. Natomiast zmiany w postrzeganiu stereoty-
péw, ewentualna korekta czy catkowite odejscie od nich, maja charakter ewolu-
cyjny, co oznacza, ze wymagajg one czasu. Zachowania wspierajace tego rodzaju
zmiany w stereotypowym postrzeganiu rzeczywistosci, to np.: $wiadomos¢ apro-
baty stereotypu, powstrzymywanie si¢ od oceny innych — zardwno postgpowa-
nia, jak 1 wygladu, unikanie ogdlnikowych, niepetnych stwierdzen w stosunku do
przedstawicieli grup spotecznych, poszerzanie stanu wiedzy na tematy zawarte
w stereotypach oraz zastgpowanie stereotypow nabyta wiedza, czy autorefleksja
(przemyslenia nad wtasnym zachowaniem i Zrodtach takiego postepowania)'®,

Metodyka badan

Badania ankietowe to wspotczesnie jedna z najbardziej powszechnych me-
tod badan spotecznych, gdzie do pozyskania informacji od ankietowanych (re-
spondentow) wykorzystywane jest narzedzie znane jako kwestionariusz ankiety.
Uzyskane wyniki badan ankietowych moga stanowi¢ podstawe do potwierdzenia
lub obalenia postawionej wezesniej hipotezy, czyli potencjalnej odpowiedzi badz
reakcji na pytanie postawione w problemie badawczym. Ewa Krok w artykule
Budowa kwestionariusza ankietowego a wyniki badan podaje, ze ankiety najcze-
sciej wykorzystywane sg do badania opinii publicznej, badan rynku czy badan

15 C. McKown, R.S. Weinstein, The development and consequences of stereotype conscio-
usness in middle childhood, “Child Development” 2003, vol. 2, s. 498-515.

o J.M. Garbula, s. 54.

7 C. McKown, R.S. Weinstein, s. 498-515.

'8 A. Majda, J. Zalewska-Puchata, s. 247.
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marketingowych. Wykorzystywane sg takze jako materialy informacyjne o spo-
teczenstwie lub ekonomii w badaniach naukowych z r6znych obszarow'.

Przeprowadzone na potrzeby artykutu badania ankietowe objety dwie grupy
respondentow. Pierwsza z nich byli rodzice (przedzial wiekowy uwzgledniony
w metryczce badania to osoby od 18 roku zycia do 60+). Natomiast druga grupa
to uczniowie/studenci nieposiadajacy dzieci (zastosowane kryterium wickowe
dotyczyto osob 13-28+).

Grupa rodzicéw zostata wytypowana dla zidentyfikowania obecno$ci oraz
ewentualnego zbadania problemu stereotypizacji ptciowej dzieci z krggu osob,
ktore same je juz posiadajg i tym samym maja najwigckszy wplyw na ksztalto-
wanie ich swiatopogladu w procesie wychowywania. Jednocze$nie same sg juz
najprawdopodobniej po zakonczeniu procesu wychowywania przez swoich ro-
dzicow. W zwigzku z czym istnieje mozliwo$¢, ze wzrastali w srodowisku obcig-
zonym stereotypami.

Informacje pozyskane od ucznidow/studentow miaty za zadanie, podobnie
jak u rodzicow, identyfikacj¢ problemu, jednak w gronie osdb nieposiadajacych
obecnie dzieci, stanowigcych mtodsze pokolenie, ale wcigz uczestniczace jeszcze
jako podmiot w procesie wychowywania/edukacji. Informacje te zostaly zebrane
w celu oddzielnej analizy kazdej grupy, a nastepnie poréwnania oraz identyfika-
cji ewentualnych zalezno$ci.

Kwestionariusz ankiety sktada si¢ z 19 pytan skierowanych do uczniow i stu-
dentow oraz 20 pytan do rodzicow (w tym pytan metryczkowych). Pytania mia-
ly charakter otwarty oraz zamkniety. Przyktadowe pytania, jakie zostaly zadane
ankietowanym, dotyczyty wyboru (ich zdaniem) cech ,,typowych” dla dziewczat
i chlopcow oraz selekcji przedmiotéw odpowiednich dla konkretnej ptci. W tym
przypadku osoba udzielajaca odpowiedzi nie moglta wybrac¢ sposrod zapropo-
nowanych mozliwos$ci — odpowiedZ musiata zosta¢ wpisana bezposrednio przez
respondenta, co rowniez bylo zabiegiem celowym. Kolejne pytania dotyczyly
m.in. $wiadomosci stereotypow w spoteczenstwie, sposobu definiowania stereo-
typu, ewentualnego wpltywu stereotypizacji na doroste zycie dzieci, a w przy-
padku rodzicow — swiadomosci postugiwania si¢ stereotypem w trakcie procesu
wychowywania dzieci. Jednocze$nie zostata zwrocona uwaga na jak najprostszy
sposob formutowania pytan, przystepne (zrozumiate) stownictwo oraz zréznico-
wany i prosty sposob udzielania odpowiedzi, aby nie zniecheci¢ respondentow.

Czas trwania badania, efekty i cel

Badanie sondazowe trwalo miesiac i zostato przeprowadzone migdzy 17
maja a 18 czerwca 2022 roku, wytacznie w formie elektronicznej oraz rozpo-
wszechnione za posrednictwem komunikatorow spotecznosciowych (grupy
spotecznosciowe przeznaczone dla uczniow/studentéw oraz rodzicow) jak row-

1 Zob. E. Krok, Budowa kwestionariusza ankietowego a wyniki badan, ,,Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Szczecinskiego. Studia Informatica” 2015, nr 37, s. 55-73.
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niez proby nielosowej (rozpowszechnianie kwestionariusza ankiety poprzez re-
komendacje respondentow — tzw. metoda kuli $nieznej). Podczas miesiecznego
badania udato si¢ uzyskac tagcznie 1373 odpowiedzi, w tym 1056 wypethionych
kwestionariuszy przez rodzicow oraz 317 przez ucznidow i studentow.

Celem byto zbadanie wystgpowania stereotypdéw pitciowych dotyczacych
dzieci, oraz poczucia procesu stereotypizacji w $wiadomosci dwdch zroznicowa-
nych grup badawczych — rodzicow oraz uczniow/studentow. Zbadano rowniez
zaleznos$ci migdzy sktonnosciami do stereotypizacji migdzy ankietowanymi gru-
pami.

Metryczka — ankieta skierowana do rodzicow — analiza wynikow
badania

Kobiety znacznie czgsciej braty udziat w przeprowadzanym badaniu. Matki
stanowily 98,7% grupy badawczej rodzicow. Ojcowie to jedynie 1,3% ankieto-
wanych (zob. wykr. 1).

Wykres 1. Rodzice zréznicowanie demograficzne — pte¢

1,3%_

O1.Kobieta ™2 Mezczyzna

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Pod wzgledem wiekowym uczestnicy badania (rodzice) zostali podzieleni
na 6 grup: osoby ponizej 18 roku zycia, 18-26 lat, 27-35 lat, 36-49 lat, 50-59
lat, 60+. Najbardziej liczebna grupa to rodzice migdzy 27-35 rokiem zycia (584
osoby, co stanowi 55,3% badanych). Natomiast dwie najmniej liczebne grupy to
rodzice w przedziale wiekowym 50-59 lat (11 osob, co stanowi 1% grupy) oraz
rodzice 60+ (2 osoby — 0,2% calej grupy rodzicéw, bioracych udziat w ankiecie)
(zob. wykr. 2).
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Wykres 2. Rodzice zroznicowanie demograficzne — wiek

1% _9-2% 0204

B 1. Ponizej 18 lat @2, 18-26 lat ®3.27-351at B4 36-49 lat O5.50-59 lat 0O6. 60+

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Biorac pod uwage kryterium wyksztatcenia, w grupie rodzicow najwicksza
liczba os6b zadeklarowata wyksztalcenie wyzsze (625 oséb, co stanowi 59,2%
badanych), natomiast najmniejsza liczba osob posiadata wyksztatcenie podsta-
wowe — 2,3%, czyli 24 osoby (zob. wykr. 3).

Wykres 3. Rodzice zréznicowanie demograficzne — wyksztatcenie

2.3% 5.3%

mPodstawowe OZawodowe OSrednie ®Wyzsze

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Pod wzgledem miejsca zamieszkania wyniki roztozyly si¢ dos$¢ rownomier-
nie — jednak najbardziej liczebna grupa, to osoby zamieszkujgce miasta z liczba
mieszkancéw migdzy 101 a 500 tysigcy. Najmniej liczebna grupa, to osoby za-
mieszkujgce miasta liczace powyzej 500 tysigcy mieszancow (147 osdb, czyli
13,9% ogotu badanej grupy) (zob. wykr. 4).
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Wykres 4. Rodzice zréznicowanie demograficzne — miejsce zamieszkania

13.9%

O Wies
H Miasto do 100 tys. mieszkaficow
OMiasto od 101 do 500 tys. mieszkancow

W Miasto powyzej 500 tys. mieszkaficow

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Rodzice syna lub synow to najwigksza grupa ankietowanych — 38,5% osdb
bioracych udziat w badaniu. Respondenci bedacy rodzicami corki lub corek sta-
nowili 33,9% ankietowanych. Natomiast najmniej liczna grupa to rodzice zarow-
no syna/syndw, jak i corki lub corek — stanowili oni 27,6% ankietowanych (zob.
wykr. 5).

Wykres 5. Jest Pani/Pan rodzicem?

Ozardwno syna/synow, jak i corki/corek  Bsyna/synéw B corki/corek

Zrodto: Opracowanie wlasne.

AnKkieta skierowana do rodzicow — analiza wynikow badania

Pytanie: z ktérym stwierdzeniem/stwierdzeniami si¢ Pani/Pan zgadza?
Wyniki badan prezentuja si¢ nastgpujgco:
1. Kolor r6zowy jest bardziej odpowiedni dla dziewczynki, a niebieski dla chtop-
ca — 383 osoby (36,3%).
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2. Chtopiec powinien by¢ odwazny i niezalezny — 159 osob (15,1%).

3. Dziewczynka zazwyczaj jest postuszna i potulna. Grzecznie wykonuje pole-
cone zadania — 40 os6b (3,8%).

4. Chlopcy sa bardziej pewni siebie — 74 osoby (7%).

5. Dziewczgta sa bardziej emocjonalne niz chlopcy — 243 osoby (23%).

6. Chlopiec czgsciej okazuje ztos$é, dziewczynka smutek — 103 osoby (9,8%).

7. Opiekunczos¢ to cecha, ktorg powinna posiada¢ dziewczynka — 97 osob
(9,2%).

8. Chlopiec zazwyczaj jest hatasliwy, glo$ny, robi wokoét siebie harmider, cze-
sciej krzyczy — 104 osoby (9,9%).

9. Chlopcy czesciej stawiaja na swoim. Dziewczgta sg bardziej ulegte — 62 osoby
(5,9%).

10. Dziewczeta rzadko méwig o swoich sukcesach, chlopey lubig chwali¢ si¢
swoimi osiggni¢ciami — 88 0sob (8,3%).

11. Chtopcy lepiej radza sobie z zadaniami matematycznymi, logicznymi — 67
0s0b (6,4%).

12. Dziewczynka zazwyczaj jest bardziej grymasna i wybredna — 129 osob
(12,2%).

13. Dziewczgta sg znacznie bardziej gadatliwe — 211 0sob (20%).

14. Chlopcy sa bardziej uczuciowi, niz dziewczynki — 66 0sob (6,3%).

15. Dziewczeta cechuje wicksza niezalezno$é, samodzielno$¢ — 160 o0soéb
(15,2%).

16. Dziewczgta lepiej sprawdzajg sie¢ w rolach przywodczych — 83 osoby (7,9%).
17. Chiopcy sa bardziej opiekunczy, troskliwi i kochajacy — 42 osoby (4%).

18. Zadne z powyzszych — 368 0sob (34,9%).

Whioski

Najwigksza liczba ankietowanych stwierdzita, ze kolor r6zowy jest bardziej
odpowiedni dla dziewczynki, a niebieski dla chtopca. Byto to odpowiednio 36,3%
badanych (383 osoby). Druga co do wielkosci liczba ankietowanych stwierdzi-
fa, Ze nie zgadza si¢ z zadnym z powyzszych stwierdzen. Byto to odpowiednio
34,9% badanych (368 0sob). Kolejna istotna grupa respondentow zgodzita si¢ ze
stwierdzeniem, ze dziewczeta sa bardziej emocjonalne niz chtopcy — 243 osoby
(23%). Nastepnie 20% (211 rodzicow) zgodzilo si¢, ze dziewczgta s znacznie
bardziej gadatliwe. Kolejne stwierdzenie, z ktorym zgodzita si¢ najwicksza licz-
ba badanych, dotyczylo dziewczat i tego, ze cechuje je wigksza samodzielnos¢
i niezaleznos$¢. Z ta opinig zgodzito si¢ 15,2% ankietowanych, czyli 160 osob.
Dziewczynka zazwyczaj jest bardziej grymasna i wybredna — z tym stwierdze-
niem zgodzito si¢ 12,2% ankietowanych oséb (129). Jedynie 4% (42 osoby)
ankietowanych rodzicow zgodzito si¢ ze stwierdzeniem, ze chlopcy sg bardziej
opiekunczy, troskliwi i kochajacy.
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Wykres 6. Czy wedlug Pani/Pana stereotypy plciowe dotyczace dzieci funkcjonujg
w spoteczenstwie?

2,4%

8,3%

E1.Tak O2. Nie wiem/nie przypominam sobie takiej sytuacji ~ m3. Nie

Zrbdlo: Opracowanie wiasne.

Jak wykazaty badania, 89,3% ankietowanych rodzicow bylo zdania, ze ste-
reotypy plciowe funkcjonuja w spoteczenstwie, 8,3% badanych rodzicow nie
miato zdania na ten temat, a 2,4% stwierdzito, ze stereotypy ptciowe nie funkcjo-
nuja w spoteczenstwie (zob. wykr. 6).

Tabela 1. Rodzice — czym jest stereotyp piciowy? Przekonanie o wyzszosci jednej plci
nad druga

Pytanie Przekonanie o wyzszo$ci jednej ptci nad druga

% 249 | 4,1 43 | 2,6 | 93 7 88 | 12,8 | 7.5 | 18,6
Skala

(1-10) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Zrédto: Opracowanie whasne.
24,9% respondentdow w grupie rodzicow bylo zdania, Ze stereotyp piciowy
nie jest przekonaniem o wyzszosci jednej ptci nad druga, a tylko 2,6% byto prze-

ciwnego zdania (zob. tab. 1).

Tabela 2. Rodzice — czym jest stereotyp piciowy? Generalizowanie zachowan danej ptci

Pytanie Generalizowanie zachowan danej ptci

% 13,7 | 2,8 | 2,8 1,7 | 9,1 6,3 54 129 | 12,7 | 32,6
Skala

(1-10) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Zrodto: Opracowanie wlasne.
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32,6% respondentow (rodzicow) ocenito, ze jednoznacznie zgadza si¢ ze
stwierdzeniem, ze stereotyp plciowy jest generalizowaniem zachowan danej plci
(zob. tab. 2).

Tabela 3. Rodzice — czym jest stereotyp ptciowy? Schematy zachowan danej pici prze-
kazywane z pokolenia na pokolenie

Pytanie Schematy zachowan danej pici pr.zekazywane z pokolenia
na pokolenie
% 8,8 L7 | 29 | 26 | 7.8 6,1 6,7 | 16,7 | 14,6 | 32,2
Skala
(1-10) L2 3 4 5 6 | 7| 8|9 10

Zrbdto: Opracowanie wiasne.

Wielu respondentéw zgodzito si¢ ze stwierdzeniem, ze stereotypy
plciowe sa schematami zachowan danej ptci, przekazywanymi z pokole-
nia na pokolenie. Z tym catkowicie zgodzito si¢ 32,2% badanych rodzicow
(zob. tab. 3).

Tabela 4. Rodzice — czym jest stereotyp plciowy? Przekonanie o tym, Ze to, co charakte-
ryzuje chtopcow, nie dotyczy dziewczat (i na odwrot)

Pyvtanie Przekonanie o tym, Ze to, co charakteryzuje chtopcow, nie dotyczy
y dziewczat (i na odwrot)
% 154 | 3,6 | 3,7 | 3,6 | 95 6,7 81 | 10,6 | 12,1 | 26,7
Skala
(1-10) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Zrédlo: Opracowanie wiasne.

Natomiast 26,7% ankietowanych ocenito, ze catkowicie zgadza si¢ ze
stwierdzeniem, ze to, co charakteryzuje jedna pte¢, nie dotyczy drugiej (zob.
tab. 4).

86,3% ankietowanych rodzicow uznato, ze spotkato si¢ ze stereotypami
ptciowymi. 11,2% byto zdania, ze nie wie, lub nie przypomina sobie takiej sytu-
acji, a jedynie 2,5% stwierdzito, ze nie spotkalo si¢ z tego rodzaju stereotypami
(zob. wykr. 7).



Projekt medialnej kampanii spoteczne;... 143

Wykres 7. Czy spotkat si¢ Pan/spotkata si¢ Pani kiedys$ ze stereotypami ptciowymi doty-
czacymi dzieci?

2,5%

11,2%

m1. Tak ©@2. Nie wiem/nie przypominam sobie takiej sytuacji ~ ®3. Nie
Zrodto: Opracowanie wlasne.

75,8% ankietowanych rodzicow odpowiedzialo, ze zjawisko stereotypizacji
jest negatywne, 20,7% zadeklarowalo, ze nie ma zdania na ten temat, a 3,5%
uznato to zjawisko za pozytywne (zob. wykr. 8).

Wykres 8. Rodzice — wedlug Pani/Pana jest to zjawisko negatywne czy pozytywne?

3,5%

m 1. Negatywne  ©2. Niemam zdania na ten temat 3. Pozytywne

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Na pytanie, Czy zdarzyto si¢ Pani/Panu w trakcie wychowywania dzieci po-
stugiwac stereotypami? odpowiedzi twierdzacej udzielito 27,6% ankietowanych.
37% byto zdania, ze nie, a 35% nie wiedziato, lub nie potrafito sobie przypo-
mnie¢ takiej sytuacji (zob. wykr. 9).
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Wykres 9. Czy zdarzyto si¢ Pani/Panu w trakcie wychowywania dzieci postugiwac
stereotypami?

b - 27.6%

El

W] Tak [@2 Nie B3. Niewiem/nie przypominam sobie takiej sytuacji

Zrédlo: Opracowanie wiasne.

Najwigcej ankietowanych rodzicow stwierdzito, ze stereotypy plciowe doty-
czace dzieci s3 powielane coraz rzadziej. Przyznato to 47,2% badanych, 35,5%
byto zdania, Ze s3 one powielane tak samo czesto jak kiedys, a 8,9% stwierdzito,
ze zdarza sig¢ to coraz czgsciej. 8,3% badanych nie wiedziato lub nie miato zdania
w tej kwestii (zob. wykr. 10).

Wykres 10. Rodzice — jak czgsto wedlug Pani/Pana powielane sa stereotypy ptciowe?

8,9% _8.3%

H 1. Coraz czgsciej @2. Coraz rzadziej

H 3. Tak samo czgsto W 4. Nie wiem/nie mam zdania na ten temat
Zrodto: Opracowanie wlasne.

Wedhug 89,4% ankietowanych osob, stereotypy piciowe moga wptywac na
doroste zycie. 2,5% rodzicow byto zdania, Ze stereotypy ptciowe dotyczace dzie-
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ci nie wpltywaja na doroslte zycie cztowieka, a 8,1% nie wiedziato lub nie miato
zdania na ten temat (zob. wykr. 11).

Wykres 11. Rodzice — czy stereotypy plciowe dotyczace dzieci moga wptywac na ich
doroste zycie?

8,1%

2,6%

- 89.4%

m1.Tak @2 Nie E3.Nie wiem/nie mam zdania na ten temat

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Wedtug zdecydowanej wigkszosci rodzicow liczba powielanych stereoty-
pow jest podobna dla obu plci. Stwierdzito tak 70,4% ankietowanych. 18,7%
bylo zdania, Ze jest ich wigcej w stosunku do dziewczat, a zaledwie 2% rodzicow
uznato, ze wigcej powielanych stereotypoéw dotyczy chtopcow. 8,9% ankietowa-
nych nie miato zdania na ten temat (zob. wykr. 12).

Wykres 12. Rodzice — liczba powielanych stereotypow

18,7%
2%
_8,9%
704%
B 1. Wiecej powielanych stereotypow 02. Wiecej powielanych stereotypow
dotyczy dziewczat dotyczy chtopcodw

3. Nie wiem/nie mam zdania na ten temat  W4. Ich liczba jest podobna dla obu plei

Zrédlo: Opracowanie wiasne.



146 Martyna Pacak

Wykres 13. Rodzice — gdzie najczeSciej spotykaja si¢ ze stereotypami ptciowymi doty-
czagcymi dzieci?

Nie mam zdania na ten temat [l 6,1%
wered innych rodzicow [ G0.1%
Telewizia, media, reklamy | 51./
Przestrzen publiczna (sklepy itp.) _

68.4%

szcola [, 57.9%
pom | 24%

Zrédlo: Opracowanie wiasne.

Z odpowiedzi rodzicow wynika, ze najczesciej ze stereotypami piciowymi
spotykaja si¢ w przestrzeni publicznej, np. w sklepach. Zgodzito si¢ z tym 68,4%
respondentow. Kolejnym zrodtem najwiekszej liczby stereotypow ptciowych sa
inni rodzice — uznato tak 60,1% respondentow. Ponad 50% rodzicow spotyka si¢
ze stereotypami plciowymi dotyczacymi dzieci w telewizji. Jako miejsce z naj-
mniejszg sktonnoscig do stereotypizacji ptciowej dzieci rodzice wskazuja dom
— 24% ankietowanych (zob. wykr. 13).

Metryczka — ankieta skierowana do uczniow/studentow nieposiadajacych
dzieci — analiza wynikow badania

Wykres 14. Uczniowie/studenci — zréznicowanie demograficzne (ptec)

12.9%

E 1. Kobieta M2 Megzezyzna

Zrodto: Opracowanie wlasne.
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W badaniu skierowanym do uczniow oraz studentow nieposiadajacych dzie-
ci lacznie wzigto udzial 317 ankietowanych. Wérod nich byto 276 kobiet, co sta-
nowi 87,1% catej grupy oraz 41 mezczyzn (12,9%) (zob. wykr. 14).

Wykres 15. Uczniowie/studenci — zréznicowanie demograficzne (wiek)

H] 13-15lat B2 16-18lat O3.19-22lata D04.23-25lat M5, 26-28 lat E6. 28+

Zrédlo: Opracowanie wiasne.

Pod wzgledem wiekowym uczestnicy badania (uczniowie/studenci) zostali
podzieleni réwniez na 6 grup: osoby miedzy 13 a 15 rokiem zycia, 16-18 lat, 19-
22 lata, 23-25 lat, 26-28 lat i 28+. Najbardziej liczebna grupa to uczniowie/stu-
denci w przedziale wickowym 19-22 lata (44,8% grupy, co stanowi 142 osoby).
Natomiast dwie najmniej liczebne grupy respondentéw to uczniowie/studenci
w przedziale wiekowym 26-28 lat (69 0s6b — 3,2% grupy) oraz osoby z przedzia-
hu wiekowego 28+ (6 0sob — 1,9% calej grupy ucznidw/studentéw) (zob. wykr.
15).

Wykres 16. Uczniowie/studenci — zroznicowanie demograficzne (miejsce zamieszkania)

B Wies§
OMiasto do 100 tys. mieszkancow
B Miasto od 101 do 500 tys. mieszkancow

OMiasto powyzej 500 tys. mieszkancow

Zrodto: Opracowanie wlasne.
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Pod wzgledem miejsca zamieszkania najbardziej liczebna grupa badanych
studentdéw to osoby zamieszkujace wsie — 136 ankietowanych oséb (42,9%). Naj-
mniej liczebna grupa to osoby zamieszkujace miasta liczace powyzej 500 tysiecy
mieszancow (29 osdb, co stanowi 9,1% grupy) (zob. wykr. 16).

AnKkieta skierowana do uczniow/studentéw nieposiadajacych dzieci —
analiza wynikow badania

Pytanie: z ktorym stwierdzeniem/stwierdzeniami si¢ Pani/Pan zgadza?
Wyniki badan prezentuja si¢ nastepujaco:
1. Kolor ré6zowy jest bardziej odpowiedni dla dziewczynki, a niebieski dla chlopca — 52
osoby (16,5%).
2. Chlopiec powinien by¢ odwazny i niezalezny — 33 osoby (10,4%).
3. Dziewczynka zazwyczaj jest postuszna i potulna. Grzecznie wykonuje pole-
cone zadania — 16 0s6b (5,1%).
4. Chtopcy sa bardziej pewni siebie — 49 0s6b (15,5%).
5. Dziewczgta sg bardziej emocjonalne niz chlopcy — 117 0sob (37%).
6. Chtopiec czgsciej okazuje ztos¢, a dziewczynka smutek — 57 0sob (18%).
7. Opiekunczos$¢ to cecha, ktora powinna posiada¢ dziewczynka — 35 o0sob
(11,1%).
8. Chtopiec zazwyczaj jest hatasliwy, gtosny, robi wokot siebie harmider, czg-
sciej krzyczy — 48 0s6b (15,2%).
9. Chtopcy czgsciej stawiajg na swoim, a dziewczeta sg bardziej ulegte — 41 0sob
(13%).
10. Dziewczgta rzadko mowia o swoich sukcesach, a chtopcy lubig chwali¢ sie
swoimi osiggnigciami — 61 0sob (19,3%).
11. Chtopcy lepiej radza sobie z zadaniami matematycznymi, logicznymi — 28
0s0b (8,9%).
12. Dziewczynka zazwyczaj jest bardziej grymasna i wybredna — 40 osob
(12,7%).
13. Dziewczeta sg znacznie bardziej gadatliwe — 60 0sob (19%).
14. Chlopcy sa bardziej uczuciowi, niz dziewczeta — 13 0sob (4,1%).
15. Dziewczeta cechuje wigksza niezalezno$¢ i samodzielno$¢ — 61 o0sob
(19,3%).
16. Dziewczeta lepiej sprawdzaja si¢ w rolach przywddczych — 33 osoby
(10,4%).
17. Chlopcy sa bardziej opiekunczy, troskliwi, kochajacy — 13 0sob (4,1%).
18. Zadne z powyzszych — 111 0s6b (35,1%).

Whioski

Najwicksza liczba ankietowanych stwierdzita, ze nie zgadza si¢ z zadnym
z powyzszych stwierdzen. Byto to 35,1% badanych (111 osob). Najwigksza licz-
ba 0s6b zgodzita sig, ze dziewczeta sg bardziej emocjonalne od chtopcéw. Uzna-
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to tak 37% ankietowanych, czyli 117 uczniéw/studentéw bioracych udziat w an-
kiecie. Kolejne stwierdzenie, z ktorym zgodzita si¢ najwigksza liczba badanych,
dotyczyto dziewczat i tego, ze cechuje je wicksza samodzielno$¢, niezalezno$é
oraz ze rzadko moéwiag o swoich sukcesach w przeciwienstwie do chtopcow, kto-
rzy lubig chwali¢ si¢ osiggnigciami. Z tymi opiniami zgodzito si¢ 19,3% ankie-
towanych, czyli 61 osob. Wedtug respondentéw dziewczynka zazwyczaj bywa
bardziej grymasna i wybredna i z tym stwierdzeniem zgodzito si¢ 12,7% ankie-
towanych osob (40). Na pytanie, czy chtopcy sa bardziej opiekunczy, troskliwi,
kochajacy — twierdzaco odpowiedziato 4,1% ankietowanych uczniow/studentow
(13 osob).

Wykres 17. Uczniowie/studenci — czy stereotypy plciowe funkcjonuja w spoteczenstwie?

5,1%

m1. Tak ©2. Nie wiem/nie mam zdania na ten temat @3, Nie

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Z badan wynika, ze 86,4% ankietowanych uczniow/studentow w chwili wy-
pethiania ankiety byto zdania, ze stereotypy piciowe funkcjonuja w spoteczen-
stwie. 8,5% badanych uczniow/studentéw nie miato zdania na ten temat, a 5,1%
stwierdzito, ze stereotypy ptciowe nie funkcjonuja w spoleczenstwie (zob. wykr.
17).

Tabela 5. Uczniowie/studenci — czym jest stereotyp ptciowy? Przekonanie o wyzszos$ci
jednej pici nad druga

Pytanie Przekonanie o wyzszo$ci jednej ptci nad druga

% 21,9 | 44 | 3,8 | 4,1 76 | 63 | 10,2 | 14 9,5 | 18,1
Skala

(1-10) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Zrodto: Opracowanie wlasne.
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Stereotyp plciowy nie jest przekonaniem o wyzszosci jednej ptci nad druga
— tak stwierdzito 21,9% badanych uczniow/studentow. Kolejna; co do wielkosci
grupa ankietowanych (18,1%) w pelni zgodzila si¢, Ze stereotyp piciowy to prze-
konanie o wyzszos$ci jednej ptci nad drugg (zob. tab. 5).

Tabela 6. Uczniowie/studenci — czym jest stereotyp ptciowy? Generalizowanie zacho-
wan danej ptci

Pytanie Generalizowanie zachowan danej pici

% 12,5 | 3.8 2,9 5,1 7 3.5 54 | 11,5 | 10,5 | 37,7
Skala

(1-10) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Zrodto: Opracowania wlasne.

Najwigcej badanych osob (37,7%) w grupie uczniow/studentéw byto w pet-
ni przekonanych, ze stereotyp plciowy to generalizowanie zachowan danej pici,
a 2,9% bylo przeciwnego zdania (zob. tab. 6).

Tabela 7. Uczniowie/studenci — czym jest stereotyp ptciowy? Schematy zachowan danej
plci przekazywane z pokolenia na pokolenie

Pytanie Schematy zachowan danej pici przekazywane z pokolenia na pokolenie
% 7,3 32 | 4,1 57 | 98 | 44 | 10,8 | 142 | 12,3 | 28,2
Skala

(1-10) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Najwigksza zgodno$¢ respondentow byta co do stwierdzenia, Ze stereotypy
plciowe stanowig schematy zachowan danej pici i sg przekazywane z pokolenia
na pokolenie. Z taka opinig catkowicie zgodzito si¢ 28,2% badanych uczniow/
studentdéw (zob. tab. 7).

Tabela 8. Uczniowie/studenci — czym jest stereotyp ptciowy? Przekonanie o tym, ze to,
co charakteryzuje chtopcéw, nie dotyczy dziewczat (i na odwrot)

Pytanic Przekonanie o tym, ze to, co charakteryzuje chtopcow, nie dotyczy
y dziewczat (i na odwrot)
% 15,2 7 32 | 38 7 |57 |51 9,5 15,5 1282
Skala
(1-10) 1 2 3 4 5 16 7 8 9 10

Zrodto: Opracowanie wlasne.
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Najwiecej badanych osob (28,2%) w pelni zgadzalo si¢ z pogladem, Ze ste-
reotyp plciowy to przekonanie, Ze to, co charakteryzuje jedna pteé, nie doty-
czy drugiej. Kolejna co do wielkosci grupa ankietowanych uczniéw/studentow
(15,5%) zgodzita si¢ z tym stwierdzeniem w 90% (zob. tab. 8).

Wykres 18. Uczniowie/studenci — czy spotkat si¢ pan/pani ze stereotypami ptciowymi
dotyczacymi dzieci

2,9%
9.5%

m1 Tak @2 Nie wiem/nie przypominam sobie takiej sytuacji 3. Nie

Zrodto: Opracowanie wlasne.

87,6% ankietowanych uczniow/studentdw przyznato, ze spotkato si¢ ze ste-
reotypami piciowymi. 9,5% bylo zdania, ze nie wie lub nie przypomina sobie
takiej sytuacji, a jedynie 2,9% respondentéw w tej grupie stwierdzito, ze nie spo-
tkato si¢ z tego typu stereotypami (zob. wykr. 18).

Wykres 19. Uczniowie/studenci — stereotypy plciowe. Jest to zjawisko pozytywne czy
negatywne?

1,6%

H 1. Negatywne  O2. Nie mam zdania na ten temat B 3. Pozytywne

Zrodto: Opracowanie wlasne.
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83,2% ankietowanych uczniow/studentow byto zdania, ze zjawisko stereoty-
pizacji jest negatywne. 15,2% badanych zadeklarowato, ze nie ma zdania na ten
temat. Natomiast 1,6% 0sob uczacych sie lub studiujacych uznato to zjawisko za
pozytywne (zob. wykr. 19).

Wykres 20. Uczniowie/studenci — stereotypy piciowe czy moga wptywac na doroste zycie?

6,7%

3.8%

\89.5%

E1. Tak @2 Nie ®@3. Niewiem/nie mam zdania na ten temat

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Wedtug 89,5% ankietowanych uczniow/studentow stereotypy ptciowe moga
wplywac na doroste zycie. 3,8% ucznidw/studentow byto zdania, ze stereotypy
plciowe dotyczace dzieci nie mogg wptywac na doroste zycie, a 6,7% o0sdb ucza-
cych si¢ badz studiujacych nie wiedziato lub nie miatlo zdania na ten temat (zob.
wykr. 20).

Wykres 21. Uczniowie/studenci — jak czesto powielane sg stereotypy piciowe?

11,4%

73%

M 1. Coraz czesciej 3 2. Coraz rzadziej

@ 3. Tak samo czesto B 4. Nie wiem/nie mam zdania na ten temat

Zrodto: Opracowanie wlasne.
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Najwigkszy procent ankietowanych uczniow/studentow byt zdania, ze ste-
reotypy piciowe dotyczace dzieci sa powielane coraz rzadziej. Przyznato to
50,6% badanych. 30,7% respondentéw byto zdania, Ze sg one powiclane tak
samo czesto. 7,3% stwierdzito, ze zdarza si¢ to coraz czesciej, a 11,4% badanych
nie wiedziato lub nie miato zdania w tej kwestii (zob. wykr. 21).

Wykres 22. Uczniowie/studenci — wigcej stereotypoéw plciowych dotyczy dziewczat czy
chtopcow?

_21,5%
0.9%
_5.4%
72.1% _~
B 1. Wigcej powielanych stereoty pow 02, Wigcej powielanych stereoty pow
dotyczy dziewczat dotyczy chlopcow

3. Nie wiem/nie mam zdania na ten temat ~ m4. Ich liczba jest podobna dla obu plci

Zrodto: Opracowanie wilasne.

Wedhlug zdecydowanej wiekszoséci uczniow/studentow liczba powielanych
stereotypow jest podobna dla obu plci. Stwierdzito tak 72,1% ankietowanych.
21,5% byto zdania, Ze jest ich wigcej w stosunku do dziewczat, a niespetna 1%
uczniow przyznato, ze wigcej powielanych stereotypow dotyczy chtopcow. 5,4%
ankietowanych nie miato zdania na ten temat (zob. wykr. 22).

Uczniowie/studenci najczesciej ze stereotypami plciowymi spotykajg sie
w przestrzeni publicznej, w sklepach itp. miejscach. Zgodzito si¢ z tym 74,7% ba-
danych os6b. Kolejnym zrodlem najwiekszej liczby stereotypdw ptciowych jest
dla nich telewizja, radio oraz reklamy — uznato tak 61,1% uczniow/studentow.
57,6% ucznidéw i studentdow spotyka sie ze stereotypami ptciowymi dotyczacymi
dzieci w szkotach oraz na uczelniach. Jako miejsce z najmniejszg sktonnoscia
do stereotypizacji ptciowej dzieci, uczniowie oraz studenci wskazali na kontakty
rowiesnicze (20,3%) (zob. wykr. 23).
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Wykres 23. Uczniowie/studenci — gdzie najczesciej spotykaja si¢ ze stereotypami picio-
wymi dotyczacymi dzieci?

Nie mam zdania na ten temat - 5,40%
Rowniesnicy ([N 20.30%
Telewizja, media, reklamy |, ¢1.10%

Przestrzen publiczna (sklepy itp.) |
74,70%

sakols O A U N UIIeg ~ 760"
Dom [, 1 1.50%

Zrodto: Opracowanie wlasne.

AnKkieta skierowana do rodzicow oraz ankieta skierowana do
uczniow/studentéw nieposiadajacych dzieci — analiza poréwnawcza
wynikow badania i wnioski

Zaréwno w grupie rodzicoéw, jak i1 ucznidw/studentow nieposiadajacych
dzieci, w zdecydowanej wigkszosci odpowiedzi udzielaty kobiety. W grupie ro-
dzicow bylo to 98,7% odpowiedzi matek, natomiast uczennice i studentki stano-
wity 87,1% oso6b udzielajacych odpowiedzi. M¢zczyzni znacznie rzadziej decy-
dowali si¢ wzig¢ udziat w tym badaniu. W grupie rodzicéw — ojcowie to zaledwie
1,3% osob, ktore udzielity odpowiedzi (14 osob). W badaniu skierowanym do
ucznidw oraz studentéw, odpowiedzi od mezczyzn to 12,9% wszystkich wyni-
kéw (41 ankietowanych).

Zarowno w ankiecie skierowanej do rodzicow, jak i do ucznidow/studentow
najwigksza czes¢ badanych stanowili mieszkancy wsi. Najmniejszy procent re-
spondentéw dotyczyt 0s6b zamieszkujacych miasta powyzej 500 tys. mieszkan-
cOw.

Rodzice sa znacznie bardziej stereotypowi, jesli chodzi o kolory przypisa-
ne do konkretnej ptci. 36,3% uwaza, ze kolor rozowy jest bardziej odpowiedni
dla dziewczat, a niebieski dla chtopcoéw. Uczniowie/studenci znacznie czesciej
uwazaja, ze chlopcy sa bardziej pewni siebie, dziewczeta rzadko mowig o swo-
ich sukcesach, a chtopcy lubig chwali¢ si¢ swoimi osiggnigciami. Niemal 20%
uczniow/studentow oraz 8% rodzicow tez si¢ z tym zgadza. Zaréwno wedtug
uczniow/studentow, jak i rodzicow, stereotypy plciowe dotyczace dzieci w dal-
szym ciggu funkcjonujg w spoteczenstwie. Potwierdzito to niemal 90% z obu
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grup badawczych. Ponad 8% ankietowanych w kazdej grupie przyznato, Ze nie
ma zdania na powyzszy temat.

Zaréwno wigkszo$¢ uczniow/studentow, jak i rodzicow nie zgadza si¢ ze
stwierdzeniem, ze stereotyp jest przekonaniem o wyzszosci jednej ptci nad dru-
ga. Uwaza tak 21,9% rodzicow oraz 24,9% uczniéw/studentow. Natomiast ko-
lejna co do wielkosci grupa ankietowanych to osoby, ktore uwazaja, ze stereotyp
to przekonanie o wyzszosci jednej pici nad drugg. Byto to odpowiednio 18,1%
uczniow/studentow oraz 18,6% rodzicow. Zarowno wigkszo$¢ uczniéw/studen-
tow, jak i rodzicow zgadza sig¢ ze stwierdzeniem, Ze stereotypy to generalizowa-
nie zachowan danej ptci. Catkowicie zgadza si¢ z tym 37,7% ucznidow/studentow
oraz 32,6% rodzicow.

Zarowno wigkszo$¢ uczniow/studentow, jak i rodzicow zgadza si¢ ze stwier-
dzeniem, ze stereotypy to schematy przekazywane z pokolenia na pokolenie.
Calkowicie zgadza si¢ z tym 28,2% uczniéw/studentow oraz 32,2% rodzicow.
Zarowno wickszos¢ uczniow/studentow, jak i rodzicow zgadza si¢ z pogladem,
ze stereotyp jest przekonaniem, ze to, co charakteryzuje dziewczynki, nie doty-
czy chtopcow i na odwrot. Twierdzi tak 28,2% uczniow/studentéw oraz 26,7%
rodzicow. 82% ankietowanych rodzicéw oraz 88% ucznidow i studentdw spotkato
si¢ ze stereotypami plciowymi dotyczacymi dzieci. Zdaniem 75,8% rodzicow
oraz 83,2% przebadanych uczniow/studentdw, zjawisko stereotypizacji jest ne-
gatywne. 20,7% rodzicow oraz 15,2% ankietowanych ucznidow i studentdéw nie
ma zdania na ten temat. Zarowno w opinii uczniow/studentow, jak i rodzicow,
stereotypy ptciowe dotyczace dzieci zdecydowanie moga wptywaé na pdzniej-
sze, doroste zycie, co dostrzega odpowiednio 89,4% oraz 89,5% ankietowanych.

Jesli chodzi o czgstotliwos$¢ powielania stereotypow piciowych dotyczacych
dzieci — obydwie grupy badawcze w tej kwestii sg zgodne, a réznice procentowe
sg niewielkie. 47,2% (rodzice) oraz 50,6% ankietowanych (studenci) uwaza, ze
stereotypy, o ktérych mowa, sg powielane coraz rzadziej. 35,5% (rodzice) oraz
30,7% (studenci), ze tak samo czesto. 11,4% (studenci) oraz 8,3% ankietowanych
(rodzice) nie ma zdania na ten temat. Natomiast 7,3% (studenci) oraz 8,9% (ro-
dzice) uwaza, ze zdarza si¢ to coraz czegsciej.

Pytanie dotyczace liczby powielanych stereotypow dotyczacych pici poka-
zato, ze w tej kwestii te odmienne generacje ankietowanych sa zgodne. Ponad
70% (w obu ankietach) uznato, Ze liczba stereotypow jest podobna. Obydwie
grupy réwnie zgodnie stwierdzity, ze to dziewczgta sg znacznie bardziej narazone
na stereotypowe traktowanie — 21,5% oraz 18,7% glosow danej grupy.

Rodzice i mtodzi respondenci nie sg zgodni co do tego, Ze najczestszym
miejscem, gdzie ma si¢ stycznosc¢ ze stereotypami, jest dom. 24% rodzicow zade-
klarowato, ze to tam spotyka si¢ z tego rodzaju stereotypami. Natomiast w przy-
padku uczniéw/studentow jest to az 41,5%. Szkota czy uczelnia to roOwnie cie-
kawy przypadek. Uczniowie/studenci znacznie czesciej zauwazajg stereotypowe
traktowanie w tym miejscu niz rodzice (57,6% do 37,9%).
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Powyzsze wyniki badania pokazuja, ze mimo indywidualnych wyboréw
ankietowanych, uzaleznionych m.in. od osobistych do§wiadczen, czy pogladow,
mozna zauwazy¢ pewne ogolne tendencje dla zréoznicowanych grup spolecznych
czy generacji — przeprowadzone badanie pozwala na konfrontacje mi¢dzy $wia-
topogladem pokolenia rodzicow a uczniéw/studentdw nieposiadajacych dzieci,
jesli chodzi o badane kwestie. Wyniki badania pokazuja, jak ewoluujg stereotypy,
ktore sa odzwierciedleniem $wiatopogladu spoteczenstwa w okreslonych kwe-
stiach. Badanie pozwolito rowniez wykaza¢ postawe badanej populacji wobec
konkretnych twierdzen oraz umozliwito sformutowanie wnioskow dotyczacych
konkretnych konsekwencji stereotypizacji ptciowej dzieci.

Podsumowanie

Przeprowadzone badania potwierdzajg obecnos$¢ stereotypow plciowych
w $wiadomos$ci spolecznej, zarbwno w pokoleniu (generacji) rodzicow, jak
1 uczniéw/ studentow. Stereotyp, ktoéry najmocniej ewoluowal miedzy poko-
leniem wspoélczesnych rodzicéw a pokoleniem uczniéw i studentow to stwier-
dzenie, ze kolor rozowy jest bardziej odpowiedni dla dziewczynki, a niebieski
dla chtopca — w grupie rodzicow zgodzito si¢ z tym pogladem 36,5% badanych,
natomiast w$rod uczniow/studentow — juz tylko 16,5%. Niemal 90% ankieto-
wanych, zarowno rodzicéw, jak i studentow bylo zdania, ze stereotypy piciowe
funkcjonujg w spoteczenstwie. Ponad 75% rodzicow oraz ponad 83% uczniow
i1 studentow stwierdzilo, ze zjawisko stereotypizacji jest negatywne. Wedlug
niemal 90% rodzicéw oraz uczniéw i studentow, tego rodzaju stereotypy moga
wplywac na doroste zycie. Otoczeniem, w ktdrym stereotypowe postrzeganie
plci jest najmocniej widoczne, jest wedlug rodzicéw przestrzen publiczna (np.
sklepy). Dodatkowo ogromne znaczenie ma szerzenie tego typu twierdzen przez
innych rodzicow oraz przez media (w tym telewizji i reklam). Studenci i ucznio-
wie stereotypowe przekazy spotykaja najczesciej w przestrzeniach publicznych,
w tym szkotach i na uczelniach oraz w mediach.

Przeglad literatury przedmiotu potwierdzit, ze na stereotypowe wychowanie
oraz dalsze powielanie stereotypdw najbardziej narazone sg dzieci, poniewaz to
one przez nasladownictwo przejmujg przekonania i postawy przekazywane z po-
kolenia na pokolenie, a informacje na temat stereotypowych cech sg utrwalane
w $wiadomosci dziecka juz ok. 8 roku zycia. Szczeg6lng uwage nalezy zwrocic
na nastgpstwa stereotypow i ich wpltyw na dalsze zycie. Badacze wskazywali,
ze jest to m.in. brak pewnosci siebie, sktonnosci do ulegania presji otoczenia,
izolowanie si¢ od innych. Stereotypy to w wigkszo$ci negatywne, krzywdzace
przekonania, ktore ograniczaja indywidualne 1 obiektywne podejscie do cztowie-
ka, a wzmacniajg podejscie uproszczone, ograniczone i mocno schematyczne.
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Martyna Pacak

Projekt medialnej kampanii spolecznej pt. Niestereotypowi. Czes¢ 1.
Diagnoza problemu

Stereotypy plciowe to twierdzenia (krzywdzace przekonania) rozpowszechniane na
szeroka skale przez spoleczenstwa (grupy spoleczne), ktore przypisuja do plci role spo-
feczne. Stereotypy zwiazane z plcia z ogromna sita oddzialuja na zachowania spoleczne.
Przeprowadzone badanie miato na celu sprawdzenie obecnego stanu wiedzy Polakow
na temat stereotypizacji oraz sktonnosci do stereotypowego postrzegania ze wzgledu na
pte¢. W artykule przedstawiono réwniez zrodta powstawania stereotypow oraz mozliwe
konsekwencje, jakie moga powodowac stereotypy.

Stowa kluczowe: stereotypy, stereotypy plciowe, stereotypy ptciowe dzieci, rodzi-
ce, uczniowie i studenci, kampania medialna

Project of a social media campaign. Entitled: Non-stereotypical. Part 1.
Problem diagnosis

Gender stereotypes are statements (harmful beliefs) disseminated on a large scale
by societies (social groups) that assign social roles to gender. Gender stereotypes have
a huge impact on social behavior. The aim of the study was to check the current state of
knowledge of Poles about stereotyping and the tendency to stereotype perception based
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on gender. The article also presents the sources of stereotypes and the possible consequ-

ences that stereotypes may cause.
Key words: stereotypes, gender stereotypes, gender stereotypes of children, parents,

pupils and students, media campaign
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