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Projekt medialnej kampanii spolecznej pt. Niestereotypowi. Czes$¢ 2. Projekt
kampanii

W artykule zostato poddane analizie zjawisko kampanii spotecznych (jej znaczenie,
proces powstawania, mechanizm wdrazania oraz ewaluacji). Rozwazania teoretyczne
na temat zasadno$ci funkcjonowania kampanii spotecznych stanowity podioze do za-
prezentowania projektu kampanii spotecznej pt. Niestereotypowi. Akcja spoteczna zo-
stata po§wiecona problemowi stereotypizacji ptciowej dzieci, ktdry, zgodnie z wynikami
przeprowadzonego wczesniej badania, okazal si¢ realnym wyzwaniem wsrod polskiego
spoteczenstwa. Zaprezentowany plan kampanii zawieral takie elementy jak: cele oraz
zatozenia kampanii, elementy komunikacji internetowej oraz przekazy offline, przykta-
dowe kreacje graficzne oraz sposob monitorowania wdrazania oraz skutecznosci prowa-
dzonych dziatan.
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nia spoleczna, kampania medialna



