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Zanim media spotecznosciowe na dobre zagoscity w naszej codziennosci,
jako osoby wptywowe postrzegalismy glownie politykow, celebrytow, aktorow,
badz sportowcow, kojarzonych najczesciej przez pryzmat mediow tradycyjnych.
Wspotczesnie obraz ,,0soby popularnej” ulegt znacznym przeobrazeniom. Uzyt-
kownicy nowych mediéw zaczgli odrzucac postrzeganie znanych osobistosci
jako ,,wplywowych” na rzecz wizerunku kreowanego przez internetowych influ-
encerow’.

A kim jest influencer? W szerokim ujeciu jako takiego nalezy rozumie¢ oso-
be wywierajaca wptyw na decyzje i/lub opinie jego odbiorcow. W ujeciu wez-
szym natomiast jest to osoba, ktora podejmujac w mediach spotecznosciowych
okreslong tematyke (np. lifestylowa, modowa, zwigzana z podrézami), wyrdz-
nia si¢ pasja 1 wiedzg w danym zakresie, za$ jej praca opiera si¢ na budowaniu
zaufania potencjalnych klientow, ktorzy te przekazy medialne postrzegaja jako
bardziej autentyczne i wiarygodne. Zdaniem badaczy podejmujacych tematyke
influencer-marketingu, influencerzy obecnie wywieraja zdecydowanie wigkszy
wplyw na odbiorcow, niz celebryci. Justyna Fabijanczyk i Agata Cupriak twier-
dza, ze majg oni mozliwo$¢ skutecznie przycigga¢ uwage, wzbudza¢ zaintere-
sowanie, a przede wszystkim — efektywnie motywowac i ksztaltowaé okreslo-
ne preferencje’. Z podobnego zatozenia wychodzi Dobrostawa Mruk-Tomczak
ktora uwaza, ze to wlasnie zaufanie wzgledem influencera przemawia za tym,
ze odbiorca identyfikuje jego rekomendacje jako wiarygodne i bezstronne. Pod-
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kresla rowniez, ze juz sam fakt obserwowania influencera jest samodzielnym wy-
borem konsumenta. Z tego wzgledu poziom zaufania wobec niego jest wyzszy,
nizeli wobec celebryty promujacego dany produkt’. Jak wynika z raportu agen-
cji badawczej 1QS z 2021 roku, az 96% Polakéw zadeklarowato obserwowanie
przynajmniej jednego profilu lub kanatu influencera’. W zwiazku z tym mozna
zauwazy¢, ze influencerzy bez watpienia wywieraja ogromny wplyw na grono
swoich odbiorcow, a ich aktywno$¢ w sieci jest wynagradzana.

To wtasnie o niuansach zwigzanych z tym zjawiskiem traktuje ksigzka Jakuba
Watora pt. Influenza. Mroczny swiat influencerow (wydana przez Wydawnictwo
Agora), w ktorej przedstawia on ciemng strong dziatalnosci w tej branzy i umoz-
liwia czytelnikowi zajrzenie niejako ,,zza kulis” do rzeczywistosci influencerow.
Jakub Wator ukazuje czytelnikowi $wiat ciaglej walki o zasiggi, mniejszych
i wigkszych afer medialnych z udzialem popularnych youtuberow, tiktokerow,
instagramerow, freakfighterow oraz patostreamerdw. Przybliza sylwetki popular-
nych, polskich tworcow internetowych, prowadzac nas przez poczatki ich kariery
w Internecie, rozwoj popularnosci i dziatalnos$¢ w obszarze nowych mediow, jed-
nocze$nie objasniajac, na czym opiera si¢ ich fenomen. Ksiazka odpowiada m.in.
na pytania o to, dlaczego lajki i subskrypcje sa tak wazne z perspektywy funkcjo-
nowania wirtualnych tworcow, jak w przeliczeniu na realne, finansowe dochody
przektada si¢ popularno$¢ influencerow, w jaki sposob buduje sie wtasng marke
w sieci oraz jak influencerzy zabiegaja o uwage swoich odbiorcow.

Czytelnik zastanawiajacy si¢ nad tym, jak funkcjonuje srodowisko influen-
cerow oraz jakie sa dalsze prognozy wzgledem tego zjawiska, w trakcie lektury
dos¢ szybko zorientuje si¢, ze publikacja Jakuba Watora nie napawa optymi-
zmem. Autor thumaczy, ze:

Dzisiaj mamy brutalng widownig, gotowa spali¢ na stosie tych, ktorzy jej si¢

nie podobaja. Ta przemiana powinna niepokoi¢. Tworcy internetowi przezywa-

ja zatamania nerwowe $rednio raz w miesigcu, latami chodza do terapeuty i nie

radza sobie z rosnaca konkurencja. Ludzie dla zasiggow sa gotowi rozebrac sig,

kupi¢ mitos¢ i przyjazn i da¢ sobie obi¢ morde na ringu (to tylko krotka czesé
listy, sami wiecie). Zrobi¢ sobie i1 innym najwi¢ksze §winstwa — zdradzi¢ ich

i siebie’.

Okazuje si¢, ze zycie wielu influencerow nierzadko dalekie jest od obra-
zu kreowanego przez nich w mediach. Problemy osobiste, absolutny brak gra-
nic prywatnosci, sktonnosci do uzywek, konflikty z prawem, patostreamerskie
zachowania przejawiane w sieci, czy w koncu afery pedofilskie z ich udziatem
(chociazby wspominana przez autora afera Pandora Gate, ktora odbita si¢ sze-
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rokim echem w przestrzeni wirtualnej w 2023 roku) — to czes¢ historii, ktorych
gléwnymi bohaterami sg wiasnie influencerzy. Autor podkresla, ze odbiorcami
takich tresci sg gtownie osoby mtode, nierzadko dzieci. Zwraca uwagge na to, ze
rok 2023 pod tym wzgledem byt przetomowy i stanowit ,,btyskawiczny kurs przy-
spieszonej «webreedukacji»”, ktdry pozwolit dorostym przyswoi¢ sobie imiona
najglosniejszych youtuberow, o ktdrych istnieniu wczesniej nie mieli pojecia.
Wisrod internetowych osobistosci, ktore przewijajg si¢ na kartach ksiazki znaj-
duja si¢ m.in. Sylwester Wardega, ,,Stuu” — Stuart Alexander Kluz-Burton, ,,Bo-
xdel” — Michat Baron, Krzysztof Gonciarz, ,,Wersow” — Weronika Sowa, Marta
Linkiewicz, ,,Fagata” — Agata Fak, , Friz” — Karol Wi$niewski, czy ,,Zurnalista”
— Dawid Swakowski. A to nie koniec diugiej listy. W cieniu wszystkich tych
postaci odgrywaty si¢ kontrowersyjne, nierzadko celowo prowokowane drama-
ty 1 afery, ktore na fali medialnego rozgtosu zwigkszaty popularnos¢ gtownych
»aktorow” tychze wydarzen, a co za tym idzie — przektadaty si¢ bezposrednio
na wzrost zasiegdw. Przed erg mediéw spolecznos$ciowych tego rodzaju historie
byly postrzegane raczej w kategorii obyczajowych skandali, ktore niezamierze-
nie wyciekaly do przestrzeni publicznej; byty postrzegane jako jednoznacznie
negatywne i bulwersujace. Obecnie jest to ,,woda na mtyn” influencerow, ktorzy
bez zasiegdow i zaangazowanej publiczno$ci, zwyczajnie nie mogg istnie¢ w tej
branzy. Mozna byloby te¢ tendencj¢ podsumowac krotkim ,,niewazne jak mowia,
wazne, zeby mowili”. Odbiorcy z kolei wrecz zadaja od swoich idoli gtosnych
sensacji 1 sami pragng aktywnie w nich uczestniczy¢. Wlasnie ta r6znica pomig-
dzy celebrytami a influencerami bardzo wyraznie maluje si¢ w ksigzce Jakuba
Watora i sktania do refleksji nad tym w ktérym kierunku zmierzaja wspotczesne
media.

Influenza. Mroczny swiat influencerow bezkompromisowo rozlicza tworcow
internetowych z sekretow ich popularnosci, zas czytelnikow — z ich wlasnej nie-
wiedzy. Jej przekaz wydaje si¢ by¢ prosty: praw dominujacych w rzeczywistosci
wirtualnej nie jestesmy w stanie zmieni¢, ale mamy wplyw na to, w jaki sposdb
z nig obcujemy.

Warto zwrdci¢ uwagg na to, ze opinie czytelnikow na temat ksigzki Jakuba
Watora sg podzielone. Niektorzy doceniaja merytoryczne podejscie autora i rze-
telno$¢ dziennikarska, inni wskazujg na brak pogtebionej analizy psychologiczne;j
i zbyt przesadne skupienie si¢ na sensacyjnych aspektach dziatalnosci influencer-
skiej. Wydaje sie, ze dla 0sob niezaznajomionych z tg branza publikacja begdzie
dobrym przewodnikiem, natomiast dla czytelnikoéw zaznajomionych z poruszang
tematyka, moze si¢ ona wydac zbyt ogdlnikowa lub uproszczona.

Szczegoblnie nalezy docenié styl reportazowy, ktérym postuguje si¢ autor
i doktadanie staran, aby w swoich dociekaniach i wnioskach by¢ mozliwie jak
najbardziej obiektywnym. Ksigzka nie jest utrzymana w moralizatorskim tonie;
prezentuje fakty i pozostawia przestrzen na wypowiedzi zar6wno specjalistow
(m.in. psychologéw, czy ekspertow z zakresu marketingu), jak réwniez samych
influencerow. Istotny jest rowniez polski kontekst tej pozycji, ktory pozwala czy-
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telnikowi spojrze¢ na rzeczywisto$¢ influencerow od strony ,,lokalnej”, a zatem
dobrze mu znanej.

Influenza. Mroczny swiat influencerow stanowi probe kompleksowego spoj-
rzenia na Srodowisko influencerow i pod wieloma wzgledami jest to proba udana,
poniewaz trafnie opisuje i interpretuje zjawiska w nim wystepujace, jednoczesnie
zestawiajac je z wplywem na spoteczenstwo oraz kulture.
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