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Justyna Michno

Sztuka czy produkt? Marketingowe aspekty wspoélczesnej polskiej muzyki
popularnej

Artykut poswigcony jest analizie wspotczesnego przemystu muzycznego, ze szcze-
gblnym uwzglednieniem wpltywu postepu technologicznego i rozwoju mediow maso-
wych, ktore zasadniczo zmienily sposoby dystrybucji, konsumpcji i promocji muzyki.
W pracy oméwiono proces komercjalizacji muzyki, rozwdj rynku fonograficznego oraz
role koncernéw w ksztattowaniu wspotczesnych mechanizméw produkeji i dystrybucji
tresci muzycznych. W opracowaniu wykorzystano metode analityczno-opisows, analizg
danych statystycznych oraz elementy studium przypadku. W koncowej czesci artykutu
zaprezentowano przyktady nickonwencjonalnych metod promocji stosowanych przez
wybranych artystoéw — Dawida Podsiadlte, Kubg Grabowskiego (Quebonafide) i Michata
Matczaka (Mate) — ktore obrazujg skutecznos$¢ wspotczesnych strategii marketingowych
w branzy muzycznej. Wyniki analiz wskazuja, ze kluczem do sukcesu artystycznego i ko-
mercyjnego jest spojne taczenie dziatan promocyjnych, medialnych i wizerunkowych,
realizowanych zardbwno w przestrzeni cyfrowej, jak i w bezposrednich relacjach z pu-
bliczno$cig.
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