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Kobiety na okladkach ogélnopolskich dziennikow w trakcie prezydenckiej
kampanii wyborczej w 2025 roku

Celem artykutu jest analiza reprezentacji kobiet na oktadkach ogélnopolskich dzien-
nikow opiniotworczych (,,Gazety Wyborczej” i ,,Rzeczpospolitej”) w trakcie prezydenc-
kiej kampanii wyborczej w 2025 roku. Wykorzystujac perspektywe badawcza gender
media studies, autorki poddaty analizie zawarto$ci wydania prasowe. Badanie miato na
celu weryfikacje czestotliwosci wystgpowania kobiet w przekazie wizualnym oraz iden-
tyfikacje petnionych przez nie rdl spotecznych w okresie wzmozonej debaty polityczne;j.
Wyniki analizy empirycznej potwierdzity tezg o systematycznej marginalizacji kobiet.
Mezczyzni pojawiali si¢ na oktadkach niemal szeSciokrotnie czesciej, a wizerunki kan-
dydatek na urzad Prezydenta RP zostaly calkowicie pomini¢te w analizowanej probie.
Kobiety obecne na famach dziennikow reprezentowaty gltéwnie sfere kultury i sportu,
co utrwala stereotypowe postrzeganie polityki jako domeny zmaskulinizowane;j. Artykut
wskazuje na mechanizm symbolicznej anihilacji kobiet, ktéry moze istotnie wplywaé na
ksztattowanie opinii publicznej i reprodukcje nieréwnosci piciowych w zyciu publicz-
nym.
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