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Kinga Olesinska

Sztuczna inteligencja w tworzeniu muzyKki i jej wplyw na popkulture.
Fenomen Hatsune Miku

Sztuczna inteligencja (Al) jest obecnie coraz bardziej widoczna w otoczeniu czto-
wieka, poczawszy od inteligentnych urzadzen domowych, przez zastosowania Al w prze-
mysle, do jej wpltywu na szeroko pojeta rozrywke. Jednym z najbardziej fascynujacych,
ale i kontrowersyjnych przyktadow jest obecnos¢ i wptyw Al na przemyst muzyczny.
Proba przeniesienia mozliwo$ci Al na dziedzing muzyczng jest na przyktad postaé wirtu-
alnej piosenkarki i celebrytki Hatsune Miku, ktora mimo braku fizycznej formy zdobyta
status gwiazdy Swiatowego formatu. Stworzona zostata dzigki wspotpracy programistow,
grafikow 1 kompozytorow. Hatsune Miku to nie tylko dzielo technologii na miar¢ XXI
wieku, ale i fenomen kulturowy. Spiewa glosem generowanym za pomoca oprogramowa-
nia Vocaloid. Jest to komercyjne oprogramowanie do syntezy $§piewu, opracowane przez
japonska firme¢ produkujaca instrumenty Yamaha. Wizerunek Hatsune Miku inspirowany
jest japonska popkulturg. W artykule postarano si¢ ukazaé, w jaki sposob fenomen wirtu-
alnej piosenkarki i celebrytki wptynat na przemyst muzyczny i kulture popularng oraz jak
jej obecnos¢ w mediach spotecznosciowych ksztaltuje postrzeganie muzyki jako sztuki
oraz tozsamosci artystycznej. Artykut ukazuje nie tylko rolg Al w procesie tworczym,
ale takze sposob, w jaki odbiorcy reaguja na efekty tego procesu. Do analizy wybrano
pi¢¢ najpopularniejszych obecnie serwisoOw spotecznosciowych: YouTube, Facebook, X,
Instagram oraz TikTok. Badania wykazaty, ze Hatsune Miku obecna jest w mediach spo-
tecznosciowych, gdzie cieszy si¢ duzg popularno$cig. Przypadek Hatsune Miku pokazu-
je, ze nie tylko przyszto$é muzyki, ale ogélnie kultury moze by¢ coraz bardziej zwigzana
z rozwojem narze¢dzi opartych na Al
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