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Radio Fraszka — niekomercyjna rozglosnia akademicka
jako studium przypadku funkcjonowania w strukturach
Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach

Wstep

,»Czy mozna zakocha¢ si¢ w radiu na tyle, by poswigca¢ mu czas bez wyna-
grodzenia, z czystej pasji?” — pytanie to, otwierajace monografie Radio studenc-
kie w Polsce autorstwa Urszuli Doliwy, trafnie oddaje atmosfere i specyfike pracy
w akademickich radiostacjach'.

Swiat studenckiej radiofonii to przestrzen, w ktorej nie obowiazuja standar-
dowe reguty rynku medialnego. To miejsce, gdzie praktyka spotyka sie z idea,
a entuzjazm zderza si¢ z ograniczeniami strukturalnymi i finansowymi.

W niniejszym artykule przyblizono dziatalno$¢ Radia Fraszka, ktore od
2015 roku dziata przy Uniwersytecie Jana Kochanowskiego w Kielcach [dalej:
UJK]> Radio to jest prowadzone glownie przez studentow kierunku dziennikar-
stwo i komunikacja spoteczna, jednak pozostaje otwarte dla wszystkich chetnych
z innych kierunkoéw i wydziatéw. Przez ponad dekadg dziatalnosci Fraszka prze-
chodzila r6zne etapy rozwoju: od entuzjastycznego startu, przez kryzysy kadro-
we 1 organizacyjne, az po reaktywacje i konsolidacje zespotu redakcyjnego. Dzi$
stanowi wazny punkt na mapie lokalnych inicjatyw medialnych w §rodowisku
akademickim.

Radio Fraszka, jako projekt niefinansowany komercyjnie i nieposiadaja-
cy koncesji, stanowi interesujacy przedmiot badan. Funkcjonuje w przestrzeni
zdominowanej przez silne, ogdlnopolskie struktury medialne, ale oferuje alter-

' U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn cop. 2008, s. 1.
2 Pomyst powstania radia pojawit si¢ juz w 2010 roku.
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natywng jakos$¢ — lokalno$¢, autentyczno$é, a przede wszystkim przestrzen do
eksperymentu i praktyki dziennikarskiej. Szczegdlnie jako jedyne w Kielcach
akademickie radio ma ogromny potencjat, aby sta¢ si¢ glosem akademickim ca-
lego miasta. Jego rola nie ogranicza si¢ wylacznie do emisji audycji. To miej-
sce edukacji, samorozwoju, integracji srodowiska studenckiego oraz budowania
swiadomosci medialne;.

Celem artykutu jest analiza dziatalnosci Radia Fraszka jako reprezentanta
nowoczesnej, niekomercyjnej rozgto$ni akademickiej, ktéra dziata w formule
radiostacji internetowej. Zakres chronologiczny obejmuje lata 2014-2025, czyli
caty dotychczasowy okres funkcjonowania radia. Kluczowe pytania badawcze
dotyczg dwoch zagadnien: (1) w jakim stopniu Radio Fraszka spetnia kryteria
akademickiej rozgtosni medialnej, oraz (2) w jaki sposob realizuje spoteczng
i edukacyjng misje radia studenckiego. W artykule zastosowano podejscie trian-
gulacyjne. Analizie poddano dokumenty redakcyjne i raméwki Radia Fraszka,
przeprowadzono wywiady potustrukturyzowane z bytymi i obecnymi cztonkami
zespotu redakcyjnego oraz wykonano badanie sondazowe wsrdd studentow UJK
w Kielcach. Polaczenie metod jako$ciowych i iloSciowych umozliwito wielo-
aspektowa analize funkcjonowania rozgtosni — zaréwno z perspektywy tworcow,
jak 1 odbiorcow.

Rameg teoretyczng artykutu stanowi literatura medioznawcza i socjologiczna
dotyczaca radiofonii lokalnej, mediow akademickich oraz spotecznych funkcji
komunikacji. Kluczowe znaczenie maja prace Urszuli Doliwy — w tym Radio
studenckie w Polsce, Radio spoleczne — trzeci obok publicznego i komercyjne-
go sektor radiowy oraz Piraci w eterze. Proces powstawania prywatnej radio-
fonii lokalnej w latach 1989-1995°. Waznym kontekstem sg takze opracowania
Tomasza Mielczarka* dotyczace rozwoju radiofonii lokalnej po 1989 roku. Nie
pomini¢to réwniez opracowan poswigconych aspektom technicznym i organiza-
cyjnym dziatania rozgtoéni lokalnych, w tym analiz dotyczacych infrastruktury
nadawczej, organizacji ramowki oraz zarzadzania zespolem redakcyjnym w me-
diach lokalnych i akademickich.

Problematyka funkcjonowania rozgtosni studenckich byla podejmowana
réwniez w nowszych badaniach, zarowno w kontekscie polskim, jak i mi¢dzyna-
rodowym, obejmujacych m.in. kwestie edukacyjnego i rozwojowego znaczenia
mediow akademickich oraz ich roli w ksztattowaniu tozsamosci studentow”.

* U. Doliwa, Radio studenckie...; taz, Radio spoteczne. Trzeci obok publicznego i komercyjne-
go sektor radiowy, Olsztyn 2016; taz, Piraci w eterze. Proces powstawania prywatnej radiofonii
lokalnej w latach 1989-1995, Olsztyn cop. 2023.

+ Zob. m.in. T. Mielczarek, Radiofonia lokalna w Polsce w latach 1989-2005, ,,Studia Medio-
znawcze” 2006, nr 3, s. 73-85.

5 Zob. m.in.: U. Doliwa, The history of student radio in Poland, ,Interactions” 2015, t. 6,
z. 1, s. 107-125; T Laor, The added value of college radio: student self development, fulfillment,
and confidence, Ariel Univeristy 2019; A. Zigty, Media studenckie w Polsce. Geneza, ewolucja,
rzeczywistos¢, Gdansk 2015.
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Struktura artykutu odzwierciedla przyjete podejScie badawcze. W czesci
pierwszej omoéwiono tto historyczne i typologiczne radiostacji akademickich
w Polsce. Czgé¢ druga to szczegdtowe studium przypadku Radia Fraszka w uje-
ciu chronologicznym i funkcjonalnym. Czg$¢ trzecia prezentuje wyniki badan
wlasnych. W zakonczeniu sformutowano najwazniejsze wnioski oraz wskazano
rekomendacje, ktore mogg by¢ przydatne nie tylko dla dalszego rozwoju Fraszki,
ale takze dla innych uczelni planujacych stworzenie lub wspieranie podobnych
inicjatyw.

Radiostacje studenckie w Polsce — tlo teoretyczne i kontekst funkcjo-
nowania Radia Fraszka

Radiostacje akademickie to specyficzny typ medidéw, ktore nie konkuruja
bezposrednio z duzymi, komercyjnymi stacjami. Ich glownym celem nie jest za-
rabianie pieni¢dzy, lecz stuzenie spotecznos$ci akademickiej. Dzigki temu moga
peié¢ wiele waznych funkcji — od informowania, przez edukowanie, az po in-
tegrowanie i rozwijanie kultury uczelnianej. W praktyce oznacza to, ze studenci
moga uczy¢ sie pracy z mikrofonem, montazu dzwigku, prowadzenia audycji czy
zarzadzania redakcjg — i to wszystko w bezpiecznych, uczelnianych warunkach.

Geneza radiostacji studenckich w Polsce sigga lat 50. XX wieku, kiedy
to powstawaly pierwsze radiowezty akademickie. Poczatkowo ich dziatalnos¢
ograniczata si¢ do emitowania komunikatow i muzyki w akademikach. Z cza-
sem jednak zaczety si¢ przeksztalca¢ w bardziej zorganizowane struktury, ktore
realizowaty autorskie audycje, relacje z wydarzen uczelnianych oraz programy
tematyczne. Ich rola zaczela wykracza¢ poza funkcj¢ informacyjna — staly sig¢
przestrzeniag tworczosci i eksperymentu®. Po transformacji ustrojowej w 1989
roku czgs$¢ z tych inicjatyw uzyskata status legalnych nadawcow, inne przeszly
do internetu, stajac si¢ rozgltosniami online — tak jak Radio Fraszka. Cyfryzacja
przyczynita si¢ do znacznego rozszerzenia mozliwosci emisji i zasiggu, ale jed-
noczesnie postawila nowe wyzwania w zakresie jako$ci tresci, promocji i utrzy-
mania zainteresowania odbiorcow’.

Wspolczesne studenckie rozgto$nie radiowe w Polsce mozna podzieli¢ na
trzy gtowne typy:

— Koncesjonowane stacje FM (np. Radio Afera w Poznaniu, Radio Kampus
w Warszawie), ktore posiadaja formalne pozwolenie na nadawanie i dysponuja
infrastrukturg zblizong do komercyjnych mediow. Charakteryzuja si¢ wyzszym
stopniem profesjonalizacji, stabilno$cig ramowki i wyraznie zaznaczong obecno-
$cig w przestrzeni publiczne;j.

— Rozgtosnie internetowe (np. Radio Sfera, Radio UjotFm, Radio MORS)),
funkcjonujace najczesciej przy instytutach dziennikarstwa jako przestrzenie edu-
kacyjne. To witasnie w tej kategorii miesci si¢ Radio Fraszka — rozgto$nia taczaca

¢ U. Doliwa, Radio studenckie. .., s. 28.
7 Tamze.
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funkcje dydaktyczne z mozliwo$cig samodzielnej realizacji projektow medial-
nych przez studentow.

— Radiowezly lokalne i projekty efemeryczne, dziatajace okresowo lub nie-
formalnie, czgsto bez stalej ramowki czy zaplecza technicznego. Ich dziatalno$¢

opiera si¢ na doraznych potrzebach, wydarzeniach i czgsto ma charakter akcyj-
8

ny®.

Radio Fraszka wpisuje si¢ w druga z tych kategorii — jest rozglto$nig interne-
towg o profilu edukacyjnym, funkcjonujacg w ramach UJK w Kielcach. Cho¢ nie
posiada koncesji, wykorzystuje infrastrukture uczelni i petni funkcje dydaktycz-
ng oraz spoteczna. Jako medium $rodowiskowe, Fraszka nie jest nastawiona na
zysk ani masowa stuchalnos¢. Jej celem jest tworzenie tresci, ktore odpowiadaja
na potrzeby wspolnoty akademickiej, dajg studentom mozliwos¢ zdobywania do-
$wiadczenia i sprzyjaja integracji wewnatrzuczelnianej®. Jej dziatalno$¢ stanowi
réwniez istotne pole do obserwacji zmian zachodzacych w modelach edukacji
medialnej i uczestnictwa obywatelskiego w srodowisku mtodych dorostych.

To, co wyroznia Fraszke, to nie tylko forma nadawania, ale i atmosfera. Tu
naprawde mozna si¢ zaangazowac, tworzy¢ co$ od podstaw, eksperymentowac.
To nie jest tylko praktyka, to wspodlnota ludzi, ktorych taczy pasja do mediow.
Fraszka pokazuje, ze zaangazowanie w radio studenckie moze wykracza¢ poza
wymiar czysto dydaktyczny i sta¢ si¢ trwatym elementem tozsamosci akademic-
kiej oraz medialnej mtodych tworcow.

Praca w radiu studenckim to nie tylko nauka techniki czy zdobywanie do-
swiadczenia zawodowego. To tez budowanie pewnej tozsamosci — zarowno 0so-
bistej, jak 1 akademickiej. Radio Fraszka przez lata tworzyto swoja wtasna kultu-
re, swoje rytualy i tradycje. Zmieniali si¢ ludzie, ale duch dziatania — entuzjazm
i potrzeba moéwienia wlasnym glosem — pozostaty. Dla niektorych studentow
Fraszka stala si¢ nawet poczatkiem kariery w mediach!®.

Radiostacje akademickie, takie jak Radio Fraszka, pelnig tez wazng role
w lokalnym systemie medialnym. Stanowig alternatywe dla skomercjalizowa-
nej przestrzeni informacyjnej. Dzigki bliskos$ci stuchacza i elastycznosci formy,
moga szybciej reagowac na potrzeby odbiorcow, a ich tresci czesto maja bardziej
osobisty 1 bezposredni charakter. To takze przestrzen eksperymentu — zaré6wno
formalnego, jak i tematycznego. Studenci maja szanse testowac rozne formaty
audycji, rozwija¢ autorskie projekty i poznawac procesy zwiazane z realizacja
dzwieku, produkcja, montazem czy autopromocja.

Warto rowniez zauwazy¢, ze dziatalnos$¢ rozgto$ni akademickich ma silny
wymiar kulturotworczy. Tworza one przestrzen dla inicjatyw oddolnych, niszo-
wych gatunkéw muzycznych, debaty akademickiej oraz promocji wydarzen kul-

§ Tamze, s. 46.

° O Nas, https://fraszka.ujk.edu.pl/o-nas-2024/, [dostep: 21 lipca 2025].

10 10lat Radia Fraszka—jakto si¢zaczeto? Wywiadz redakcjgod 2015 do 2025 roku, https://www.
mixcloud.com/Radio_Fraszka/10-lat-radia-fraszka-jak-to-si%C4%99-zacz%C4%99%C5%382o-
wywiad-z-redakcj%C4%385-0d-2015-do-2025-roku/, [dostep: 21 lipca 2025].
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turalnych. W przypadku Radia Fraszka obserwujemy to w praktyce — redakcja
prowadzita audycje literackie, publicystyczne, muzyczne'!, a takze relacjonowata
wydarzenia naukowe i studenckie na UJK.

Dziatalnos¢ radia akademickiego osadzona jest rowniez w szerszym kon-
teks$cie przemian technologicznych. Przejscie do internetu oznacza zwigkszenie
dostepnosci, ale tez wymusza rywalizacj¢ o uwage odbiorcy w przestrzeni nasy-
conej tresciami. Radio Fraszka, podobnie jak inne rozglo$nie internetowe, musi
nieustannie balansowa¢ migdzy zachowaniem tozsamosci akademickiej a dosto-
sowywaniem si¢ do wymogow wspodtczesnych formatow medialnych (np. podca-
stow, mediow spotecznosciowych, transmisji wideo).

Tym, co odrdéznia Radio Fraszka od wielu innych inicjatyw, jest cigglosc
dziatania oraz stopniowa profesjonalizacja przy zachowaniu ducha wolontariac-
kiego. Cho¢ boryka si¢ z problemami typowymi dla studenckich projektow — jak
wysoka rotacja zespotu, ograniczony budzet, czy brak statego miejsca emisji'? —
udaje mu si¢ utrzymac¢ obecno$¢ w strukturze uczelni i systematycznie rozwijac
ofert¢ programowa. W tym kontek$cie Fraszka moze by¢ uznana za przyktad
udanej, cho¢ niszowej, praktyki medialnej opartej na zaangazowaniu, misji i lo-
kalnej tozsamosci.

Warto takze podkresli¢, Zze rozglosnie takie jak Fraszka wspieraja rozwdj
kompetencji migkkich i cyfrowych studentow, co ma coraz wigksze znaczenie na
wspotczesnym rynku pracy. Udziat w aktywnosciach redakcji radiowej uczy pra-
cy zespotowej, odpowiedzialnosci za projekt, zarzadzania czasem i prowadzenia
komunikacji interpersonalnej — sg to umiejetnosci, ktore studenci pdzniej wy-
korzystuja w roznych sektorach zawodowych, nie tylko w mediach. Co wiecej,
radiostacje uczelniane dzigki swojej elastycznosci mogg dziata¢ jako laboratoria
innowacji edukacyjnych, taczac funkcje dydaktyczne z badawczymi oraz promo-
cyjnymi uczelni.

Na koniec warto odnies¢ si¢ do roli, jaka tego typu inicjatywy petnig w bu-
dowaniu tozsamosci instytucjonalnej uczelni. Radio Fraszka — mimo ograniczen
— przyczynia si¢ do budowania wizerunku UJK jako instytucji aktywnie wspot-
pracujacej ze srodowiskiem studenckim i lokalnym. Regularna obecnos¢ w sieci,
wspoOtpraca z organizacjami studenckimi, relacjonowanie wydarzen naukowych
i kulturalnych — wszystko to sprawia, ze radio akademickie staje si¢ cze$cig me-
dialnego ekosystemu uczelni, a jednoczes$nie forum dla aktywnosci spolecznej
i obywatelskiej studentow'.

Tto teoretyczne i kontekst funkcjonowania rozglosni akademickich w Polsce
pokazuja, ze Radio Fraszka — cho¢ niewielkie i lokalne — wpisuje si¢ w zatozenia
nowoczesnych mediow studenckich'. To przyktad medium, ktére mimo ograni-
czonych zasobow realizuje kluczowe funkcje spoteczne, edukacyjne i kulturowe.

' Podcasty Radia Fraszka, https://fraszka.ujk.edu.pl/podcasty-2024/, [dostep: 21 lipca 2025].
2 10 lat Radia Fraszka...

* ONas...

4 U. Doliwa, Radio studenckie. .., s. 62.
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Kolejne czesci artykutu skoncentruja si¢ na szczegotowej analizie jego struktury,
ewolucji i roli w $rodowisku akademickim Uniwersytetu Jana Kochanowskiego
w Kielcach.

Radio Fraszka — historia, struktura i funkcjonowanie

Media studenckie odgrywaja istotng role w zyciu akademickim. Stanowig
przestrzen, w ktorej mtodzi ludzie ucza si¢ tworzy¢ tresci medialne, prowadzi¢
dialog spoleczny i uczestniczy¢ w zyciu publicznym. Jednym z przyktadow ta-
kiej dziatalno$ci w Polsce jest Studencka Rozglosnia Radio Fraszka, dziatajaca
przy UJK w Kielcach. Cho¢ funkcjonuje jako medium internetowe, jej wpltyw
sigga znacznie dalej niz granice kampusu — integruje srodowisko akademickie
miasta i promuje mtode talenty dziennikarskie. Ze wzgledu na przyjete cele ba-
dan przyblizono histori¢ powstania, rozwoj oraz znaczenie Radia Fraszka jako
waznego elementu kultury medialnej w regionie $wigtokrzyskim.

Pomyst stworzenia uczelnianego radia narodzit si¢ w 2010 roku z inicjatywy
Jolanty Kepy-Metrak, wykladowczyni UJK. Chociaz projekt nie wystartowat od
razu, to prace koncepcyjne i organizacyjne trwaty przez kilka kolejnych lat. Klu-
czowym momentem byto rozpoczgcie dzialalnosci Studenckiego Internetowego
Radia Fraszka, ktore zainaugurowato nadawanie 5 pazdziernika 2015 roku. Od
tego dnia rozglosnia stala si¢ pierwszym i jedynym akademickim radiem interne-
towym w Kielcach. Warto zaznaczy¢, ze od poczatku dziatata ona w strukturach
Instytutu Dziennikarstwa i Informacji'> Wydzialu Humanistycznego UJK.

Radio Fraszka od poczatku swojej dziatalnosci realizuje wigcej niz tylko
funkcje dydaktyczna. Jako rozglo$nia akademicka ma rowniez za zadanie inte-
growa¢ srodowisko studenckie — nie tylko wewnatrz uczelni, lecz takze w szer-
szym kontek$cie miejskim. Redakcje tworza studenci roznych kierunkéw: od
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, przez filologi¢ i historig, po bezpie-
czenstwo narodowe. Ta réznorodnos¢ przektada si¢ na zroéznicowang tematyke
audycji 1 wieloaspektowe podejscie do spraw istotnych dla mtodych ludzi'e.

Jednym z gtéwnych celow Fraszki jest przygotowanie studentow do pracy
w branzy medialnej. Dziatalno$§¢ w rozglosni pozwala im rozwija¢ kompeten-
cje dziennikarskie, pracowac nad emisja glosu, montazem dzwigku oraz obstuga
sprzetu studyjnego. Praktyczne do§wiadczenie zdobywane podczas realizacji au-
dycji uczy odpowiedzialno$ci za tre$¢ i forme przekazu — umiejetnosci te okazuja
si¢ niezwykle przydatne po zakonczeniu edukacji.

Od poczatku istnienia rozglosni gldwna sita napedowa byli studenci. To oni
inicjowali tematy, tworzyli programy i rozwijali ramowke. Cho¢ wérod redakcji
przewazali studenci, okazjonalnie do projektow wlaczali si¢ rowniez wyktadow-
cy. Zespot redakeyjny funkcjonowat jako spolecznos¢ — zrdéznicowana, ale sku-
piona wokot wspoélnej pasji do mediow.

15 Obecnie Instytut Mediéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spoleczne;.
1 Radio Fraszka, https://imdiks.ujk.edu.pl/radio-fraszka, [dostep: 21 lipca 2025].
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W audycji jubileuszowej 10 lat Radia Fraszka — jak to si¢ zaczelo? Wywiad
z redakcjq od 2015 do 2025 roku, wyemitowanej w 2025 roku, Tomasz Chrza-
stek — obecnie Dyrektor Centrum Medidéw i Promocji UJK — wspominat poczatki
swojego zaangazowania w projekt: ,,Dotaczytem do radia krétko po emisji au-
dycji Profesura w 2015 roku. Wtedy poza krotkim wprowadzeniem w program
emisyjny oraz konsol¢ nadawcza, cztonkowie radia nie odbywali zadnych szko-
len — wszystkiego uczyli$my si¢ metodg prob i btedow™’.

To doswiadczenie, cho¢ wymagajace, zbudowato silny fundament pod dal-
szy rozw0j. Fraszka powstawala bez profesjonalnego zaplecza technicznego,
ale dzigki zaangazowaniu studentow szybko zaczela tworzy¢ wilasne formaty,
zdobywac stuchaczy i ksztattowac swoja tozsamos¢ jako rozgltos$nia niezalezna,
lecz osadzona w realiach akademickich. Od poczatku swojego istnienia Radio
Fraszka miato by¢ czyms$ wiecej niz tylko narzedziem dydaktycznym. Inicjatorzy
projektu chcieli stworzy¢ przestrzen medialng, ktora pozwoli studentom nie tylko
rozwija¢ warsztat dziennikarski, ale takze aktywnie uczestniczy¢ w zyciu uczel-
ni, prezentowac wiasne pasje i poglady, a przy tym integrowac rézne srodowiska
akademickie — zarowno wewnatrz uniwersytetu, jak i poza jego murami.

Glownym celem rozglo$ni jest wzmacnianie tozsamos$ci akademickiej po-
przez wspieranie zaangazowania spotecznego i kulturowego studentow. Fraszka
oddaje gtos mtodym ludziom, ktérzy chca porusza¢ wazne dla siebie tematy —
zarowno te dotyczace spraw uczelni, jak i zagadnienia szersze: spoteczne, §wia-
topogladowe, artystyczne. Radio nie narzuca konkretnych form czy pogladow
— stawia na swobode wyrazu, réznorodnos¢ tematow i szczero$¢ przekazu'®.

Rozgto$nia pelni przede wszystkim funkcje praktyczna — stanowi for-
me zywego warsztatu dla studentow dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j.
Uczestnicy uczg si¢ tam planowania tre$ci, budowania narracji, obstugi sprze-
tu studyjnego, emisji audycji na zywo oraz montazu dzwigku. Praca w radiu to
takze nauka organizacji produkcji, dziatania w zespole i zarzadzania ramoéwka.
Wszystkie te umiejetnosci zdobywane sag w warunkach przypominajacych realne
srodowisko pracy w mediach, co staje si¢ ogromnym atutem na etapie wejscia na
rynek zawodowy.

Fraszka pelni takze funkcje¢ tworczg i integracyjng. To przestrzen, w ktorej
studenci roznych kierunkéw moga wspotpracowac, wymienia¢ doswiadczenia,
rozwija¢ swoje zainteresowania i budowac relacje. Redakcja gromadzi osoby
o odmiennych pogladach, pasjach i temperamencie, ale ztagczone wspdlnym ce-
lem tworzenia warto§ciowego przekazu. Radio staje si¢ w ten sposob platforma
wspolnoty — zardwno intelektualnej, jak i towarzyskiej.

Trzecia, rownie wazna funkcja rozglosni jest jej oddziatywanie spoteczne.
Fraszka aktywnie promuje wydarzenia i inicjatywy studenckie, wspiera lokalne
projekty i angazuje si¢ w dzialalno$¢ uniwersytecka. Co istotne, daje przestrzen
osobom i tematom, ktore czesto nie sg obecne w gldownym nurcie debaty. Dzigki

710 lat Radia Fraszka...
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temu staje si¢ narzedziem wiaczania, otwierania dyskusji i wzmacniania glosu
mtodego pokolenia.

Wriasnie dzigki pelnionym funkcjom — edukacyjnej, wspolnotowej i spotecz-
nej — Radio Fraszka zajmuje dzi§ wazne miejsce w strukturze akademickiego
zycia UJK.

Lata 2015-2017 byty dla Radia Fraszka okresem szczegdlnie intensywnego
rozwoju. Rozglo$nia — jako pierwsze tego typu medium studenckie w Kielcach
— szybko zaczeta zyskiwaé rozpoznawalnos¢ zarowno w srodowisku uniwersy-
teckim, jak 1 wérod lokalnych stuchaczy. Dzieki entuzjazmowi i kreatywnosci
studentéw powstawaly nowe audycje, materialy promocyjne oraz relacje z wy-
darzen uczelnianych i miejskich. W tym czasie Fraszka stata si¢ przestrzenig
swobodnej ekspresji i eksperymentowania z forma, a otwarto$¢ redakcji na roz-
norodne pomysty przyciagata coraz wigcej zaangazowanych tworcow.

Hasto ,,Najlepsze na lipg” — bedace jednoczesnie gra stowna nawigzujaca do
fraszki Jana Kochanowskiego oraz do mtodziezowego okreslenia ,,lipa” — mia-
o ironicznie podkresla¢ lekki, rozrywkowy charakter rozgtosni. Symboliczne
bylo tez pierwsze studio, mieszczace si¢ w sali nr 6 Centrum Jezykow Obcych,
w ktorym wydzielono przestrzen na rezyserke i studio nadawcze. Cho¢ warunki
byty skromne, a sprzet ograniczony, zespot radia dziatat z ogromnym zaangazo-
waniem. Audycje przygotowywano technikg ,,voicetrackingu”!® — nagrywano je
wczesniej, a nastepnie emitowano o okreslonych porach przez system nadawczy
Airtime Pro.

Z tamtego okresu pochodzi wiele wspomnien cztonkéw redakcji, m.in. To-
masza Chrzastka, ktory w jubileuszowej audycji wspominat, ze wszystko odby-
wato si¢ metoda prob i bledow — brakowato szkolen, ale inspiracjg byty komer-
cyjne rozgtosnie i wspolpraca w zespole.

Ramowka Fraszki z lat 2015-2017 byta zr6znicowana i starannie rozplano-
wana. Codziennie o statych godzinach (10.00, 14.00, 19.00, 21.00) nadawano
audycje o roznej tematyce: od muzyki, przez kulture i sport, po programy pu-
blicystyczne i1 akademickie. Rozmowa Tygodnia, Przeglgdarka czy Z Wiasnego
Podworka komentowaly biezace wydarzenia i zycie uczelni, natomiast formaty
takie jak Muzyczne Konfrontacje, Godzina z Artystq czy Literatka dawaty twor-
com swobod¢ wyrazu i pozwalaly budowac autorski styl. Audycje tematyczne
—jak Profesura® z udziatem wyktadowcow — budowaty most migdzy studentami
a kadra akademicka, przyczyniajac si¢ do integracji sSrodowiska uczelnianego.

Waznym elementem byta tez muzyka, stanowigca trzon programowy stacji.
Pasma takie jak 100% Rock, 100% Pop, 100% Reggae, a takze programy bardziej
niszowe, jak Rap Gra czy Muzyczne Podroze, tworzyty rozpoznawalny rytm ra-

1 Voicetracking — inaczej nagrywanie wlasnego glosu do systemu emisyjnego. Zob. M. Cole-
man, Playback: From the Victrola to MP3, 100 Years of Music, Machines, and Money, New York
2004.

2 Profil Facebook Radia Fraszka, https://www.facebook.com/radiofraszka/, [dostep: 21 lipca
2025].
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mowki. Dzieki audycjom takim jak Garazowka promowano lokalnych artystow
i zespoly, co umacniato pozycje Fraszki jako kanalu wspierajacego mtoda kulture
regionalng.

Rozktad ramowki wskazywal na probe swiadomego planowania — ponie-
dziatki mialy charakter informacyjny i publicystyczny, wtorki i $rody koncen-
trowaly si¢ na rozrywce i kulturze, czwartki na muzyce alternatywne;j i lokalne;j,
a piatki przygotowywaty stuchaczy na weekend — czgsto poprzez audycje klu-
bowe i 1zejsze tresci. Trudno jednak jednoznacznie stwierdzié, czy ten uktad byt
wynikiem przemy$lanej strategii, czy raczej — jak przyznat we wspomnieniach
Tomasz Chrzastek — efektem eksperymentowania i dopasowywania si¢ do moz-
liwosci redakcji.

Poza funkcja informacyjng i kulturalng, Fraszka odgrywata istotng role
w ksztatceniu studentow. Redaktorzy rozwijali zarowno umiejetnosci techniczne
(obstuga sprzetu, montaz, emisja), jak i kompetencje mickkie, takie jak autopre-
zentacja, praca zespotowa czy organizacja produkcji. Dzigki temu radio petnito
funkcje praktycznego laboratorium medialnego, wspierajac edukacj¢ i rozwoj
zawodowy miodych tworcow.

W latach 2017-2019 Radio Fraszka wkroczyto w kolejny etap rozwoju — bar-
dziej uporzadkowany i profesjonalny. Po pionierskich, eksperymentalnych latach
dziatalnosci nastgpita zmiana pokoleniowa: pierwsi tworcy zakonczyli studia,
a ich miejsce zajeta nowa grupa studentdw, ktora nadata redakcji §wiezg energie
i strukturg. Jednym z najwazniejszych posuni¢¢ byto wprowadzenie funkcji re-
daktora naczelnego — osoby odpowiedzialnej za spojnos¢ programowa, koordy-
nacje prac zespotu i rozwoj strategii antenowej. To wiasnie w tym czasie rozpo-
czgto regularne nadawanie audycji na zywo, co znaczaco podniosto atrakcyjnosé
radia i uwiarygodnilo je w oczach stuchaczy. Powstat stabilny harmonogram
emisji, a redakcja zaczeta korzysta¢ z profesjonalnych narzgdzi do zarzgdzania
trescig radiowa. Radio Fraszka zaciesnito takze wspotprace z instytucjami kultu-
ry w Kielcach, stajac si¢ coraz bardziej obecne w lokalnym pejzazu medialnym.

W 2017 roku, kiedy wezesniejszy zespot redakcyjny zakonczyt dziatalnose,
pojawit si¢ kryzys: spadta aktywno$¢ w mediach spotecznosciowych, a liczba
nowych cztonkow malata. Sytuacj¢ odmienito zaangazowanie nowego lidera —
studenta dziennikarstwa z dos§wiadczeniem w prowadzeniu internetowego radia.
Jako redaktor naczelny Marek Picheta rozpoczat reorganizacjg Fraszki: wprowa-
dzono nowe audycje, odbudowano ramowke i przywrocono regularno$é emis;ji.
Radio zyskato muzyczny profil — alternatywny, rockowy — i zaczeto budowac
rozpoznawalng tozsamos$¢ antenowg?!.

Dzigki nowemu oprogramowaniu nadawczemu, takiemu jak RadioDJ, redak-
cja mogta precyzyjnie planowac emisje i zarzadzaé trescig. Wewnetrzna struktura
ulegta profesjonalizacji: powstaly sekcje tematyczne (newsroom, redakcja mu-
zyczna, sportowa), a nowa strona internetowa radia zaczgta petnic role nie tylko
promocyjng, ale i informacyjng. Zwigkszono obecnos¢ medialng i zbudowano

210 lat Radia Fraszka. ..
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lojalng spoteczno$¢ stuchaczy. W rezultacie Fraszka stata si¢ waznym elementem
komunikacyjnym UJK*.

Kluczowym osiagnigciem tego okresu byto rozpoczecie emisji na zywo, co
zblizyto Fraszk¢ do standardow profesjonalnych niekoncesjonowanych rozgto-
$ni. Studenci rozwijali praktyczne umiejetnosci w realnym $rodowisku radio-
wym, uczac si¢ emisji, planowania audycji, reagowania na wydarzenia i pracy
zespotowej. Do redakcji nalezato okolo 25 0sdb, z ktérych wielu prowadzito au-
torskie audycje.

Ramowka z lat 2017-2019 odzwierciedlata dynamiczne zmiany i réznorod-
no$¢ programowa. Codziennie o 8.00 nadawano Siema Kielce — poranng audycje
informacyjno-rozrywkowa z serwisami informacyjnymi. Inne programy, jak Ma-
gazyn Studencki czy Rozmowa Tygodnia, koncentrowatly si¢ na zyciu uczelni i lo-
kalnych tematach. Wprowadzono tez formaty muzyczne: Top Tlenty — studencka
liste przebojow z gltosowaniem, Undergrunge — audycj¢ grunge’owsa z komenta-
rzem kulturowym, Markowa Muzyka — przeglad osobistych wyboréw muzycz-
nych, oraz Nocny Marek — wieczorne pasmo o refleksyjnym charakterze®.

Do najwazniejszych prowadzacych nalezeli m.in. Marek Picheta (wieloletni
redaktor naczelny), Anna Picheta z audycjami Deja Vu i Kobiece Popotudnie,
Tomasz Chrzastek (Oldschool, Radiolog), Tomasz Biskupski (Motyw Przewodni)
czy Karol ,,Pako” Pakosz (Rap Gra)**. W ramowce pojawily sie tez autorskie for-
maty Damiana Otowni (Muzyczne Archiwum, Smieszna Audycja) oraz wyjatko-
wy program Zagajnik Lipowy, prowadzony przez niewidomg studentke Karoling
Malicka, pos§wigecony opowiesciom o ptakach. Szczegdlnym wydarzeniem dla
catej spotecznosci akademickiej bylo wmurowanie kamienia wegielnego pod
budowe Centrum Komunikacji Medialnej, w ktérym swoje miejsce znalazto
nowe studio Radia Fraszka. Podczas ceremonii symboliczny udziat wzigli takze
przedstawiciele rozgtosni — w tym redaktor naczelny Marek Picheta®.

Rok 2019 przynidst kolejny przetom: zmiana na stanowisku redaktora na-
czelnego, ktora poprzedzit wewnetrzny kryzys. Marek Picheta zrezygnowat
z funkcji, przekazujac ja Patrykowi Wojcikowi, co zapewnito cigglos$¢ dziatania.
Dzigki temu radio unikneto destabilizacji i mogto kontynuowaé¢ emisj¢ bez ko-
niecznosci odbudowy od podstaw. Ten moment uznaje si¢ za potwierdzenie doj-
rzaloéci organizacyjnej Radia Fraszka — zdolno$ci do samodzielnego przetrwania
zmian personalnych i adaptacji do nowych warunkow bez utraty tozsamosci ani
jakosci dziatania.

» Tamze.

» Rozmowa Tygodnia z Tomaszem Biskupskim, https://www.mixcloud.com/radiofraszka/
070618-rozmowa-tygodnia-z-lekkoatlet%C4%85-azs-ujk-kielce-tomaszem-biskupskim/, [dostep:
21 lipca 2025].

* Deja Vu na antenie Radia Fraszka, https://www.facebook.com/radiofraszka/photos/
pb.100063778323703.-2207520000/1987363261321189/?type=3, [dostep: 21 lipca 2025].

% Budowa Centrum Medialnego UJK, https://www.ujk.edu.pl/webujk/galitem.php?eid=1119,
[dostep: 21 lipca 2025].
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Na poczatku 2020 roku Radio Fraszka miato wejs¢ w nowy etap. Dzigki
wsparciu UJK i powstaniu Uniwersyteckiego Centrum Mediow, redakcja zyskata
nowoczesne studio w sali 466 nowego budynku. Warunki pracy ulegly znacz-
nej poprawie — pojawit si¢ profesjonalny sprzet, komfortowa przestrzen i per-
spektywa dalszego rozwoju. Plany przerwala pandemia COVID-19. W marcu
emisja audycji na zywo zostata mocno ograniczona, a redakcja, z obawy przed
zagrozeniem, ograniczyta dostep do studia i kontakt, przez co nie byta w stanie
funkcjonowaé w dotychczasowej formie. To pierwszy raz, gdy radio praktycz-
nie catkowicie zawiesito dziatalno$¢ z przyczyn niezaleznych. Mimo kryzysu,
powstanie Centrum Mediow stworzyto fundament, ktory w przysztosci utatwit
powrdt do dziatania®®.

Po lockdownie rozpoczat si¢ powolny proces odbudowy. Fraszka przeniosta
si¢ do nowej siedziby, w ktorej funkcjonowaly trzy przestrzenie: otwarte studio
nagraniowe (open space), drugie studio do nagran rownolegltych oraz newsro-
om z komputerami i miejscem pracy koncepcyjnej. Takie zaplecze umozliwito
prowadzenie audycji na zywo, nagrywanie podcastow i realizacj¢ zaje¢ dydak-
tycznych. Lata 2022-2024 przyniosly jednak znaczace oslabienie aktywnosci.
Brak regularnych wpisow, audycji i widocznosci w sieci sugerowat zawieszenie
dziatalnosci redakcyjnej. Strona radia i media spotecznosciowe byly praktycz-
nie nieaktywne, nie informowano o sktadzie redakcji, ramowce czy projektach.
Prawdopodobnie radio funkcjonowato jedynie symbolicznie — jako narzedzie
edukacyjne lub forma praktyk studenckich. W tym czasie funkcje¢ redaktora na-
czelnego obejmowat Jakub Konieczkowicz, ktory podjal wyzwanie odbudowy
struktury radia.

We wrzesniu 2024 roku sytuacja ulegta zmianie. Funkcje opiekuna redakcji
objat Marek Picheta — byly redaktor naczelny i pracownik Centrum Mediow.
Zastapit dotychczasowego opiekuna Stanistawa Blinstruba. Picheta natychmiast
przystapit do dziatania: wznowit aktywnos¢ w social mediach, zapowiedziat
przebudowe strony internetowej, zmodernizowatl system emisyjny i zorganizo-
wat kolegium redakcyjne dla nowych studentow. Nowa redakcja zostata oficjal-
nie powotana: redaktorem naczelnym zostat Igor Piwnik, szefem anteny Krystian
Jurasik, newsroomem pokierowata Kinga Glab, a realizacjg techniczng — Amelia
Stepien.

W ramowce z 2024 roku pojawily si¢ audycje informacyjne, muzyczne, kul-
turalne i spoteczne. Wsrdd nich byly m.in. Rozmowa Tygodnia, Magazyn Infor-
macyjny, Top 20%, Alternator, Mole Kochanowskiego czy Nocny Marek. Obecnie
audycje realizowane sg zarowno na zywo, jak i w formie podcastéw. Studenci
odpowiadaja za kazdy etap produkcji — od pomystu po emisjeg.

%10 lat Radia Fraszka...
2 Top 20, https://fraszka.ujk.edu.pl/shows/top-20/, [dostep: 21 lipca 2025].
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Metodologia badan wlasnych

Celem przeprowadzonych badan bylo uchwycenie specyfiki funkcjono-
wania studenckiej rozgtosni internetowej Radio Fraszka, dziatajacej przy UJK
w Kielcach. Zbadano struktur¢ ramowki oraz typologi¢ tresci nadawanych na
przestrzeni ostatnich lat. Zastosowano podej$cie triangulacyjne, obejmujace trzy
uzupetniajace sie¢ metody: wywiady potustrukturyzowane z cztonkami redakcji,
ankiete internetowg wsrdd studentow UJK oraz analizg tresci wybranych audycji
radiowych. Taki dobdr narzedzi badawczych pozwolil potaczy¢ wnioski jako-
sciowe z iloSciowymi oraz zestawi¢ perspektywe tworcoOw programu z perspek-
tywa jego odbiorcow.

W ramach badan jakosciowych przeprowadzono dziewie¢ wywiaddw z oso-
bami aktywnie uczestniczacymi w dziatalno$ci Radia Fraszka. Byli to zardéwno
byli, jak i obecni czlonkowie redakcji — dziennikarze, realizatorzy, redaktorzy
naczelni. Wywiady realizowano w formule potustrukturyzowanej, z wykorzysta-
niem autorskiego scenariusza badawczego. Rozmowy odbyly si¢ zar6wno w stu-
diu radiowym, jak i online. Badania iloSciowe objety ankiete internetowg skiero-
wana do studentow UJK. W badaniu wzigto udziat 146 respondentéw z réznych
kierunkow studiow — glownie dziennych i humanistyczno-spotecznych. Ankieta
zawierata 11 pytan, dotyczacych rozpoznawalnosci Radia Fraszka, czestotliwo-
$ci stuchania, preferowanych tresci oraz oczekiwan wobec rozglos$ni. Kwestio-
nariusz zostal opracowany i rozpowszechniony online, a dane zebrano w formie
anonimowe;.

Uzupehieniem badan byta analiza tre§ci wybranych audycji z ramoéwki Ra-
dia Fraszka oraz materiatdw publikowanych w serwisie Mixcloud?. Przeanalizo-
wano zaréwno audycje informacyjne i muzyczne, jak i formaty autorskie, dostep-
ne w archiwum stacji. Oceniano m.in. czestotliwos$¢ emisji, tematyke, strukture
programu, styl prowadzenia oraz obecno$¢ elementdéw autopromocyjnych. Po-
zwolito to zidentyfikowa¢ kluczowe cechy programowe rozgto$ni i oceni¢, w ja-
kim stopniu realizuje ona funkcje przypisane akademickim mediom studenckim.
Zréznicowanie zastosowanych metod umozliwito kompleksowe spojrzenie na
dziatalnos¢ Radia Fraszka. Z jednej strony pozwolilo na rekonstrukcje praktyk
redakcyjnych i organizacyjnych, z drugiej — na poznanie opinii studentow jako
grupy docelowej medium.

Wyniki badan

Jednym z kluczowych watkow poruszanych przez rozméwcoOw byta rola
lidera w funkcjonowaniu redakcji. Zaréwno Patryk Wojcik (redaktor naczelny
w latach 2019-2021), jak i Kinga Glab (kierujaca radiem w 2024 roku), podkre-
slali, ze stabilnos$¢ dziatania Fraszki zalezala przede wszystkim od zaangazowa-
nia konkretnej osoby. W momentach, gdy brakowato wyraznego przywodztwa,

% Mixcloud — platforma internetowa pozwalajaca podcastowaé materialy dluzsze niz 15 min.
Zob. https://www.mixcloud.com/about, [dostep: 15 lipca 2025].
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redakcja tatwo sig¢ rozpadata; gdy pojawiat si¢ silny lider, radio zyskiwato struk-
ture, ramowke i nowych cztonkow.

Kolejnym tematem byly osobiste do§wiadczenia zwigzane z dziatalnoscia
w radiu. Anna Picheta, Amelia Stepien i Igor Piwnik zwracali uwagg, ze Fraszka
byta dla nich pierwszym miejscem, w ktorym mogli rozwija¢ kompetencje me-
dialne i zdoby¢ praktyke dziennikarska. Radio postrzegano jako przestrzen twor-
cza 1 integrujaca — alternatywe wobec czysto teoretycznych zaje¢ akademickich.
Respondenci nie unikali tez krytycznych uwag. Wspominano o trudnosciach
w utrzymaniu cigglo$ci emisji, braku procedur, a takze o niskiej rozpoznawal-
nosci radia na uczelni. Damian Otownia okreslit okres pandemiczny jako ,,roz-
proszony i nieformalny”, podkreslajac oddolny charakter dziatan i brak organi-
zacyjnego wsparcia. Wypowiedzi Tomasza Chrzgstka zwracaty uwage na aspekt
dydaktyczny dziatalnosci Fraszki. Radio — jego zdaniem — pozwalato studentom
nie tylko opanowac technike pracy w mediach, ale tez uczy¢ si¢ odpowiedzialno-
$ci, planowania i dziatania pod presja czasu.

Cztonkowie obecnej redakcji koncentrowali si¢ na przysztosci rozglosni.
Amelia Stepien i Wiktoria Smigielska wspominaly o odbudowie struktury, wzmoc-
nieniu wspotpracy i potrzebie regularnej emisji. Krystian Jurasik widziat potencjat
w rozwijaniu tresci sportowych i lokalnych. Pomimo trudnych momentéw, rozmo-
wy wskazuja, ze Fraszka nadal ma szans¢ pelni¢ wazna role na medialnej mapie
uczelni.

Drugim etapem bylo zbadanie rozpoznawalnosci Radia Fraszka wsrod stu-
dentow UJK w Kielcach oraz identyfikacja preferowanych form tresci i kana-
16w odbioru. Badanie mialo charakter eksploracyjny i zostalo przeprowadzone
w formie anonimowej ankiety online w dniach 26 maja — 5 czerwca 2025 roku.
Kwestionariusz zawieral 11 pytan zamknietych i pototwartych (jedno- i wielo-
krotnego wyboru).

W badaniu wzieto udziat 146 studentow studiow licencjackich, magister-
skich oraz doktoranckich, reprezentujacych rézne kierunki i roczniki. Najliczniej-
sza grupe stanowili studenci dziennikarstwa i komunikacji spotecznej (35 0sob),
logopedii (10), psychologii (9), pielegniarstwa (7), prawa (6), zarzadzania (6),
kosmetologii (6), bezpieczenstwa narodowego (5) oraz finanséw i rachunkowo-
sci (5). Mniejsza reprezentacje miaty kierunki humanistyczne, $ciste, artystyczne
i przyrodnicze. Studenci I roku stanowili najwicksza grupe (48 osob), a kolejne
licznie reprezentowane roczniki to I1I (32 osoby) 1 V (17 0so6b).

Ankieta zostata rozpowszechniona przez media spotecznosciowe, uczelnia-
ne grupy dyskusyjne oraz wiadomosci bezposrednie. Jej celem bylo zebranie
opinii na temat obecnosci rozglo$ni w $wiadomosci studentow oraz preferencji
dotyczacych konsumpcji tresci medialnych. Szczegdtowe wyniki przedstawiaja
dotaczone wykresy.
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Wykres 1. Liczba respondentow wedtug kierunku studiow
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Zrodto: Badania wiasne.

Wyrazna obecno$¢ w probie stanowili studenci kierunkéw pedagogicznych
oraz dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, co moze §wiadczy¢ o ich wigk-
szym zainteresowaniu tematyka medialng. Podwojne wystapienie kierunku pe-
dagogika na wykresie wynika z rozréznienia pomiedzy odrebnymi programami
studiow funkcjonujagcymi w strukturze UJK. Dodatkowym czynnikiem mogta
by¢ audycja sSKOEOwani®, emitowana od 2024 roku i promujaca dziatalno$¢ kot
naukowych na UJK. Z kolei kierunki przyrodnicze, techniczne i artystyczne, ta-
kie jak chemia, informatyka, matematyka, grafika czy biotechnologia, byty repre-
zentowane stabiej — zazwyczaj przez pojedyncze osoby (zob. wykr. 1).

Cho¢ rozktad odpowiedzi nie byt rownomierny, proba objeta przedstawicieli
wiekszo$ci wydziatow uczelni, co pozwala na wyciagniecie ogdlnych wnioskow
dotyczacych §wiadomosci i odbioru radia studenckiego w srodowisku akademic-
kim UJK.

Analiza danych wskazuje, ze zdecydowang wigkszos¢ respondentow stano-
wili studenci studiéw stacjonarnych, podczas gdy udzial studentéw niestacjonar-
nych byl wyraznie mniejszy (zob. wykr. 2). Taki rozktad proby moze wynikac¢
z wiekszej obecnosci studentow studidw stacjonarnych w przestrzeni uczelnianej
oraz ich czestszego udziatu w inicjatywach akademickich.

» sKOLOwani, https://fraszka.ujk.edu.pl/shows/skolowani/, [dostep: 21 lipca 2025].
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Wykres 2. Rozktad respondentéw wedtug trybu studiow (n = 146)
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Zrodto: Badania whasne.

Dane z wykresu nr 3 wskazuja, ze §wiadomos$¢ istnienia studenckiego radia
na UJK w Kielcach jest stosunkowo wysoka. Zdecydowana wigkszos¢ respon-
dentow zadeklarowala, ze wie o jego funkcjonowaniu. Jednocze$nie 13,7% ba-
danych wskazato odpowiedz ,,nie”, a 7,5% zaznaczyto opcje¢ ,,nie jestem pewien/
pewna”, co moze $wiadczy¢ o ograniczonym zasiggu informacji o rozglosni
w czesci srodowiska akademickiego. Analiza obejmuje tacznie 146 responden-
tow, co jest zgodne z danymi przedstawionymi na wykresie.

Wykres 3. Swiadomo$é istnienia studenckich rozglosni radiowych wéréd studentow UJK
(n=146)
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Zrodlo: Badania whasne.
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Wyniki te potwierdzaja, ze radio studenckie pozostaje rozpoznawalnym for-
matem medialnym, gleboko zakorzenionym w kulturze uczelni. Dla Fraszki to
wazny punkt wyjscia — istnieje potencjalna grupa odbiorcow, ktdra kojarzy tego
typu dziatalnos$¢ i moze by¢ otwarta na lokalng wersje takiej inicjatywy. Kluczo-
we jest zatem, by redakcja wyraznie komunikowata swoja rolg¢ jako medium in-
formacyjnego, edukacyjnego i integrujacego, niezaleznie od formy prawnej czy
skali dziatania.

Cho¢ $wiadomo$¢ istnienia radia studenckiego jest wysoka (zob. wykr.
3), dane z wykresu 4 pokazuja, ze do§wiadczenie stuchania radia studenckiego
wsrod studentow UJK jest ograniczone. Najliczniejszg grupe stanowili respon-
denci, ktorzy deklarowali, ze nigdy nie stuchali tego typu stacji (66,4%). Spora-
dyczny kontakt z radiem studenckim zadeklarowato 32,9% badanych, natomiast
regularne stuchanie wskazato jedynie 0,7% respondentow. Wyniki te potwierdza-
ja, ze cho¢ $wiadomos¢ istnienia radia studenckiego jest stosunkowo wysoka, nie
przektada si¢ ona na regularne korzystanie z jego oferty wsrdd studentéw UJK
(n=146).

Wykres 4. Doswiadczenie stuchania radia studenckiego wsrod studentow UJK (n = 146)
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Zrodto: Badania wlasne.

Dane z wykresu 5 wskazuja, ze wigkszos$¢ respondentow, rekrutujacych sie
sposrod studentow UJK w Kielcach, posiada §wiadomos¢ istnienia Radia Frasz-
ka. Odpowiedz ,,tak” wskazato 56,8% badanych, natomiast 30,8% zadeklarowa-
to, Ze slyszalo o rozgltosni jedynie pobieznie. Brak §wiadomosci istnienia Radia
Fraszka zadeklarowato 12,3% respondentéw. Wyniki te potwierdzaja, ze rozglo-
$nia funkcjonuje w $wiadomosci wigkszosci studentow UJK, cho¢ poziom tej
swiadomosci nie zawsze przektada si¢ na regularny kontakt z jej ofertg (n = 146).
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Wykres 5. Swiadomosé istnienia Radia Fraszka wérod studentow UJK (n = 146)
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Zrodto: Badania whasne.

Najczesciej wskazywanym zrédlem informacji o Radiu Fraszka byty me-
dia spotecznosciowe — przede wszystkim Facebook i Instagram. Pokazuje to, ze
kanaty cyfrowe odgrywaja kluczowa role w komunikacji ze studentami. Druga
kategoriag byty zrodla bezposrednie, takie jak znajomi, zajecia, strona uczelni czy
materialy drukowane (plakaty, ulotki), co potwierdza wielokanatowy charakter
promocji. Jednocze$nie 14% respondentéw przyznato, ze nie slyszalo wcze-
$niej o radiu, co wskazuje na potrzebe dalszego poszerzania zasiggu — zwlaszcza
wsrod nowych studentow i mniej aktywnych uczestnikow zycia akademickiego
(zob. wykr. 6).

Wykres 6. Zrodta informacji o Radiu Fraszka (n = 146)
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Zrodio: Badania wiasne.
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Cho¢ 31,5% ankietowanych miato juz kontakt z Radiem Fraszka, wigkszo$¢
respondentdw nigdy nie stuchata jego audycji. Co trzeci badany (29,5%) wyrazit
che¢ zapoznania si¢ z oferta w przysztosci, co sugeruje potencjat na pozyskanie
nowych odbiorcéw. Jednoczesnie az 38,4% studentow nie stuchato Fraszki i nie
planuje tego robié¢, co moze wynika¢ z niedopasowania formy, tresci lub kanatow
dystrybucji do ich preferencji (zob. wykr. 7).

Wykres 7. Do§wiadczenie shuchania Radia Fraszka wsrod studentow UJK (n = 146)
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Zrodto: Badania whasne.

Wyniki pokazuja, ze znajomos$¢ marki nie zawsze przektada sie¢ na zaanga-
zowanie stuchaczy. Dla redakcji to sygnal, ze promocja musi iS¢ w parze z praca
nad atrakcyjnos$cig i dostepnoscig tworzonych materialow.

Wykres 8. Ocena pomystu istnienia studenckiej rozgtos$ni radiowej na uczelni (n = 146)
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Zrodlo: Badania whasne.
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Dane z wykresu 8 wskazuja, ze zdecydowana wigkszo$¢ respondentow
pozytywnie ocenia pomyst istnienia studenckiej rozgtos$ni radiowej na uczelni.
Odpowiedz ,,raczej potrzebna” wskazato 42,5% badanych, natomiast ,,bardzo
potrzebna” — 20,5%. Postawe neutralng (,,obojetne”) zadeklarowato 29,5% re-
spondentdw. Negatywna ocena pomystu byta marginalna — 4,8% badanych uzna-
Yo radio za ,,raczej zbedne”, a 2,7% za ,,zupehnie niepotrzebne” (n = 146).

Z badania wynika, ze najwiekszym zainteresowaniem studentow ciesza si¢
tresci zwiazane z zyciem uczelni i Srodowiskiem akademickim. Najwigcej wska-
zan uzyskaly kategorie ,,podcasty i wywiady” (105 wskazan) oraz ,,wydarzenia
i zycie uczelni” (93 wskazania). To potwierdza silne zapotrzebowanie na tresci
informacyjne i integrujace spotecznos¢, co wpisuje si¢ w profil audycji takich jak
Rozmowa Tygodnia czy sKOLOwani. Wysoko ocenione zostalty rowniez ,,roz-
rywka i lifestyle” (65 wskazan), ,,muzyka alternatywna/niszowa” (53 wskazania)
oraz ,,publicystyka studencka” (45 wskazan). Niewielkim zainteresowaniem cie-
szyly si¢ natomiast tresci specjalistyczne, takie jak ,,nowe technologie i motory-
zacja”, ,felieton” oraz ,,cickawostki naukowe” (po 1 wskazaniu), co sugeruje, ze
oczekiwania odbiorcow koncentrujg si¢ wokot tresci bezposrednio zwigzanych
z zyciem akademickim (n = 146) (zob. wykr. 9).

Pokazuje to, ze ramoéwka Fraszki w wielu punktach odpowiada oczekiwa-
niom odbiorcow — m.in. przez audycje takie jak Alternator czy Nocny Marek.
Tematy specjalistyczne, jak ,,nowe technologie” czy ,,motoryzacja”, cieszyly si¢
znikomym zainteresowaniem, co sugeruje, ze Fraszka powinna nadal stawia¢ na
autentyczno$¢, bliskos¢ tematyczng i tresci osadzone w zyciu uczelni.

Wykres 9. Preferowane tresci w radiu studenckim wedhlug studentow UJK (n = 146)
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Zrodto: Badania whasne.
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Przeprowadzone badanie wsrdd studentow UJK w Kielcach pozwala sfor-
mutowac kilka kluczowych wnioskéw dotyczacych rozpoznawalnosci, odbioru
i oczekiwan wobec Radia Fraszka jako uczelnianego medium studenckiego.

Po pierwsze, swiadomos$¢ istnienia radia studenckiego jako zjawiska jest
stosunkowo wysoka — 56,8% badanych zadeklarowato, ze zna Radio Fraszka,
natomiast 30,8% wskazato, ze styszato o nim jedynie pobieznie. L.acznie oznacza
to, ze zdecydowana wigkszo$¢ respondentéw miata kontakt z informacja o ist-
nieniu rozgtosni. Jest to pozytywny sygnat dla redakcji, wskazujacy, ze marka
radia funkcjonuje w przestrzeni uczelni i posiada okreslony kapital rozpozna-
walnosci. Z drugiej strony, faktyczny zasigg stuchalnosci Radia Fraszka pozosta-
je ograniczony. Tylko niewielki odsetek respondentow stucha radia regularnie,
a wigkszo$¢ albo nigdy nie miata z nim kontaktu, albo zna je jedynie z nazwy. Co
istotne, okolo jedna trzecia studentow wyrazita ch¢¢ zapoznania si¢ z ofertg pro-
gramowa w przyszlosci, co wskazuje na istnienie potencjalnej grupy odbiorcow,
do ktorej mozna dotrze¢ przy odpowiednio zaplanowanej strategii promocyjnej
i programowe;.

W zakresie preferencji tresci, badani najczgsciej wskazywali zainteresowa-
nie tematyka zwigzang z zyciem uczelni, aktualno$ciami, podcastami i tresciami
o charakterze towarzyskim oraz lifestyle’owym. Wysoka popularnos¢ zdobyty
rowniez audycje muzyczne i wywiady, co pokrywa si¢ z dotychczasowym pro-
filem programowym stacji. Wyraznie mniejsze zainteresowanie dotyczyto tresci
technicznych i specjalistycznych, co potwierdza, ze studenci preferujg formuty
luzniejsze, osadzone w codziennym dos$wiadczeniu akademickim.

Najskuteczniejszym kanalem informacyjnym o dziatalno$ci Radia Fraszka
okazaty si¢ media spotecznosciowe, przede wszystkim Facebook i Instagram. To
wlasnie za ich posrednictwem wigkszo$¢ studentéw dowiedziata si¢ o istnieniu
radia. Znaczenie miaty takze bezposrednie formy kontaktu — zajecia akademic-
kie, polecenia znajomych, plakaty czy wydarzenia uczelniane — co podkresla rolg
obecnosci fizycznej radia w zyciu kampusu.

Warto zaznaczy¢, ze najwigkszg aktywnos¢ w badaniu wykazali studenci
mtodszych rocznikow i trybu stacjonarnego, co moze wynika¢ zaréwno z ich
wigkszej aktywno$ci w mediach spotecznosciowych, jak i wigkszej podatnosci
na nowe inicjatywy akademickie. Jednocze$nie wskazuje to na konieczno$¢ do-
cierania z przekazem do starszych rocznikow oraz studentéw niestacjonarnych
— grup czesto mniej obecnych w dziataniach promocyjnych uczelni.

Podsumowujac, wyniki badan pokazuja, ze Radio Fraszka posiada realny
potencjat rozwoju, szczegodlnie jako medium tozsamosciowe 1 integrujace srodo-
wisko studenckie. Warunkiem jego dalszego funkcjonowania jest jednak zwigk-
szenie atrakcyjnosci tresci, wzmocnienie komunikacji oraz systematyczne budo-
wanie relacji z odbiorcami. Badanie dostarcza konkretnych wskazowek, ktore
moga stanowi¢ podstawe do opracowania dlugofalowej strategii redakcyjnej
i promocyjnej, dostosowanej do rzeczywistych potrzeb i oczekiwan studentow
UJK.
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Analiza raméwki Radia Fraszka w 2024 roku potwierdza, ze stacja petni
funkcje aktywnego medium akademickiego — dostosowanego do rytmu zycia
studentdw, reagujacego na ich potrzeby i otwartego na réznorodnos¢ form. Pro-
gramy obejmujg tresci informacyjne, edukacyjne, kulturalne i rozrywkowe, co
pozwala na realizacje misji integracyjnej i komunikacyjnej uczelnianej rozgtosni.

Ramowka zostata zorganizowana w sposob przejrzysty, z podziatem na dni
tygodnia i pasma tematyczne. Znajdziemy w niej zarowno audycje poranne (np.
Radio Alarm czy Gra Wstepna), jak 1 wieczorne programy o bardziej refleksyj-
nym charakterze (np. Nocny Marek). Stale elementy, takie jak Rozmowa Tygo-
dnia czy Magazyn Sportowy, tworza kregoshup redakcyjny, a sezonowe i ekspe-
rymentalne audycje pozwalajg debiutujacym redaktorom na rozwoj.

Szczegblne znaczenie majg audycje o ugruntowanej pozycji, takie jak Roz-
mowa Tygodnia (emisje od 2017 roku), interaktywna Top 20 czy osobisty Nocny
Marek. Ich obecnos$¢ pokazuje, ze mimo rotacji kadrowej mozliwe jest utrzyma-
nie ciggtosci i jako$ci programowej. Jednoczesnie nowe formaty, jak sKOLOwa-
ni czy Gra Dzwigkow, odpowiadajg na zmieniajgce si¢ zainteresowania studen-
tow 1 wzbogacaja profil anteny.

Zrdznicowanie stylow — od klasycznych wywiadow po swobodne rozmowy
i podcastowe formy — sprawia, ze oferta programowa ma szans¢ trafi¢ do roz-
nych grup odbiorcéw. Co wazne, preferencje ankietowanych (np. wysoka war-
to$¢ przypisywana tre§ciom uczelnianym, rozmowom, podcastom) pokrywaja si¢
z zawartoscig ramowki, co $wiadczy o trafnym dopasowaniu tresci do potrzeb
spotecznosci akademickiej.

Mimo pozytywnego obrazu warto zaznaczy¢, ze jakos¢ i regularno$¢ emisji
bywaja nierowne — co jest typowe dla rozglosni studenckiej. Kluczowe dla dal-
szego rozwoju radia bedzie wigc utrzymanie spojnosci programowej, wspieranie
mtodych tworcow oraz konsekwentna archiwizacja tresci, co pozwoli lepiej do-
kumentowa¢ dziatalnos$¢ Fraszki.

Podsumowanie

Radio Fraszka, jako studencka rozglosnia UJK w Kielcach, stanowi istotny
przyktad medium akademickiego, ktore taczy funkcje edukacyjne, integracyjne
i kulturotworcze. Analiza dzialalnoSci stacji — zaro6wno jej historii, struktury, jak
1 wspolczesnej ramowki — ukazuje dynamiczny rozwoj i adaptacj¢ do zmieniaja-
cych sig realiow spotecznosci studenckiej.

Fraszka jest rozpoznawalna, jednak wcigz nie w pelni wykorzystywana jako
kanat codziennego odbioru. Jej potencjat widoczny jest w réznorodnosci audycji,
otwartos$ci na inicjatywy oddolne i zaangazowaniu studentow w tworzenie tresci.
Radio peni funkcj¢ laboratorium medialnego, w ktorym mtodzi ludzie zdobywa-
ja kompetencje praktyczne, ucza si¢ wspotpracy i testujg rozne formy wyrazu.
Jednoczesnie wyniki badan pokazuja potrzebe zwickszenia widocznos$ci stacji,



68 Marek Picheta

lepszej promocji oraz dostosowania tresci do zwyczajow konsumpcji mediow
wsrod studentow.

Fraszka jako projekt nie tylko edukacyjny, ale i spoteczny, zastuguje na
dalsze wsparcie ze strony uczelni — zarowno organizacyjne, jak i promocyjne —
poniewaz realnie wpisuje si¢ w misj¢ uniwersytetu jako instytucji wspierajacej
rozw06j kompetencji obywatelskich i medialnych swoich studentow.
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Radio Fraszka — nieckomercyjna rozglosnia akademicka jako studium przy-
padku funkcjonowania w strukturach Uniwersytetu Jana Kochanowskiego
w Kielcach

Artykut przedstawia Radio Fraszka jako przyktad studenckiej inicjatywy medialnej,
ktora taczy funkcje edukacyjne, spoteczne i kulturotworcze. Na podstawie analizy ra-
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moéwki, wywiadow z cztonkami redakeji oraz badan ankietowych wérdd studentéw Uni-
wersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach, omowiono strukture, cele i odbior rozgho-
$ni. Wyniki pokazuja, ze mimo ograniczonego zasi¢gu realnego stuchania, Radio Fraszka
budzi pozytywne skojarzenia, ma silng rozpoznawalnos¢ i potencjat do dalszego rozwoju.
Artykut wskazuje na znaczenie radia akademickiego jako narzedzia edukacji medialnej
i aktywizacji srodowiska akademickiego.

Stowa kluczowe: radio studenckie, Radio Fraszka, media akademickie, edukacja
medialna, aktywno$¢ studencka, radio internetowe, spotecznos$¢ akademicka, Uniwersy-
tet Jana Kochanowskiego

Radio Fraszka: A Case Study of a Non-commercial Academic Radio Station
Operating within the Structure of Jan Kochanowski University in Kielce
The article presents Radio Fraszka as an example of a student-run media initia-
tive that fulfills educational, social, and cultural functions. Based on an analysis of its
programming schedule, interviews with editorial staff, and a survey conducted among
students of the Jan Kochanowski University in Kielce, the paper explores the station’s
structure, goals, and audience perception. The findings show that although actual listener-
ship remains limited, Radio Fraszka enjoys strong brand recognition and evokes positive
associations, suggesting significant development potential. The article highlights the role
of student radio as a tool for media education and academic community engagement.
Key words: student radio, Radio Fraszka, academic media, media education, stu-
dent engagement, internet radio, university community, Jan Kochanowski University
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