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Dziennikarki i prezenterki we wspolczesnych mediach
plotkarskich na przykladzie kanalu ,,Paula Rodak”

Wstep

Wspotczesne media cyfrowe odgrywaja istotng role w procesie rozpowszech-
niania informacji oraz ksztaltowania zainteresowan odbiorcéw. Dynamicz-
ny rozwoj Internetu i mediow spotecznosciowych wptynal na zmiane sposobu
tworzenia oraz dystrybucji tresci medialnych, a jedng z platform, ktéra odegrata
szczego6lna role w tym procesie jest YouTube. Serwis ten umozliwia uzytkow-
nikom nie tylko odbiér materiatéw audiowizualnych, ale rowniez samodzielne
tworzenie i publikowane tresci skierowanych do szerokiego grona odbiorcow'.
W rezultacie YouTube stat si¢ przestrzenig funkcjonowania nowych form komu-
nikacji medialnej, taczacych elementy informacji, opinii oraz rozrywki.

Wirad tresci publikowanych na platformie istotne miejsce zajmuja materialy
o charakterze infotainmentowym oraz plotkarskim, koncentrujace si¢ na zyciu
0sob publicznych, celebrytow i przedstawicieli mediow?. Wspotczesne media
plotkarskie funkcjonujg obecnie nie tylko w prasie czy portalach internetowych,
ale coraz cze$ciej rowniez w przestrzeni mediow spotecznosciowych i serwisow
wideo. Tworcy internetowi omawiaja biezace wydarzenia zwigzane z osobami
znanymi z telewizji, muzyki czy Internetu, jednocze$nie przedstawiajac wiasne
interpretacje i komentarze dotyczace omawianych tematow?. Charakterystyczna

' K. Maciejak, YouTube w edukacji. Strategie nadawcze wideoblogow, Krakow cop. 2018,
s. 10-15.

2 A. Ciesiolka, YouTube jako Zrodto wiedzy, ,,Neodidagmata” 2018, nr 36/37, s. 115-116.

* 1. Wolska-Zogata, Zrobmy sobie telewizje. Komercjalizacja polskiego YouTube'a, ,Media
i Spoleczenstwo” 2022, nr 1, s. 193-195.
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cecha tego typu przekazow jest potaczenie funkcji informacyjnej i rozrywkowej,
a takze wysoki poziom interakcji miedzy tworcg a odbiorcami®.

Szczegblne miejsce w tego rodzaju przekazach zajmuja kobiety funkcjo-
nujace w przestrzeni medialnej, w tym dziennikarki i prezenterki. Ich medialny
wizerunek przedstawiany jest nie tylko przez pryzmat dziatalno$ci zawodowe;j,
lecz rébwniez zycia prywatnego, relacji interpersonalnych czy emocji towarzysza-
cych wydarzeniom z ich zycia. Zagadnienia zwigzane ze sposobem reprezentacji
kobiet w mediach stanowig przedmiot zainteresowan gender media studies, kon-
centrujacych si¢ na analizie medialnych obrazéw kobiet oraz sposobdw prezen-
towania ich w przekazach kultury popularnej.

Celem artykutu jest ukazanie dziennikarek i prezenterek w mediach plot-
karskich na przyktadzie kanatu na YouTubie ,,Paula Rodak”. Materiat badaw-
czy stanowig filmy opublikowane na kanale Pauli Rodak dotyczace dziennika-
rek 1 prezenterek zwigzanych zardwno z mediami wspotczesnymi, jak i okresem
PRL-u. Analiza obejmuje materiaty poswigcone poszczegdlnym bohaterkom: ich
przynalezno$¢ do okreslonej epoki medialnej, typ medium, z ktorym sg lub byty
zwigzane zawodowo, liczbe filméw o okreslonej osobie oraz liczbe wyswietlen.
W badaniu zastosowano analizg ilosciowa w potaczeniu z jako$ciowa, co pozwo-
lito na szerszg interpretacje uzyskanych wynikow.

Wspolczesne media plotkarskie

Plotka od dawna stanowi element komunikacji spotecznej oraz kultury popu-
larnej. Najczesciej okreslana jest jako nieformalna informacja dotyczaca innych
0s0b, odnoszaca si¢ do ich zycia prywatnego, relacji lub zachowan. Wedtug de-
finicji Stownika jezyka polskiego PWN plotka jest niesprawdzong lub ktamliwa
wiadomos$cig powtarzang z ust do ust, ktora szkodzi czyjej$ opinii®. W ujeciu
medioznawczym plotka funkcjonuje takze jako element komunikacji spoteczne;j
oraz przekazow medialnych, pehiac funkcje zarowno informacyjna, jak i roz-
rywkowa’. Tego rodzaju informacje funkcjonujag w obiegu spotecznym i mimo
nieoficjalnego charakteru wzbudzajg zainteresowanie odbiorcow.

Wraz z rozwojem mediéw masowych, tresci o charakterze plotkarskim za-
czely funkcjonowac rowniez w przestrzeni medialnej. Szczegdlna rolg w rozwo-
ju tego rodzaju przekazoéw odegrata prasa rozrywkowo-plotkarska, ktorej tema-
tyka koncentrowata si¢ na zyciu prywatnym oraz dziatalnosci zawodowej 0sob
publicznych. Informacje dotyczace celebrytow, aktorow, muzykow czy prezen-

* M. Jas, Funkcja rozrywkowa mediow spotecznosciowych. Analiza na przykitadzie serwisu
YouTube, Kielce 2025, s. 53.

s K. Brzoza-Kolorz, Polityka kobiet czy kobiety polityki? Plec¢ jako element obrazow medial-
nych kobiet, Katowice 2024, s. 81.

¢ Plotka, w: Stownik jezyka polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/sjp/;2501076.html, [dostep: 14
marca 2026].

7 A. Kalisz, O roli plotki w mediach masowych i nie tylko. Ujecie genologiczne, ,Linguarum
Silva” 2019, t. 8, s. 117-119.
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terow staly si¢ istotnym elementem kultury popularnej oraz wspoétczesnych me-
diow rozrywkowych®,

Rozwoj Internetu oraz mediow spotecznosciowych wptynat na dalsze rozpo-
wszechnienie tresci plotkarskich. Wspotczes$nie funkcjonujg one nie tylko w pra-
sie, lecz rowniez na portalach internetowych, platformach spoteczno$ciowych
oraz serwisach wideo. W rezultacie media plotkarskie staty si¢ cze$cig wspoltcze-
snego obiegu informacji dotyczacych osob publicznych i kultury celebryckie;.

Istotnym elementem wspoétczesnych medidow jest infotainment, rozumiany
jako forma przekazu taczgca informacje z rozrywka’. Tego rodzaju tresci majg
zainteresowac odbiorce poprzez atrakcyjng i przystepng forme prezentowania in-
formacji. Elementy infotainmentu widoczne sg szczegdlnie w mediach dotycza-
cych kultury popularnej oraz zycia celebrytow.

W polskiej przestrzeni medialnej funkcjonujg portale internetowe publiku-
jace tresci dotyczace osob publicznych i wydarzen ze §wiata show-biznesu, ta-
kie jak Pudelek.pl czy Party.pl. Serwisy te koncentrujg si¢ na relacjonowaniu
biezacych wydarzen medialnych, publikowaniu informacji dotyczacych zycia
prywatnego celebrytow oraz komentowaniu aktywnoS$ci znanych oséb. Tego ro-
dzaju tresci sg nastgpnie szeroko rozpowszechniane i komentowane w mediach
spotecznosciowych, co wptywa na wzrost zainteresowania odbiorcow okreslony-
mi tematami'®, W rezultacie wspotczesne media plotkarskie wspottworzg kulture
celebrycka, dla ktorej zycie prywatne osdb publicznych staje si¢ elementem me-
dialnego widowiska''.

Rozwdj platform internetowych wptynat rowniez na funkcjonowanie tresci
o charakterze plotkarskim na platformie YouTube. Materiaty publikowane na
tego rodzaju kanatach koncentrujg si¢ najczgsciej na komentowaniu wydarzen
zwigzanych z osobami publicznymi oraz mediami. Tworcy internetowi nie ogra-
niczaja si¢ wylacznie do przekazywania informacji, lecz czgsto przedstawiaja
wlasne interpretacje i opinie dotyczace omawianych wydarzen. Charakterystycz-
ng cechg kanatéw funkcjonujacych na platformie YouTube jest wysoki poziom
interakcji z odbiorcami oraz bezposredni spos6b komunikacji prowadzony przez
tworcow internetowych!2, Tworcy postuguja si¢ jezykiem potocznym, wyrazaja
wlasne opinie oraz buduja relacje z odbiorcami. Tego rodzaju forma komunika-
cji sprawia, ze odbiorcy moga aktywnie uczestniczy¢é w dyskusjach dotyczacych
prezentowanych tresci'®.

$ Tamze.

® M. Moleda-Zdziech, Tabloidyzacja i infotainment jako wiodgce tendencje w mediach, ,,Prace
i Materiaty ISM” 2010, nr 38, s. 35-36.

10°S. Kotuta, Przyczyny popularnosci internetowych serwisow spotecznosciowych i plotkar-
skich, ,Media, Kultura, Komunikacja Spoteczna” 2018, nr 1, s. 109-112.

""'W. Godzic, Znani z tego, zZe sq znani. Celebryci w kulturze tabloidow, Warszawa 2007, s. 20.

12 K. Mikotowska-Samul, Nowe oblicze plotki — plotka w Internecie, ,,Poradnik Jezykowy”
2011, nr 4, s. 57-60.

3 A. Ciesiotka, s. 117-122.



180 Natalia Pluciennik

Szczegodlne miejsce w tego rodzaju przekazach zajmuja kobiety funkcjonuja-
ce w przestrzeni medialnej, ktorych wizerunek przedstawiany jest zardwno przez
pryzmat dziatalnosci zawodowej, jak 1 zycia prywatnego. Zagadnienia zwigzane
ze sposobem reprezentacji kobiet w mediach stanowig jeden z obszarow zainte-
resowania gender media studies.

Gender media studies

Rosnaca obecnos¢ kobiet w przestrzeni publicznej wptyneta réwniez na
zwigkszenie ich widocznosci w mediach, gdzie funkcjonuja m.in. jako dzienni-
karki, prezenterki telewizyjne czy osobowosci medialne. Zagadnienia zwigzane
ze sposobem przedstawiania kobiet w przekazach medialnych stanowia przed-
miot zainteresowania gender media studies', czyli nurtu badan analizujacego
zaleznosci pomiedzy mediami, komunikowaniem, oraz picia'>. Badania prowa-
dzone w tym obszarze wskazuja, ze media majg istotny wptyw na sposéb postrze-
gania kobiet funkcjonujacych w przestrzeni publiczne;j'®.

Media nie tylko przekazuja informacje, lecz rowniez uczestnicza w procesie
kreowania okreslonych wzorcéw spotecznych oraz utrwalania wyobrazen doty-
czacych 16l kobiet i mgzezyzn. Sposob prezentowania kobiet w mediach nie-
rzadko zwigzany jest z okreslonymi stereotypami dotyczacymi wygladu, emocji
czy zycia prywatnego'’. Kobiety funkcjonujace w przestrzeni medialnej bywaja
przedstawiane nie tylko jako profesjonalistki wykonujace okreslony zawdd, lecz
réwniez jako bohaterki przekazow koncentrujacych si¢ na ich relacjach prywat-
nych oraz zyciu osobistym.

Przez wiele lat kobiety funkcjonujace w mediach rzadziej zajmowaty stano-
wiska opiniotworcze, a ich obecno$¢ w przestrzeni medialnej podporzadkowana
byta okreslonym normom spotecznym i kulturowym'®. Dotyczyto to rowniez te-
lewizji i dziennikarstwa, gdzie kobiety oceniano bardziej przez pryzmat wygladu
niz kompetencji zawodowych. Pomimo zwigkszenia czestotliwosci obecnosci
kobiet w mediach, wspolczesne przekazy nadal wykorzystuja uproszczone sche-
maty dotyczace kobiet. Zjawisko to widoczne jest szczegdlnie w mediach roz-
rywkowych i plotkarskich, koncentrujacych si¢ na osobach publicznych oraz kul-
turze celebryckiej. W tego rodzaju przekazach informacje dotyczace dziatalnosci
zawodowej kobiet tgczone sg z tematami odnoszacymi si¢ do zycia prywatnego,
relacji, czy emocjonalnych aspektow codziennosci'®. Rozwdj mediéw interneto-

4 A. Szwed-Walczak, Redaktorki naczelne polskiej prasy dla kobiet w latach 1989-1992,
,,Czasopismo Naukowe Instytutu Studiow Kobiecych” 2022, nr 1, s. 145-167.

15 M. Jas, Kobiety na oktadkach polskich tygodnikow opiniotworczych w 2023 r. Wstep do ba-
dan, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2025, nr 4, s. 142.

16 K. Brzoza-Kolorz.

17 O. Dabrowska-Cendrowska, Sylwetki polityczek i politykow na tamach ,, Wysokich Obcasow
Exstra” (2010-2019), ,,Media i Spoteczenstwo™ 2021, nr 15, s. 170-171.

18 M. Jas, Kobiety na oktadkach..., s. 142.

1 O. Dabrowska-Cendrowska, s. 173-174.
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wych i spotecznosciowych wptynat dodatkowo na zwiekszenie zainteresowania
prywatnym zyciem osob publicznych oraz na szybsze rozpowszechnianie tego
rodzaju treSci. Perspektywa gender media studies stanowi istotny kontekst do
analizy materiatéw publikowanych na kanale YouTube Pauli Rodak. Pozwala
ona na zwrocenie uwagi nie tylko na obecnos¢ dziennikarek i prezenterek w ana-
lizowanych materiatach, lecz takze na sposob ich przedstawiania i dominujaca
narracje.

Charakterystyka badanego materiatlu

Materiat badawczy stanowia filmy udostgpniane na kanale YouTube Pauli
Rodak, ktory specjalizuje si¢ w publikowaniu materialow dotyczacych znanych
osob. Kanat YouTube Pauli Rodak zostat wybrany do analizy ze wzgledu na
jego popularnos¢ oraz rozpoznawalnos¢ wsrod polskich internetowych kanatow
o charakterze plotkarskim i infotainmentowym. Publikowane materiaty koncen-
trujg si¢ przede wszystkim na osobach funkcjonujacych w przestrzeni medialne;j,
w tym dziennikarkach, prezenterkach oraz celebrytach zwigzanych z telewizja
i mediami. Kanatl stanowi przyktad wspotczesnego medium internetowego, kto-
rego tresci wpisuja si¢ w charakterystyke mediow plotkarskich, funkcjonujacych
na platformie YouTube.

Paula Rodak, a wtasciwie Paulina Rodak-Glogowska jest zatozycielka i jed-
noczesnie prowadzacg kanat o nazwie ,,Paula Rodak”. Tworczyni jest absolwent-
ka studiéw dziennikarskich I stopnia na Uniwersytecie Jagiellonskim w Krako-
wie oraz II stopnia na tym samym kierunku na Uniwersytecie Warszawskim, ze
specjalizacjg z zakresu dziennikarstwa telewizyjnego. Przez wiele lat zdobywata
doswiadczenie dziennikarskie i prezenterskie poprzez pracg w takich stacjach
telewizyjnych jak TVN, gdzie pracowata jako dokumentalistka; 1TV, w ktorej
prowadzita kilka programow /live, m.in. Muzyczna strefa; TVP, Polcast. TV, czy
Superstacja. W telewizji pracowata gtéwnie jako prowadzaca programy o tema-
tyce show-biznesu®.

Kanat ,,Paula Rodak” zostat zatozony w 2017 roku, a pierwszy film pojawit
si¢ w maju tego samego roku. Poczatkowo jego tematyka skupiata si¢ na Swie-
cie wspotczesnego show-biznesu i ciekawostkach ze swiata gwiazd. Widzowie
mogli oglada¢ materiaty o typach celebrytow, ulubiencach modowych, roman-
sach gwiazd. Istotng cz¢$¢ materialow stanowity wywiady ze znanymi osobami.
W kolejnych latach na kanale zaczety pojawiac¢ si¢ filmy o charakterze wspo-
mnieniowym, m.in. o poczatkach kariery takich gwiazd jak Doda, Ania Wyszko-
ni czy Michat Wisniewski. Pojawiaty si¢ takze materiaty o polskich serialach, ta-
kich jak Niania, Rodzina zastepcza, Magda M., czy BrzydUla. Nie zabrakto takze
materialow poswigconych Eurowizji. Z czasem tworczyni skupita si¢ glownie
na filmach o charakterze biograficznym, w serii Historie wielkich postaci, ktore

2 Paula Rodak-Gtogowska, https://pl.linkedin.com/in/paula-rodak-glogowska-a082b641, [do-
step: 20 marca 2026].
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przedstawiaty sylwetki gwiazd przedwojennych, z okresu PRL-u oraz wspotcze-
sne postacie. Powstata rowniez seria Konsterelacje gwiazd, w ktorej poruszane
sg relacje miedzy znanymi osobami. Kolejng seria, ktora powstata na kanale, to
Ostatnie chwile gwiazd, gdzie autorka skupia si¢ na ostatnich latach zycia zna-
nych osobowosci. Przystepna forma przedstawiania tresci zwigzanych z kulturg
sprawita, ze filmy sg ogladane przez szeroka grupe odbiorcow. Obecnie kanat
subskrybuje 282 tys. 0sob. Natomiast od 2017 roku, autorka kanatu opublikowa-
ta ponad 1200 filmoéw?'.

Metodologia badan

Celem badania jest ukazanie obecnosci dziennikarek 1 prezenterek w mate-
riatach publikowanych na kanale YouTube Pauli Rodak. Analiza zostata osadzona
w perspektywie gender media studies, koncentrujacej si¢ na reprezentacji kobiet
w mediach oraz sposobach ich funkcjonowania w przestrzeni medialnej. Badanie
zostalo przeprowadzone w dniach 11-12 maja 2026 roku i obejmuje materialy
dotyczace kobiet zwigzanych z r6znymi obszarami dziatalnos$ci medialnej, m.in.
z telewizja, prasg, radiem oraz mediami internetowymi®’. Analizie poddano 45
materiatow wybranych sposrod 1247 filmow dostepnych na kanale w momen-
cie prowadzenia badania®. Do analizy zakwalifikowano materiaty pos§wigcone
dziennikarkom i prezenterkom zwigzanym z mediami wspotczesnymi lub z okre-
sem PRL-u, poniewaz opublikowane na kanale filmy dotyczyty bohaterek z tych
dwoch okresow.

W pracy zastosowano metod¢ analizy zawartos$ci, faczgc analize iloSciowa
z jako$ciowa. Analiza ilosciowa umozliwita okreslenie czgstotliwosci pojawia-
nia si¢ poszczeg6lnych dziennikarek i prezenterek w materiatach publikowanych
na kanale Pauli Rodak, a takZze porownanie liczby wyswietlen analizowanych
filmow. Z kolei analiza jako$ciowa umozliwila szerszy opis analizowanych ma-
terialow oraz okreslenie dominujgcych obszarow dziatalnosci medialnej, przypi-
sywanych poszczegolnym osobom.

W badaniu uwzglgdniono nastgpujace kategorie analityczne:

— imi¢ i nazwisko dziennikarki lub prezenterki,
liczba filméw poswigconych danej osobie,
przynalezno$¢ do okres$lonej epoki medialnej (PRL lub wspotczesnosé),
— typ medium podkreslany w filmach (prasa, radio, telewizja, Internet),
liczba wyswietlen analizowanych filmow.

Nazwiska dziennikarek i prezenterek zostaly uporzadkowane alfabetycznie
oraz zestawione w tabeli. Zastosowane kategorie umozliwity poréwnanie czg-

2 Paula Rodak, https://www.youtube.com/@PaulaRodak, [dostep: 11 maja 2026].

2 Autorka prowadzita badania w ramach Studenckiego Kota Naukowego Mlodych Medio-
znawcow ,,Mediasfera”, dzialajacego w Instytucie Mediéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spo-
tecznej w UJK w Kielcach.

» N = 1247 — wszystkie filmy opublikowane na kanale Pauli Rodak; n = 45 — materiaty zakwa-
lifikowane do analizy.



Dziennikarki i prezenterki we wspotczesnych mediach plotkarskich... 183

stotliwo$ci pojawiania si¢ poszczegolnych bohaterek, okre§lenie dominujacych
grup zawodowych oraz analiz¢ zainteresowania odbiorcoOw konkretnymi mate-
riatami. Dodatkowo zestawienie materialow wedlug epoki medialnej pozwoli-
o okresli¢, czy na kanale czg$ciej pojawiaja si¢ bohaterki zwigzane z mediami
wspotczesnymi, czy z okresem PRL-u.

Pytania badawcze:

1. Jakie dziennikarki i prezenterki najczesciej pojawiajg si¢ w materiatach publi-

kowanych na kanale Pauli Rodak?

2. Czy w analizowanych materialach dominuja bohaterki zwiazane z okresem
PRL-u, czy z mediami wspotczesnymi?

3. Z ktoérym typem medium sg najczgsciej zwigzane bohaterki w analizowanych
filmach?

W hipotezie badawczej zatozono, ze materiaty publikowane na kanale Pau-
li Rodak koncentruja si¢ przede wszystkim na dziennikarkach i prezenterkach
zwigzanych z telewizja.

Zastosowana metodologia umozliwita zaréwno ilo$ciowe zestawienie ma-
terialow publikowanych na kanale Pauli Rodak, jak i jakosciowg analiz¢ mate-
riatbw opublikowanych na kanale. Badanie pozwolito okresli¢ rowniez, jaki typ
medium, z ktorym zwigzane sg dziennikarki i prezenterki pojawia si¢ w filmach
publikowanych na kanale oraz ktore bohaterki wzbudzaja najwicksze zaintereso-
wanie odbiorcoOw wspoélczesnych mediow internetowych.

Wyniki badan

Analiza materialdéw opublikowanych na kanale YouTube Pauli Rodak po-
zwolita okresli¢ obecnos$¢ dziennikarek i prezenterek w mediach plotkarskich.
Badanie umozliwito rowniez wskazanie dominujacego typu medium, z ktorym
bohaterki sg lub byty zwigzane zawodowo oraz poziomu zainteresowania odbior-
cOW poszczegdlnymi materiatami.

Tabela 1. Dziennikarki i prezenterki wystgpujace w materiatach opublikowanych na
kanale YouTube Pauli Rodak

Lp. | Nazwisko Liczba | Epoka Specjalizacja | Liczba
iimig filméw | medialna wyswietlen

(tys.)

1. | Bobrowska Alicja 1 PRL telewizja 38

2. | Bosacka Katarzyna | 1 wspolczesnosé | telewizja 61

3. | Bukowska Grazyna | 1 PRL telewizja 66

4. | Cichopek Katarzyna |2 wspolczesnosé | telewizja 312
63
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Czernicka Zofia 1 wspoélczesnosé | telewizja 31
6. | Czubaszek Maria PRL prasa, radio 97
Dowbor Katarzyna |2 wspoélczesnosé | telewizja 94
211
8. | Dziedzic Irena 2 PRL telewizja 171
149
9. | Dzikowska Elzbieta | 1 PRL prasa, 68
telewizja
10. | Goctawska Nina 1 PRL telewizja 27
11. | Gucwinska Hanna 1 PRL telewizja 45
12. | Holecka Danuta 1 wspolczesnosé | telewizja 175
13. | Jaworowicz Elzbieta | 1 wspoélczesnosé | telewizja 133
14. | Krupa Joanna 1 wspoélczesnosé | telewizja 28
15. | Loska Krystyna 2 PRL telewizja 154
224
16. | Lapicka Zuzanna 1 PRL prasa, 175
telewizja
17. | Manowska Marta 1 wspotczesnosc | telewizja 19
18. | Marki Bozena 1 PRL telewizja 31
19. | Masny Magda 1 wspotczesnosc | telewizja 33
20. | Nowak-Ibisz Anna 1 wspotczesnosc | telewizja 146
21. | Olejnik Monika 1 wspoélczesnos¢ | prasa, radio, | 55
telewizja
22. | Pienkowska Jolanta |1 wspoélczesnos¢ | prasa, radio, 49
telewizja
23. | Resich-Modlinska 1 wspotczesnoscé | telewizja, 217
Alicja prasa, Internet
24. | Richardson Monika | 1 wspotczesnosc¢ | telewizja 153
25. | Rozenek-Majdan 1 wspotczesnoscé | telewizja 35
Malgorzata
26. | Ryster Stanistawa PRL telewizja 49
27. | Smaszcz Paulina 4 wspotczesnosc | telewizja 37
104
63
150
28. | Sommer Elzbieta 1 PRL telewizja 90
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29. | Stoparczyk 1 wspolczesnos¢ | radio, 46
Katarzyna telewizja
30. | Szczuka Kazimiera | 1 wspolczesnose | prasa, 44
telewizja
31. | Torbicka Grazyna 1 wspotczesnosc | telewizja 154
32. | Walter Bozena 1 PRL telewizja 46
33. | Wander Bogumita 3 PRL telewizja 268
143
23
34. | Werner Malgorzata | 1 wspolczesnose | telewizja 203
35. | Wojtczak Edyta 1 PRL telewizja 223
36. | Wozniak-Starak 1 wspolczesnose | telewizja 49
Agnieszka

Zrodto: Badania wlasne.

Analiza materiatbw opublikowanych na kanale Pauli Rodak wskazuje,
ze wsrod bohaterek badanych filmow dominuja dziennikarki zwigzane przede
wszystkim z telewizja. Znacznie rzadziej pojawiaja si¢ postaci kojarzone gtdéwnie
z prasa, radiem lub dziatalno$cig internetowa. Ta dominacja prezentowana przez
tworczynie w swoich filmach moze wynika¢ ze specyfiki wspotczesnej kultury
medialnej, w ktorej telewizja nadal pozostaje przestrzenia budowania najbardziej
rozpoznawalnych osobowos$ci medialnych. Dziennikarki i prezenterki telewizyj-
ne funkcjonuja jednoczesnie jako postaci silnie obecne w kulturze popularnej, co
zwigksza zainteresowanie odbiorcéw materiatami dotyczacymi ich zycia zawo-
dowego i prywatnego.

W analizowanych materiatach widoczna jest rowniez obecnos$¢ bohaterek
zwigzanych zaréwno z okresem PRL-u, jak i mediami wspotczesnymi. Szcze-
goblnie czesto pojawiaja sie¢ dawne gwiazdy telewizji, miedzy innymi prezenterki
i spikerki Telewizji Polskiej. Wysokie liczby wyswietlen osiaggane przez materia-
ly dotyczace tych postaci moga §wiadczy¢ o utrzymujacym si¢ zainteresowaniu
odbiorcéw historia polskich mediow, a takze zjawiskiem nostalgii. Jednoczesnie
na kanale obecne sga rowniez wspotczesne celebrytki medialne, ktérych wizeru-
nek konstruowany jest nie tylko wokot dziatalnosci zawodowe;j, lecz takze aktu-
alnych sensacji z ich zycia prywatnego.

Z perspektywy gender media studies analizowane materialy pokazuja, ze
kobiety funkcjonujace w przestrzeni medialnej przedstawiane sa nie tylko jako
profesjonalistki zwigzane z okreslonym obszarem dziatalnos$ci medialnej, lecz
takze jako bohaterki kultury popularnej. Zarowno w przypadku wspotczesnych
dziennikarek, jak i tych z okresu PRL-u, materiaty opublikowane na kanale Pauli
Rodak skupiaja sie glownie na zyciu prywatnym prezentowanych kobiet. Moze
to by¢ spowodowane proba wzbudzenia wigkszego zainteresowania odbiorcow
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sensacyjnymi tre§ciami, a w rezultacie zwigkszeniem zasiggéw publikowanych
materiatow.

Widoczne w tabeli 1 zréznicowanie liczby materiatow poswigconych po-
szczegdlnym bohaterkom oraz poziomu zainteresowania odbiorcow wskazuje,
ze kanat Pauli Rodak koncentruje si¢ przede wszystkim na postaciach silnie za-
korzenionych w zbiorowej pamigci medialnej. Dane zawarte w tabeli stanowia
podstawe do dalszej analizy dominujacych specjalizacji medialnych, podziatu
dziennikarek wedtug epoki medialnej oraz popularno$ci poszczegdlnych mate-
riatow, ktére zostang omowione w kolejnych czgsciach badania.

Wykres 1. Dominujacy typ medium, z ktérym bohaterki w analizowanych materiatach sg
zwigzane zawodowo

internet l 1

radio - 4

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Zrodto: Badania wiasne.

Analiza typu medium, z ktérym zwigzane sg bohaterki badanych materiatow
wskazuje na wyrazng dominacj¢ telewizji jako gtdownej przestrzeni aktywnos$ci
zawodowej dziennikarek i prezenterek, pojawiajacych si¢ na kanale Pauli Rodak.
Sposrod wszystkich analizowanych postaci az 35 byto zwiazanych z dziatalno-
$cig telewizyjna. Znacznie rzadziej bohaterki funkcjonowaty w obszarze prasy
(6), radia (4) oraz Internetu (1) (zob. wykr. 1).

Uzyskane wyniki moga wskazywaé, ze telewizja nadal pozostaje medium
najsilniej wptywajacym na rozpoznawalnos$¢ kobiet funkcjonujacych w prze-
strzeni medialnej. Bohaterki zwigzane z telewizja czgsciej stajg si¢ elementem
zbiorowej pamigci medialnej oraz kultury popularnej, co moze przektada¢ si¢ na
wigksze zainteresowanie odbiorcow materiatami po§wigconymi ich dziatalnosci
zawodowej 1 zyciu prywatnemu. Relatywnie niewielka liczba dziennikarek zwig-
zanych z prasg i radiem moze wynika¢ z mniejszej widzialno$ci tych obszarow
dziatalno$ci medialnej we wspodtczesnej kulturze popularnej. Jeszcze stabiej re-
prezentowana jest dziatalnos$¢ internetowa, co moze sugerowac, ze kanal Pauli
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Rodak koncentruje si¢ przede wszystkim na postaciach funkcjonujacych w tra-
dycyjnych mediach, szczegdlnie w telewizji.

Wykres 2. Podziat dziennikarek i prezenterek wedtug epoki medialne;j

o _ -

0 5 10 15 20 25

Zrodto: Badania wlasne.

Analiza epok medialnych bohaterek wskazuje na przewage postaci funk-
cjonujacych we wspotczesnych mediach (21) nad dziennikarkami zwigzanymi
z okresem PRL-u (15) (zob. wykr. 2). Wyniki pokazuja, ze kanat Pauli Rodak
koncentruje si¢ przede wszystkim na wspotczesnych osobowosciach medialnych,
jednoczes$nie zachowujac wyrazng obecnos$¢ postaci istotnych dla historii pol-
skich mediow. Znaczacy udziat dziennikarek zwigzanych z okresem PRL-u moze
swiadczy¢ o utrzymujgcym si¢ zainteresowaniu odbiorcow dawng telewizja. Ma-
terialy dotyczace prezenterek i dziennikarek funkcjonujacych w poprzednim sys-
temie medialnym wpisujg si¢ w zjawisko nostalgii medialne;.

Z kolei przewaga wspotczesnych dziennikarek wskazuje na obecno$¢ kul-
tury celebryckiej, a takze zainteresowanie odbiorcow aktualnymi wydarzeniami
z zycia kobiet ze §wiata wspotczesnych mediow. Uzyskane wyniki pokazuja, ze
analizowane materialy konstruujg obraz kobiecej obecnosci medialnej zar6wno
poprzez odwotania do historii polskich mediow, jak i wspotczesnych form wi-
dzialno$ci medialnej kobiet.

Na wykresie 3 przedstawiono dziennikarki i prezenterki, ktorym poswig-
cono wiecej niz jeden materiat opublikowany na kanale Pauli Rodak. Analiza
czestotliwoscei wystepowania poszczegolnych postaci wskazuje, ze najwigksza
liczbe materialow poswigcono Paulinie Smaszcz (4) oraz Bogumile Wander (3).
Pozostate dziennikarki i prezenterki — Katarzyna Cichopek, Katarzyna Dowbor,
Irena Dziedzic oraz Krystyna Loska — pojawialy si¢ w analizowanych filmach
dwukrotnie. Najwieksza liczba materiatow dotyczacych Pauliny Smaszcz moze
wynika¢ z intensywnego zainteresowania mediow jej zyciem prywatnym oraz
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biezgcymi konfliktami, szeroko komentowanymi w przestrzeni publicznej. Ana-
lizowane materialy koncentrujg si¢ przede wszystkim wokoét aktualnych wyda-
rzen medialnych, co wskazuje na znaczenie mechanizmoéw tabloidyzacji oraz
emocjonalizacji przekazu we wspotczesnych mediach internetowych.

Wykres 3. Dziennikarki i prezenterki najczgéciej pojawiajace si¢ w analizowanych
materiatach

Krystyna Loska _ 7
Trena Dziedzc — 2
Katarzyna Dowbor _ 2
Katarzyna Cichopek  [NNENEGN
Bogumila Wander _ 3

1] 0,5 1 15 2 2,5 3 3,5 4 4,5

Zrodto: Badania wlasne.

W przypadku Bogumity Wander wicksza liczba publikacji zwigzana byta
z roznymi etapami jej biografii. Materiaty dotycza zaréwno kariery zawodowe;j
prezenterki, jak i informacji odnoszacych si¢ do jej choroby oraz §mierci. Poka-
zuje to, ze narracja dotyczaca kobiet funkcjonujacych w mediach czgsto obejmuje
nie tylko dzialalno$¢ zawodowa, ale rowniez prywatne doswiadczenia i wydarze-
nia o charakterze emocjonalnym. Uzyskane wyniki wskazuja, ze wigksza liczba
materialow publikowanych jest przede wszystkim wokot postaci wzbudzajacych
zainteresowanie odbiorcoOw ze wzgledu na aktualno$¢ wydarzen, emocjonalny
charakter przekazu oraz obecnos$¢ tematow prywatnych i biograficznych.

Wykres 4 przedstawia pie¢ najpopularniejszych filmow o dziennikarkach
i prezenterkach z uwzglednieniem liczby wyswietlen. Najwigksze zaintereso-
wanie odbiorcow wzbudzit materiat dotyczacy Katarzyny Cichopek, ktory osia-
gnat 312 tys. wyswietlen. Wysokie wyniki uzyskaty takze materiaty po§wiecone
Bogumile Wander (268 tys.), Krystynie Losce (224 tys.), Edycie Wojtczak (223
tys.) oraz Alicji Resich-Modlinskiej (217 tys.). Uzyskane wyniki wskazuja, ze
najwicksza popularnoscig cieszg si¢ materiaty odnoszace si¢ zardéwno do dzienni-
karek i prezenterek obecnych we wspotczesnych mediach, jak i tych kojarzonych
z historig polskiej telewizji. W przypadki Katarzyny Cichopek wysokie zaintere-
sowanie odbiorcoéw moze wynika¢ z obecnosci tematow zwigzanych z aktualny-
mi wydarzeniami z jej zycia prywatnego. Z kolei material dotyczacy Bogumity
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Wander koncentrowat si¢ wokot aktualnych wydarzen z jej biografii. Analizowa-
ne dane pokazuja, ze najwigksze wyniki osiggnety filmy wykorzystujace narracje
o charakterze sensacyjnym i emocjonalnym.

Wykres 4. Materialy z najwyzsza liczbg wyswietlen
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Zrodlo: Badania whasne.

Na wykresie 5 zostaly przedstawione materiaty o najnizszej liczbie wyswie-
tlen, opublikowane na kanale Pauli Rodak. Najmniejsze zainteresowanie odbior-
cow wzbudzily filmy dotyczace Marty Manowskiej (19 tys.), Bogumity Wander
(23 tys.), Niny Goctawskiej (27 tys.), Joanny Krupy (28 tys.) oraz Zofii Czernic-

kiej (31 tys.).

Wykres 5. Materiaty z najmniejsza liczba wyswietlen
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Zrodto: Badania whasne.
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Analiza wynikow wskazuje, ze nizsze liczby wys$wietlen osiggaty materia-
ly o malo sensacyjnym charakterze. Szczegoélnie interesujacym przyktadem jest
obecno$¢ Bogumity Wander zarowno wsrod materiatow o najwyzszej, jak i naj-
nizszej liczbie wyswietlen. Wynik ten moze sugerowac, ze o poziomie zaintere-
sowania odbiorcow decydowata nie tylko sama bohaterka materiatu, lecz rowniez
sposob przedstawienia tematu oraz kontekst medialny publikacji. Uzyskane dane
pokazuja, ze rozpoznawalnos$¢ postaci nie zawsze przektada si¢ bezposrednio na
popularno$¢ materiatu. Znaczenie moze mie¢ réwniez aktualno$¢ podejmowane;j
tematyki, konstrukcja narracji oraz stopien medialnego zainteresowania danym
wydarzeniem w momencie publikacji filmu.

Podsumowanie

Analiza materialow publikowanych na kanale YouTube Pauli Rodak pozwo-
lita na ukazanie dziennikarek i prezenterek w mediach plotkarskich. Uzyskane
wyniki wskazuja, ze w analizowanych filmach najczgsciej pojawiaja si¢ boha-
terki zwigzane z telewizjg, zar6wno wspolczesna, jak 1 tg z okresu PRL-u. Moze
to $wiadczy¢ o utrzymujacej si¢ pozycji telewizji jako medium silnie obecnego
W pamigci spoleczenstwa.

Przeprowadzona analiza wykazata roéwniez, ze popularnos¢ materialow nie
zalezy od samej bohaterki filmu, lecz w duzym stopniu od tematyki publikacji.
Wigksze zainteresowanie odbiorcow wzbudzily materiaty o charakterze sensa-
cyjnym, emocjonalnym lub odnoszace si¢ do zycia prywatnego dziennikarek
i prezenterek, natomiast nizsze wyniki osiggaty filmy koncentrujace si¢ gtoéwnie
na faktach biograficznych lub mniej aktualnych wydarzeniach.

Badanie potwierdzilo takze obecno$¢ mechanizmow charakterystycznych
dla wspolczesnych mediow internetowych, takich jak tabloidyzacja przekazu,
emocjonalizacja tre$ci oraz koncentracja na prywatnym wymiarze zycia osob
publicznych. Materiaty publikowane na kanale przedstawiajg dziennikarki nie
tylko jako profesjonalistki zwigzane z dziatalno$cig medialna, lecz takze jako
bohaterki narracji opartych na emocjach, konfliktach i wydarzeniach osobistych.

Uzyskane wyniki pozwalajg uzna¢, ze postawiona hipoteza badawcza zo-
stata potwierdzona. Analizowane materialy koncentruja si¢ przede wszystkim na
dziennikarkach i prezenterkach zwigzanych z telewizja.
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Natalia Pluciennik

Dziennikarki i prezenterki we wspolczesnych mediach plotkarskich
na przykladzie kanahu ,,Paula Rodak”

Artykul dotyczy wizerunku dziennikarek i prezenterek w mediach plotkarskich na
podstawie filmow publikowanych na kanale YouTube Pauli Rodak. W artykule oméwio-
no charakterystyczne cechy wspolczesnych mediow plotkarskich i infotainmentowych.
Badaniu poddano wybrane materiaty filmowe opublikowane na kanale, uwzglgdniajac
liczbg wyswietlen, typ medium, z ktorym byly zwiazane bohaterki oraz ich przynalez-
no$¢ do okreslonej epoki medialnej. Zastosowano metode analizy zawarto$ci taczac ana-
liz¢ ilosciowa z jako$ciowa. Wyniki wskazuja, ze najwigksze zainteresowanie odbiorcow
wzbudzily materialy o charakterze emocjonalnym i sensacyjnym, koncentrujace si¢ na
zyciu prywatnym bohaterek.

Stowa kluczowe: media plotkarskie, YouTube, dziennikarki, prezenterki, infotata-
inment, Paula Rodak

Women Journalists and TV Presenters in Contemporary Gossip Media the
Case of the ,,Paula Rodak” Channel

The article concerns the portrayal of female journalists and TV presenters in gossip
media based on videos published on Paula Rodak’s YouTube channel. The study discus-
ses the characteristic features of contemporary gossip and infotainment media. Selected
video materials published on the channel were analyzed, taking into account the number
of views, the type of media with which the featured women were associated, and their
affiliation with a particular media era. A content analysis method combining quantitative
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and qualitative analysis was applied. The results indicate that the materials which attrac-
ted the greatest audience interest were emotional and sensational in nature, focusing on

the private lives of the featured women.
Key words: gossip media, YouTube, journalists, TV presenters, infotainment, Paula

Rodak
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